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Postawy i zachowania konsumentow wobec zywnosci zmieniaja sie ze wzgledu na nowe wartosci spoteczne,
wzorce konsumpciji, cyfryzacje i tgcznos¢ napedzang przez media. Na przestrzeni lat nastgpita zmiana nawykoéw i
postaw konsumentow wobec zywnosci, w szczegoélnosci w odniesieniu do jej cech, systeméw produkcji i wzorcéw
konsumpcji.

W rezultacie tradycyjna zywno$¢ zyskata znaczne zainteresowanie ze strony roznych interesariuszy, w tym
producentow, rzgddéw, sprzedawcow detalicznych i konsumentoéw. Konsumenci czesto kojarzg tradycyjng zywnosc¢
z produktami naturalnymi, zdrowymi, przyjaznymi dla srodowiska i waznymi kulturowo. Poszanowanie lokalnych
tradycji i know-how jest waznym czynnikiem przy zakupie produktow spozywczych dla zdecydowanej wiekszosci
Europejczykéw (od 56% do 97% w zaleznosci od kraju, jak wynika z najnowszego Eurobarometru na temat
rolnictwa). Czes¢ respondentow twierdzi rowniez, ze kupuje wiecej produktow regionalnych.

Producenci dgzg do spetnienia wymagan konsumentow w zakresie bezpieczenstwa, jakosci i odréznienia swoich
produktéw od konkurencji poprzez zréznicowanie produkcji, dystrybucji, standardow jakosci i wtgczenia wartos$ci.
Czesto zrownowazone rolnictwo ma kluczowe znaczenie rowniez dla tej grupy konsumentoéw. W ostatnich latach
konsumenci coraz czesciej poszukujg zrownowazonych i przyjaznych dla $rodowiska produktow rolnych. W
rezultacie zréwnowazone praktyki rolnicze stajg sie coraz wazniejsze w zaspokajaniu potrzeb tej grupy
konsumentéw.

Rolnictwo ma réwniez kluczowe znaczenie dla spoteczenstwa, srodowiska i gospodarki Unii Europejskiej. Produkty
rolne wytwarzane w Unii Europejskiej odzwierciedlajg bogatg réznorodnosc réznych tradycji i regionbw w Europie.
Odpowiednie warunki srodowiskowe wspierajg dziatalno$¢ rolniczg, umozliwiajgc rolnikom korzystanie z zasobow
naturalnych, tworzenie produktéw i zarabianie na zycie.
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Jednak w Swiecie, w ktérym rynki zywnos$ci sg zglobalizowane i dostepne sg niezliczone opcje, projekty prawne sg
niezbedne, aby zapewni¢ pochodzenie produktu. Dlatego tez Unia Europejska wspiera poprzez system oznaczen
geograficznych ochrone nazw produktow pochodzgcych z réznych regionéw Swiata, ktére majg pewne unikalne
cechy lub cieszg sie stabilng reputacjg, w zaleznosci od terytorium, na ktéorym sg produkowane.

Produkty rolno-spozywcze, ktore sg certyfikowane w ramach systemow jakosci, stanowig idealny produkt
spozywczy, poniewaz sg wytwarzane z surowcoOw, opracowywane zgodnie z okreslonymi metodami produkcji i
technologiami na scisle okreslonym obszarze geograficznym.

Oznaczenia geograficzne majg zastosowanie do roéznych srodkéw spozywczych, produktéw rolnych, win i
napojow spirytusowych produkowanych w okreslonych regionach. Chronig one reputacje konkretnych nazw
produktéw, regionalnych i tradycyjnych procesoéw produkcyjnych lub innych istotnych elementéw (takich jak lokalne
rasy lub odmiany roslin), ktére ksztattujg dziedzictwo kulinarne w catej Europie. Produkty te charakteryzujg sie
naturalnymi czynnikami produkcji, tradycjami i/lub okreslonymi procedurami historycznymi opracowanymi na
przestrzeni wiekow, ktérych nie mozna zastgpic.

Mate i Srednie przedsigebiorstwa stanowig idealne ramy dla produkcji zywnosci wysokie] jakosci (takiej jak
oznaczenia geograficzne lub zywnos¢ ekologiczna), ktéra moze zmierza¢ w kierunku zrownowazonego rozwoju
gospodarczego i spotecznego.

W tym kontekscie produkcja Iub zrodto produktu stato sie istotnym czynnikiem zapewniajgcym jego
bezpieczenstwo, jakosc i wyjgtkowos¢ w danym kontekscie, poniewaz konotacje i wartosci emocjonalne zwigzane z
miejscem mogg zosta¢ przeniesione na produkt. Oznaczenie geograficzne jest wspolng cechg certyfikatéw
pochodzenia w réznych krajach, ktore tgczg nazwe produktu z jego pochodzeniem i doswiadczeniem, gdy cechy
produktu sg z nimi Scisle powigzane.
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Aby pomoc chroni¢ i promowaé produkty o cechach zwigzanych z ich pochodzeniem geograficznym, a takze produkty

tradycyjne, UE stworzyta logo jakosci o nazwach "Chroniona Nazwa Pochodzenia” (ChNP), "Chronione Oznaczenie
Geograficzne" (ChOG) i "Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢” (GTS).

Systemy jakosci UE

Gwarantujg one, ze produkt UE jest autentyczny, a nie imitacjg lub podrobkg, i stuzg wzmocnieniu jego krajowego i
miedzynarodowego uznania. Unijne systemy jakosci pomagajg chroni¢ dziedzictwo europejskiego sektora rolnego i
zwiekszajg rozpoznawalnosé produktéw wysokiej jakosci wsrdd konsumentéw na catym swiecie. Symbole te pojawiajg sie na
opakowaniach produktow, utatwiajgc ich identyfikacje na rynku.

Tradycyjne produkty spozywcze objete systemami jakosci majg nastepujgce cechy:

— Wiekszosc¢ etapdw produkciji jest realizowana na ograniczonym obszarze geograficznym

— Receptura po wyprodukowaniu jest autentyczna, z oryginalnymi surowcami i tradycyjnymi procesami produkcyjnymi i/lub
cechami charakterystycznymi dla danego regionu

— Jest czesto dostepny na rynku od co najmniej 50 lat.

— Dzielenie sie czescig dziedzictwa gastronomicznego spoteczenstwa/spotecznosci.

Poprzez unijne systemy jakosci, wspolna polityka rolna (WPR) zapewnia narzedzia pomagajgce podkresli¢ cechy i tradycje
zwigzang z zarejestrowanymi produktami. Niektore z tych produktéw odniosty i nadal odnoszg duzy sukces i rozszerzajg
swoje rynki, dzieki czemu byty i sg nasladowane i sprzedawane na rynkach pod nazwami zblizonymi do oryginatéw.

Poza swoimi granicami UE podejmuje wiele krokdw w celu ochrony autentycznosci produktow i zapewnienia, ze europejskie
produkty wysokiej jakosci sg rozpoznawane na catym swiecie. Ochrona oznaczen geograficznych (Gl) pomaga zwalcza¢
podrabiane produkty, ktGre zagrazajg reputacji autentycznych, lokalnych i regionalnych produktéw oraz zrédtom utrzymania
ich producentdw.
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Historia i rozwéj systemow jakosci UE

Reforma polityki rolnej w 1992 r. przesuneta punkt ciezkosci polityki rolnej Unii Europejskiej ze wsparcia cenowego
na rozwoj obszarow wiejskich, z tzw. pierwszego filaru Wspoélnej Polityki Rolnej (WPR) na drugi filar. Co wiecej,
nacisk polityki przesunat sie ze zwiekszania ilosci zywnosci na podnoszenie jej jakosci.

Te trzy rozporzgdzenia, przyjete w latach 1991 i 1992, stanowig podstawe polityki UE w zakresie rolnictwa i jakoSci

Zywnosci:

— Rozporzadzenie (EWG) nr 2081/92: ochrona oznaczen geograficznych (OG) i nazw pochodzenia produktow
rolnych i srodkdw spozywczych; dotyczy ochrony oznaczen geograficznych jako nazw produktéw spozywczych.

— Rozporzadzenie (EWG) nr 2082/92: Swiadectwa 0 szczegolnym charakterze dla produktow rolnych i srodkéw
spozywczych; celem jest ochrona tradycyjnych receptur produktéw spozywczych.

— Rozporzadzenie (EWG) nr 2092/91: produkcja ekologiczna produktow rolnych; celem jest wyrazne okreslenie
celow, zasad i przepisébw majgcych zastosowanie do produkcji ekologiczne;j.

Produkty chronione przez te unijne systemy jakosci majg uprzywilejowang pozycje, nie tylko w odniesieniu do
ochrony prawnej, ale takze w odniesieniu do pomocy finansowej UE i kwalifikowalnosci pomocy finansowej panstw
cztonkowskich na promocje tych produktéw.

W przypadku wszystkich systeméw jakosci wtasciwe organy krajowe kazdego kraju UE podejmujg niezbedne
srodki w celu ochrony zarejestrowanych nazw na swoim terytorium. Powinny one rowniez zapobiegaC i
powstrzymywac nielegalng produkcje lub wprowadzanie do obrotu produktow wykorzystujgcych takg nazwe.
Pozaeuropejskie nazwy produktdw mogg byé réwniez rejestrowane jako OG, jesli ich kraj pochodzenia zawart
dwustronng lub regionalng umowe z UE, ktora obejmuje wzajemng ochrone takich nazw.
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31 marca 2022 r. Komisja przyjeta wniosek dotyczacy rozporzgdzenia w sprawie oznaczen geograficznych win,
napojow spirytusowych i produktéw rolnych oraz innych systeméw jakosci produktow rolnych. Wniosek ma na celu
zwiekszenie wykorzystania oznaczeh geograficznych w catej UE z korzyscig dla gospodarki wiejskiej i osiggniecie
wyzszego poziomu ochrony produktow, zwtaszcza w internecie.

Komisja zaproponowata miedzy innymi nastepujgce srodki w celu wzmocnienia i ulepszenia istniejgcego systemu:

Historia i rozwéj systemow jakosci UE

Propozycja wzmocnienia systemu oznaczen geograficznych (Gl)

— bardziej zréwnowazony rozwoj poprzez umozliwienie producentom waloryzacji ich dziatan zwigzanych ze
zrébwnowazonym rozwojem spotecznym, srodowiskowym i gospodarczym w specyfikacjach ich produktow;

— zwiekszenie ochrony oznaczen geograficznych w Internecie, w szczegolnosci w odniesieniu do sprzedazy za
posrednictwem platform internetowych, ochrony przed rejestracjg w ztej wierze i korzystania z oznaczen
geograficznych w systemie nazw domen;

— wzmocnienie pozycji grup producentow w zakresie zarzgdzania, egzekwowania i rozwijania ich oznaczen
geograficznych poprzez dostep do organow ds. zwalczania obrotu towarami podrobionymi i organow celnych
we wszystkich krajach UE;

— skrécona i uproszczona procedura rejestracji potgczy rézne przepisy techniczne i proceduralne, tworzgc
jednolitg procedure rejestracji OG dla wnioskodawcow z UE i spoza UE.

Whniosek Komisji jest wynikiem szeroko zakrojonego procesu konsultacji. W pazdzierniku 2020 r. opublikowano
wstepng ocene skutkow. Nastepnie w okresie od stycznia do kwietnia 2021 r. przeprowadzono konsultacje
publiczne, a takze ukierunkowane konsultacje z krajami UE i odpowiednimi organizacjami zainteresowanych stron.
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Intencje i cele unijnych systemow jakosci

AN

Opracowywanie i stosowanie unijnych systemow jakosci ma wiele intencji i stuzy réznym celom.
Najwazniejsze z nich to:

Ochrona tradycyjnych i wysokiej jakosci produktow rolnych i srodkéw spozywczych: Systemy

celu ochrone reputacji i autentycznosci tradycyjnych i wysokiej jakosci produktow rolnych i srodkéw spozywczych.
Pomaga to promowac i chroni¢ lokalne, regionalne i krajowe tradycje produkcji rolnej i spozywczej. Tak wiec znaki jakosci
chronig i promujg pochodzenie, tradycje i unikalne cechy zwigzane z ich pochodzeniem geograficznym, a takze
tradycyjne know-how wielu charakterystycznych produktow UE.

Wspieranie rozwoju obszarow wiejskich i zrwnowazonego rolnictwa: Systemy jakosci majg na celu wspieranie
rozwoju obszarow wiejskich i promowanie zréwnowazonego rolnictwa poprzez zapewnienie zachet dla rolnikbw do
wytwarzania produktéw wysokiej jakosci przy uzyciu tradycyjnych metod. Pomaga to utrzymac zréznicowany i
zréownowazony sektor rolnictwa, chroni¢ wiejskie krajobrazy i promowac rozwdj gospodarczy na obszarach wiejskich.
Unijne systemy jakosci pomagajg rowniez chroni¢ dziedzictwo europejskiego sektora rolnego.

Zwiekszenie ochrony konsumentow i bezpieczenstwa zywnosci: Systemy jakosci majg na celu zwiekszenie ochrony
konsumentow i bezpieczenstwa zywnosci poprzez dostarczanie jasnych i doktadnych informacji na temat pochodzenia,
metod produkcji i jakosci produktéw rolnych i srodkéw spozywczych. Czynniki wptywajgce majg na celu udostepnienie
klientowi jak najwiekszej ilosci informacji o jakosci: informacje o wartosciach odzywczych, regionie
produkcji/pochodzenia, cenie, opakowaniu, kolorach. Unijne systemy jakosci pomagajg zwiekszy¢ rozpoznawalnosc
przez konsumentéw produktow wysokiej jakosci na catym $wiecie. Pomaga to konsumentom w dokonywaniu
swiadomych wyboréw i gwarantuje, ze mogg zaufa¢ autentycznosci i jakosci kupowanych produktow. Unijne systemy
jakosci majg na celu zapewnienie, ze konsumenci mogg zaufa¢ autentycznosci i jakosci tych produktéw, a takze
wspieranie rozwoju obszaréw wiejskich i zréwnowazonego rolnictwa.

Promowanie uczciwej konkurencji i zapobieganie nasladownictwu: Systemy jakos$ci majg na celu zwiekszenie
konkurencyjnosci produktow identyfikowanych za pomocg znakéw jakosci i majg na celu promowanie uczciwej
konkurencji poprzez zapobieganie imitacji lub niewtasciwemu wykorzystaniu tradycyjnych nazw, logo i etykiet produktéw
rolnych i srodkéw spozywczych. Pomaga to chroni¢ reputacje produktéw tradycyjnych i wysokiej jakosci oraz zapewnia
konsumentom mozliwos¢ odréznienia produktow autentycznych od imitacji.
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— Czes¢ |, ChNP, ChOG, GTS, z przewodnikiem po systemach jakosci UE i ich znaczeniu dla waloryzacji
produktéw wysokiej jakosci na poziomie rynku miedzynarodowego oraz

Przeglad zawartosci modutu

Modut 3 sktada sie z nastepujacych elementow:

— Czes¢ Il, "Oznaczenie geograficzne jakosci i niszowy rynek zywnosci”, z opisem pojawiajgcych sie
trendow dla niszowego rynku zywnosci. Nacisk zostanie potozony na potgczenie certyfikacji ChNP, ChOG i
GTS z rolnictwem niszowym, roéwniez w odniesieniu do zywnosci funkcjonalnej / zdrowej i inteligentnej
zywnosci, lokalnej réznorodnosci biologicznej jako dziedzictwa gastronomicznego terytorium i prawdopodobnie
stanie sie produktem z oznaczeniem geograficznym. Mozliwosci posrednio zwigzane z turystykg spozywczg i
winiarskg (lub piwng).
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Unijny system oznaczeh geograficznych zapewnia ochrone nazwom produktéw z réznych regionow swiata,
ktére majg pewne unikalne cechy lub cieszg sie stabilng reputacjg, w zaleznosci od terytorium, na ktérym
sg wytwarzane. Inne systemy certyfikacji jakosci podkreslajg tradycyjny proces produkcji lub niektére
produkty wytwarzane w trudniejszych obszarach, takich jak goéry.

Opis modutu

Ta jednostka daje rolnikom i zainteresowanym stronom ogolne wprowadzenie do unijnych systemow
jakosci | szczegotowo przedstawia rozne mozliwosci. Jednostka ta zawiera rowniez przeglad procesu
sktadania wnioskow. Opisuje niezbedne wymagania, ktére rolnicy muszg wzig¢ pod uwage i 0 czym nalezy
pamietaC podczas catego procesu. Dla lepszego praktycznego zastosowania i zrozumienia, jednostka
pokazuje krétkie przyktady z praktyki.

Cele i zadania jednostki sg nastepujgce:

— Oferuje wazne informacje, ktére pomogg ludziom rozpocza¢ korzystanie z systemow certyfikacji jakosci
UE.

— Pomoc w nawigacji i identyfikacji praktycznych mozliwosci certyfikaciji.

— Dostarczenie informacji w formie przewodnika dla pierwszych krokéw projektowania aplikacji.

— Tworzenie swiadomosci szans | wyzwan zwigzanych z uczestnictwem i rejestracja.
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Indeks

— Systemy jakosci UE w szczegodtach — Unijne systemy jakosci: Wady i mozliwe
Chroniona nazwa pochodzenia (PDO) wyzwania dla rolnikbw
Chronione Oznaczenie Geograficzne — Unijne systemy jakosci: Wniosek i rejestracja -

(ChOG) wymogi i procedury dla rolnikow
Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$é — Zrédta

(TSG) — Samoocena

— Systemy jakosci UE w Europie

— Systemy jakosci UE na catym Swiecie

— Unijne systemy jakosci: Zalety, mozliwosci i
korzysci dla rolnikow
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Systemy jakosci UE w szczegobtach

Unijny system oznaczen geograficznych chroni nazwy produktéw, ktore pochodzg z okreslonych regiondw 1 majg okresione
wiasciwosci lub cieszg sie renomg zwigzang z obszarem produkcji. Unia Europejska ustanowita kilka systeméw jakosci w
ramach Wspolnej Polityki Rolnej (WPR) w celu promowania i ochrony produktow rolnych i srodkéw spozywczych, ktére sg
tradycyjne i wysokiej jakosci.

Oto trzy kluczowe punkty dotyczace unijnych systeméw jakosci:

— Chroniona Nazwa Pochodzenia (PDO): Program ten identyfikuje produkty rolne i srodki spozywcze, ktére pochodzg z
okreslonego regionu i majg unikalne cechy lub wtasciwoséci ze wzgledu na ich pochodzenie geograficzne i stosowane
metody produkcji. Obejmuje produkty rolne i srodki spozywcze, ktére sg produkowane, przetwarzane i przygotowywane na
danym obszarze geograficznym przy uzyciu uznanego know-how. Na przyktad: Szynka parmenska

— Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG): System ten identyfikuje produkty rolne i $rodki spozywcze, ktére
pochodzg z okreslonego regionu i majg okreslong jakos¢, reputacje lub inne cechy, ktdre mozna przypisa¢ temu
pochodzeniu. Obejmuje on produkty rolne i srodki spozywcze Scisle zwigzane z danym obszarem geograficznym. Co
najmniej jeden z etapow produkcji, przetwarzania lub przygotowania odbywa sie na tym obszarze. Na przyktad: Piernik
norymberski

— Gwarantowane Tradycyjne Specjalnosci (GTS): Program ten identyfikuje tradycyjne srodki spozywcze, ktore majag
szczegolny charakter, zarowno pod wzgledem sktadu, jak i metody produkcji. Podkresla tradycyjny charakter surowcow,
sktadu lub sposobu produkcji. Na przyktad: Mleko z siana

Nazwy produktéw mogg otrzymac "oznaczenie geograficzne" (Gl), jesli majg konkretny zwigzek z miejscem, w ktérym sg
wytwarzane. Uznanie oznaczenia geograficznego pozwala konsumentom zaufa¢ i odrézni¢ produkty wysokiej jakosci,
jednoczesnie pomagajgc producentom lepiej sprzedawac swoje produkty.
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Oznaczenie geograficzne ma zastosowanie do napojow spirytusowych destylowanych lub wytwarzanych na okreslonym
obszarze geograficznym. Jedynie srodki spozywcze i produkty rolne muszg posiadac symbole ChNP/ChOG na swoich
opakowaniach. Symbole UE sg opcjonalne dla win i napojow spirytusowych. Oznaczenie geograficzne chroni nazwe napoju
spirytusowego pochodzacego z kraju, regionu lub miejscowosci, w ktorej szczegodlna jakos¢, renoma lub inne cechy produktu
sg zasadniczo zwigzane z jego pochodzeniem geograficznym.

Systemy jakosci UE w szczegobtach

Przyktad: Irish Whiskey Gl jest warzona, destylowana i dojrzewa w Irlandii od VI wieku, ale surowce nie pochodzg wytgcznie
z Irlandii.

Inne systemy jakosci UE ktadg nacisk na tradycyjny proces produkcji lub produkty wytwarzane w trudnych obszarach
naturalnych, takich jak gory lub wyspy.

Produkt gorski: Okreslenie jakosciowe "produkt gérski" podkresla specyfike produktu wytwarzanego na obszarach gorskich,
w trudnych warunkach naturalnych. Uznanie tego faktu jest korzystne zaréwno dla rolnikéw, jak i konsumentow. Umozliwia
rolnikom lepszg sprzedaz produktu, ale takze zapewnia, ze pewne cechy sg jasne dla konsumenta.

Produkt najbardziej oddalonych regionéw UE: Rolnictwo w najbardziej oddalonych regionach UE boryka sie z
trudnosciami wynikajgcymi z oddalenia i wyspiarskiego charakteru, co pocigga za sobg trudne warunki geograficzne i
meteorologiczne. Aby zapewni¢ wiekszg swiadomos¢ na temat produktow rolnych z najbardziej oddalonych regionéw UE
(francuskie departamenty zamorskie - Gwadelupa, Gujana Francuska, Reunion i Martynika - oraz Azory, Madera i Wyspy
Kanaryjskie), stworzono specjalne logo.
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Systemy jakosci UE w szczegobtach

Chroniona nazwa pochodzenia (PDO)

ChNP jest zarezerwowana dla produktow o najsilniejszym zwigzku miedzy ich cechami a
pochodzeniem geograficznym. Produkcja i przetwarzanie surowcow, az do etapu gotowego produktu,
musi odbywac sie na okreslonym obszarze geograficznym, ktérego nazwe nosi produkt.

Znak jakosci ChNP stanowi wilasciwe odniesienie do miejsca wytwarzania produktow rolno-
spozywczych. W zwigzku z tym wszystkie etapy transformacji od surowcéw do produktu kohcowego
muszg odbywac sie w okreslonym regionie.

Surowce i etapy produkcji odbywajg sie na okreslonym obszarze geograficznym, a produkt koncowy
jest okreslany przez te lokalne sktadniki i know-how producentéw. Jesli chodzi o wina, podstawowym
warunkiem jest to, aby surowiec (winogrona) pochodzit wylgcznie z miejsca, w ktérym wino jest Etykieta dla PDO

https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-
p rOd u kowan e. and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-
schemes-explained_de#logos

— Produkty: zywnos$¢, produkty rolne i wina.

— Specyfikacje: Kazda czes¢ procesu produkcji, przetwarzania i przygotowania musi odbywac sie w
okreslonym regionie. W przypadku win oznacza to, ze winogrona muszg pochodzi¢ wytgcznie z
obszaru geograficznego, w ktorym wino jest produkowane.

— Przyktad: Oliwa z oliwek Kalamata ChNP jest w catosci produkowana w regionie Kalamata w
Grecji, przy uzyciu odmian oliwek pochodzgcych z tego obszaru. Inne przyktady to Prosciutto di
Parma z Wtoch, ser Roquefort z Francji i wino Rioja z Hiszpanii.

— Etykieta: obowigzkowa dla zywnosci i produktow rolnych, opcjonalna dla wina.
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Systemy jakosci UE w szczegoétach

Chronione oznaczenie geograficzne (ChOG)

ChOG wigze réwniez produkt z obszarem geograficznym poprzez jego jakosé, cechy
charakterystyczne i/lub reputacje. Rejestracjia ChOG wymaga, aby co najmniej jeden z procesow
produkcji, przetwarzania lub przygotowania miat miejsce w okreslonym regionie. Sktadniki nie muszg
jednak pochodzi¢ z tego regionu. ChOG kfadzie nacisk na zwigzek miedzy konkretnym regionem
geograficznym a nazwg produktu, w ktorym szczegodlna jakos¢, reputacja lub inna cecha jest
zasadniczo przypisywana jego pochodzeniu geograficznemu.

Aby kwalifikowa¢ sie do korzystania z ChOG, produkt musi spetnia¢ dwa warunki: Musi zostac
wyprodukowany na obszarze geograficznym, ktérego nazwe nosi. W przeciwienstwie do chronionej
nazwy pochodzenia, wystarczy, ze jeden z etapow produkcji miat miejsce na okreslonym obszarze.
Przyktadowo, surowce uzyte do produkcji mogg pochodzi¢ z innego regionu. Musi rowniez istniec
zwigzek miedzy produktem a obszarem, ktory nadaje mu nazwe.

Etykieta dla ChOG

https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-
and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-
schemes-explained_de#logos
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Systemy jakosci UE w szczegoétach

Chronione oznaczenie geograficzne (ChOG)

Cecha ta nie musi by¢ jednak, jak w przypadku ChNP, zasadnicza lub wytgczna, a raczej pozwala na
bardziej elastyczne obiektywne powigzanie. Wystarczy, ze okreslona jakos¢, renoma lub inna cecha
jest przypisywana pochodzeniu geograficznemu. Zgodnie z zasadami dotyczacymi ChOG, zwigzek
moze polega¢ po prostu na reputacji produktu, jesli zawdziecza on swojg reputacje pochodzeniu
geograficznemu. W takim przypadku rzeczywiste cechy produktu nie sg czynnikiem decydujgcym o
rejestracji; wystarczy, ze nazwa produktu cieszy sie indywidualng renoma, ktéra opiera sie konkretnie
na jego pochodzeniu w momencie sktadania wniosku o rejestracje.

— Produkty: zywnos¢, produkty rolne i wina.

— Specyfikacje: W przypadku wigkszosci produktow co najmniej jeden z etapdw produkciji,
przetwarzania lub przygotowania odbywa sie w danym regionie. W przypadku wina oznacza to, ze _
co najmniej 85% uzytych winogron musi pochodzi¢ wytgcznie z obszaru geograficznego, w ktorym Et%’sk/fgtriuﬂi?e gzgoi eulfarminglaeographical-indications-
wino jest faktycznie wytwarzane. and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-

— Przyktad: Szynka Westfilischer Kochenschinken ChOG jest produkowana w Westfalii przy uzyciu =~ >"emeseeaned-detiosos
wiekowych technik, ale wykorzystywane mieso nie pochodzi wytgcznie od zwierzat urodzonych i
hodowanych w tym konkretnym regionie Niemiec. Inne przyktady obejmujg ser Parmigiano
Reggiano z Wioch, walijskg jagniecine z Wielkiej Brytanii i bawarskie piwo z Niemiec.

— Etykieta: obowigzkowa dla zywnosci, produktéw rolnych, opcjonalna dla win.
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Réznice miedzy ChNP i ChOG sg zwigzane przede wszystkim z tym, ile surowcow
musi pochodzi¢ z danego obszaru lub jaka czesS¢ procesu produkcyjnego musi
odbywa¢ sie w danym regionie. Oznaczenie geograficzne jest specyficzne dla
napojow spirytusowych.

Systemy jakosci UE w szczegobtach

ChOG oznacza rowniez produkty zwigzane z regionem, ktérego nazwe noszg, ale
zwigzek ma inny charakter, jak pokazano powyzej, niz ten istniejgcy miedzy
produktem z ChNP a jego obszarem geograficznym lub pochodzeniem.

Biorgc pod uwage cechy charakterystyczne ChNP i ChOG, gtéwne roznice dotyczg
proporcji surowcow (co najmniej 85 procent), ktore sg zwykle wspolne dla obszaru,
z ktorego pochodzg, ale takze na etapach produkcji, ktore muszg by¢ realizowane
w danym regionie geograficznym. Gl jest typowe dla napojow spirytusowych i win
aromatycznych.
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Systemy jakosci UE w szczegobtach

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (TSG)

TSG podkresla tradycyjne aspekty, takie jak sposéb wytwarzania produktu lub jego skitad, bez
powigzania z okreslonym obszarem geograficznym. Etykieta TSG wskazuje, ze produkt zostat
wyprodukowany przy uzyciu tradycyjnych metod i sktadnikdw oraz ze ma okreslong historie lub
znaczenie kulturowe. Etykieta ta daje konsumentom gwarancje tradycyjnego i autentycznego
charakteru produktu. Nazwa produktu zarejestrowanego jako GTS chroni go przed fatszowaniem i
niewtasciwym uzyciem.

TSG ktadzie nacisk na wiele tradycyjnych aspektéw, takich jak sktad i sktadniki, konkretna receptura,
niekoniecznie zwigzana z jakimkolwiek konkretnym obszarem geograficznym.

Produkty rolno-spozywcze z certyfikatem TSG mogg by¢ wytwarzane przez kazdego producenta, Etykieta dla TSG

ktéry przestrzega tej metody produkeji. Ich "specyficzny” charakter odnosi sig do cech, ktore e e coelty schemes
odrozniajg je od innych produktéw spozywczych nalezgcych do tej samej kategorii. Nawet jeSli  explained_detiogos

produkty rolno-spozywcze certyfikowane w systemie jakosci TSG czesto pochodzg z okreslonego

kraju lub regionu, ich miedzynarodowa reputacja moze spowodowacC zainteresowanie nimi

producentéw z innych krajow.
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Systemy jakosci UE w szczegobtach

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (TSG)

Celem tej regulacji jest wykorzystanie typowych cech produktéw poprzez przyznanie Swiadectwa
specyficznego charakteru. Rozporzadzenie okresla zatem dwa warunki rejestracji nazwy produktu:
produkt musi posiadaé¢ cechy odrézniajgce go od innych produktow i musi by¢ produktem tradycyjnym.

— Produkty: zywnosc¢ i produkty rolne.

— Przykitad: Gueuze TSG to tradycyjne piwo otrzymywane w procesie spontanicznej fermentacii.
Zazwyczaj produkowane jest w Brukseli i okolicach, w Belgii. Niemniej jednak, jako GTS, jego
metoda produkcji jest chroniona, ale moze by¢ produkowany gdziekolwiek indziej. Inne przyktady to
Arbroath Smokies ze Szkocji, Mozzarella z Wtoch i Chorizo z Hiszpanii.

— Etykieta: obowigzkowa dla wszystkich produktow. Etykieta dla TSG

https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-
and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-
explained_detlogos
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Systemy jakosci UE w Europie

Wedtug aktualnych danych UE istnieje 1867
ChNP i 1324 ChOG. Istnieje rowniez 259
oznaczen geograficznych dla napojow

spirytusowych.

Nazwa "Correze" jest 3500. oznaczeniem
geograficznym zarejestrowanym przez Komisje
Europejskg w lutym 2023 r.

Mapa po prawej stronie przedstawia oznaczenia
geograficzne zarejestrowane w UE i poza nia.
Wiekszos¢ z nich znajduje sie we Francji i we
Wioszech.
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PDOs, PGIs and GIs registered in the EU and beyond

Less than 50
[ 50 to 200
[ 200 to 400
B More than 400

Source: Based on Data of the DG AGRI "Protecting local food and drinks: 3 500
geographical indications registered” from 23/03/2023
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Systemy jakosci UE w Europie Farmlng

Jesli chodzi o ekonomiczne aspekty oznaczen geograficznych, Total value of the PDO, PGI, TSG value in

w 2017 r. warto$¢ sprzedazy produktdow z certyfikatem the food and drink SeCtOfS in 2017

oznaczenia geograficznego w Unii Europejskiej wyniosta 74,76

mld euro, co stanowi 6,8% catkowitej wartosci sprzedazy oS PDO, PGI, TSG value (1 000 €)
europejskiego sektora zywnos$ci i napojow szacowanej na 1 101 \ 0,0000 - 400 000

g 400 000 - 1 000 000

mld euro w 2017 r. 71 1 000 000 - 5 000 000

I 5 000 000 - 10 000 000
Wina stanowity ponad potowe tej wartosci (39,4 mid euro), A~ [ 10 000 000 - 27 000 000
produkty rolne i srodki spozywcze 35% (27,34 mid euro), a [ |
napoje spirytusowe 13% (10,35 mld euro).

Zgodnie ze sprawozdaniem dotyczgcym wartosci ekonomicznej
unijnych  oznaczen geograficznych, w latach 2010-2017
odnotowano wzrost sprzedazy produktbw z oznaczeniem
geograficznym o 37% (42% z uwzglednieniem GTS), co stanowi
kwote 20,2 mld EUR, ktorej liderami byty francuskie i wioskie
wina oraz wioskie produkty rolne i spozywcze. W pieciu
panstwach cztonkowskich warto$¢ sprzedazy produktow z
oznaczeniem geograficznym przekroczyta 5 mid euro: Francja,
Wtochy, Niemcy, Wielka Brytania i Hiszpania.

Oznaczenia geograficzne sg sprzedawane gtdéwnie na rynkach
krajowych (58% wartosci sprzedazy). Pozostata czesc 0 500 1000 km
sprzedazy jest rowno podzielona miedzy rynek UE i poza UE.

Source: AND International study for DG AGRI
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Systemy jakosci UE na catym swiecie

Oznaczenia geograficzne sg sprzedawane gtownie na rynkach krajowych (58% ich wartosci
sprzedazy). Pozostata czes¢ sprzedazy jest rowno podzielona miedzy rynek UE i poza UE.

Produkty objete unijnym systemem oznaczen geograficznych sg istotne nie tylko dla rynku
regionalnego/krajowego, ale przede wszystkim dla rynku eksportowego.

Produkty z zarejestrowang nazwg stanowig 15,4% catkowitego eksportu rolno-spozywczego
UE. Wina pozostajg najwazniejszym produktem zarowno pod wzgledem catkowitej wartosci
sprzedazy (51%), jak i handlu poza UE (50%).

Poniewaz europejskie produkty z oznaczeniem geograficznym stanowig 15,5% catkowitego
eksportu rolno-spozywczego UE, a Stany Zjednoczone, Chiny i Singapur odpowiadajg za
potowe wartosci eksportu, UE dysponuje specjalnymi funduszami na rozwdj i wsparcie
oznaczen geograficznych. W 2020 r. Europejski Fundusz na rzecz promowania produktow z
oznaczeniem geograficznym w UE i poza nig wynidst okoto 200 min euro.

Biorgc pod uwage znaczny potencjat produktow oznaczonych geograficznie w stymulowaniu
wzrostu gospodarczego, obserwuje sie wzrost rejestracji oznaczen geograficznych w krajach
rozwijajgcych sie oraz w kategoriach zywnosci, ktore wczesniej nie byly zwigzane z
pochodzeniem (np. papryka Kampot z Kambodzy z unijnym ChOG).
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Unijne systemy jakosci: Zalety, mozliwosci i korzysci

dla rolnikow

Uczestnictwo w unijnych systemach jakosci w ramach wspolnej polityki rolnej (WPR) moze zapewni¢ rolnikom szereg

mozliwosci i korzysci, w tym

— Wyzsze ceny: Produkty certyfikowane w ramach unijnych systeméw jakosci sg czesto w stanie uzyska¢ wyzsze ceny na
rynku ze wzgledu na ich unikalne cechy, jako$¢ i pochodzenie. Moze to zapewni¢ rolnikom wyzszy zwrot z inwestycji i
pomaoc poprawi¢ ich rentownos$é.

— Zréznicowanie rynku: Certyfikacja w ramach systeméw jakosci moze pomoc w odréznieniu produktow rolnika od
produktéw konkurencji, utatwiajgc przyciggniecie klientéw i budowanie rozpoznawalnosci marki.

— Dostep do rynku: Rolnicy, ktérzy uczestniczga w systemach jakosci, mogg uzyskaé¢ dostep do rynkéw premium dla
produktéw wysokiej jakosci i tradycyjnych, ktore mogg uzyska¢ wyzsze ceny.

— Dostep do rynkéw premium: Certyfikacja moze réwniez poméc rolnikom w dostepie do rynkéw premium, ktére sg
sktonne zaptaci¢ premie za wysokiej jakosci, unikalne produkty. Moze to zapewnic¢ rolnikom nowe mozliwosci sprzedazy
swoich produktow i dotarcia do nowych klientéw.

— Ochrona przed podrébkami: Certyfikacja w ramach systeméw jakosci moze pomoc w ochronie rolnikow przed imitacjg i
oszustwami, zapewniajgc ochrone prawng nazw, pochodzenia i wkasciwosci ich produktow.

— Zwigekszone zaufanie konsumentow: Systemy jakosci dostarczajg jasnych i doktadnych informacji na temat
pochodzenia, metod produkcji i jakosci produktéw rolnych i srodkéw spozywczych, co moze przyczyni¢ sie do
zwiekszenia zaufania konsumentoéw do produktow.

— Lepsza reputacja: Certyfikacja w ramach systemoéw jakosci moze pomoOc w poprawie reputacji rolnika poprzez
wykazanie jego zaangazowania w jako$¢, zréwnowazony rozwéj i odpowiedzialne metody produkcji. Moze to poméc w
hiidowanii zainfania i lnialnn&ei knnqumpnrnw A z c7Aasem mn7p nmwadﬂr‘ dn 7WIP|(Q7PI"II2 snrzedazv i ||d7|2h| w rvnkii
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Unijne znaki jakosci mogg potencjalnie zwiekszy¢ konkurencyjnos¢ producentow i podnies¢ wartos¢ ich produktow,
przyczyniajgc sie jednoczesnie do rozwoju terytorialnego. Wynika to z faktu, ze oferujg one szereg korzysci, takich
jak dostep do rynkéw, zachowanie tozsamosci kulturowej i wyzsze ceny produktow zarejestrowanych jako ChNP,
ChOG lub GTS. Ponadto jedng z korzysci dla rolnikdw wynikajgcych z rejestracji ich produktéw z oznaczeniem
geograficznym jest wytgczne prawo do uzywania nazwy produktu.

Unijne systemy jakosci: Zalety, mozliwosci i korzysci
dla rolnikow

Dzieki logo unijnych systemow jako$ci producenci rolni mogg informowaé konsumentow o cechach produktu i jego
jakosci, zapewniajac w ten sposéb uczciwg konkurencje, prawa wiasnosci intelektualnej i zintegrowany rynek
wewnetrzny.

Gtéwne korzysci ptyngce z unijnych systeméw jakosci dla konsumentow obejmujg wiarygodne informacje na temat
pochodzenia produktéw rolno-spozywczych, pewnosé, ze sg to towary autentyczne, a nie imitacje, oraz mozliwosc
rozpoznania produktow z roéznych regionow. Potwierdzeniem tego dla konsumenta koncowego jest logo
umieszczone na opakowaniu produktu oraz wyzsza cena produktow certyfikowanych.

Konsumenci sg coraz bardziej ciekawi pochodzenia, cech i metod produkcji swojej zywnosci, a oznaczenia
geograficzne majg potencjat, aby sprosta¢ tym wymaganiom poprzez ochrone i identyfikacje pochodzenia i procesu
produkcji produktu.

Oznaczenia geograficzne uznajg i chronig rowniez tradycje, bior6znorodnos¢, wiedze lokalng oraz zwigzek miedzy
produktem a regionem jego pochodzenia. Wykorzystujgc oznaczenia geograficzne, unijne systemy jakosci moga
ograniczy¢ nieporozumienia zwigzane z zakupem zywnosci i zapewni¢ klientow o wyjgtkowych wiasciwosciach i
wartosciach odzywczych certyfikowanych produktow rolno-spozywczych.
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AN Niche
Unijne systemy jakosci: Zalety, mozliwosci i korzysci

N2 Market
l\‘ Farming
dla rolnikow

Z biegiem czasu konsekwencja w strategiach marketingowych i inwestycje w branding mogg wspiera¢ silng i
pozytywng reputacje i tozsamos¢ miejsca, co przekfada sie na wyzsze ceny i sprzedaz.

W wiekszosci przypadkéw produkty z oznaczeniem geograficznym osiggajg premie cenowg w stosunku do
odpowiadajgcych im produktow standardowych, nawet jesli zaobserwowano skrajng zmiennos¢ w zakresie premii
cenowej dla produktéw z oznaczeniem geograficznym. Ogolnie rzecz biorgc, badanie wykazato, ze wartosc
sprzedazy produktu z chroniong nazwg byta srednio dwukrotnie wyzsza niz wartos¢ sprzedazy podobnego produktu
bez certyfikatu.

Wraz z raportami UE, badania potwierdzity rowniez pozytywny wptyw etykiet pochodzenia na sprzedaz i cene.
Niektore badania potwierdzajg wptyw miejsc na postawy konsumentow, zamiar zakupu i preferencje. Korzysci
ekonomiczne wynikajgce z oznaczeh geograficznych doprowadzity do rejestracji oznaczen geograficznych w
sektorach innych niz tradycyjne (tj. owoce i warzywa, $wieze mieso, makarony i pieczywo, produkty z owocow morza

itp.)

Podsumowujgc, uczestnictwo w unijnych systemach jakosci moze zapewni¢ rolnikom wiele mozliwosci i korzysci.
Wazne jest jednak, aby rolnicy doktadnie rozwazyli koszty i ryzyko zwigzane z certyfikacjg oraz scisle wspotpracowali
z jednostkami certyfikujgcymi i innymi zainteresowanymi stronami, aby zapewni¢ sobie ciggty sukces.
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Korzysci ptyngce z oznaczen geograficznych dla producentdw mogg nie zawsze by¢ realizowane z powodu réznych
barier. Nieefektywne instytucje, kwestie organizacyjne, brak rownowagi sit i zawlaszczanie wartosci przez
najpotezniejszych uczestnikow tancucha dostaw zostaty zidentyfikowane jako niektére z wyzwan, ktére mogag
utrudnia¢ dotarcie korzysci z OG do producentéw. Nalezy zauwazy¢, ze korzysci ptyngce z OG dla producentow nie
sg bezwzgledne i mogg sie rézni¢ w zaleznosci od regionu. Chociaz istniejg trudnosci, kluczowe znaczenie ma
sprostanie wyzwaniom i praca na rzecz skuteczniejszej realizacji OG, aby zapewni¢ producentom mozliwo$é
petnego wykorzystania ich zalet.

Unijne systemy jakosci: Wady i mozliwe wyzwania dla
rolnikow

Ustanowione unijne systemy jakosci mogg stanowi¢ kilka wyzwan dla rolnikow i mogg mie¢ wady, ktore nalezy wzigé
pod uwage. Oto kilka z nich:

— Koszty: Uczestnictwo w systemach jakosci moze by¢ kosztowne dla rolnikdw, ktorzy moga by¢ zmuszeni do
zainwestowania w nowy sprzet, zmiany metod produkcji lub uiszczenia optat za certyfikacje i inspekcje w celu
spetnienia surowych wymogow systemow. Tak wiec koszt realizacji i egzekwowania systemow jakosci moze by¢
wysoki, zarowno dla rolnikow, jak i dla rzadoéw. Moze to stanowi¢ obcigzenie dla matych i srednich rolnikow, ktorzy
mogg miec trudnosci ze spetnieniem surowych wymogow systemow.

— Ograniczony zakres: Systemy jakosci obejmujg tylko ograniczong liczbe produktow rolnych i Srodkéw
spozywczych, co oznacza, ze wiele innych produktow, ktére sg rowniez wysokiej jakosci i majg unikalne cechy,
nie jest objetych systemami.

— Ograniczony dostep do rynku: Podczas gdy systemy jakosci mogg zapewni¢ dostep do rynkow premium dla
produktow wysokiej jakosci i tradycyjnych, mogg one rowniez ogranicza¢ dostep do rynku dla rolnikéw, ktérzy nie
sg w stanie spemnic¢ rygorystycznych wymogow systemow.
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— Obcigzenia administracyjne: Zgodnos¢ z systemami jakosci moze by¢ zlozona i czasochtonna, co moze
stanowi¢ obcigzenie dla rolnikéw i producentdéw, w szczegolnosci matych i srednich przedsiebiorstw.

— Bariery dla innowacji: Systemy jakosci mogg zniecheca¢ do innowacji i rozwoju nowych produktéw, poniewaz
ktadg silny nacisk na tradycyjne metody produkciji i sktadniki. Moze to by¢ niekorzystne dla rolnikéw, ktérzy chca
wyprobowa¢ nowe podejscia lub opracowa¢ nowe produkty, aby sprosta¢ zmieniajgcym sie wymaganiom
konsumentow.

— Mozliwos¢ oszustwa: Istnieje ryzyko oszustwa, w ktérym producenci mogg naduzywac etykiet i logo zwigzanych
z systemami jakosci, aby sprzedawac produkty nizszej jakosci jako autentyczne produkty wysokiej jakosci. Moze
to zaszkodzi¢ reputacji systemow i stworzy¢ nieuczciwg konkurencje dla rolnikow, ktorzy przestrzegajg zasad.

Rejestracja oznaczen geograficznych wymaga zbiorowego dziatania i znacznych wysitkbw ze strony wielu
podmiotéw. Zgodnie z réznymi systemami prawnymi dotyczgcymi oznaczenh geograficznych, takimi jak ramy UE,
rolnicy i przetwdrcy muszg uzgodnic¢ granice obszaru geograficznego, techniki produkcji i cechy jakosciowe produktu
zawarte w specyfikacji produktu. Skutecznos¢ tych znakoéw identyfikacyjnych zalezy rowniez od przepisow
krajowych, sposobu ustanowienia oznaczenia geograficznego oraz interakcji miedzy podmiotami zaangazowanymi w
proces produkciji.

Podsumowujgc, podczas gdy unijne systemy jakosci mogg zapewni¢ rolnikom mozliwosci wprowadzania na rynek
wysokiej jakosci i tradycyjnych produktow, stanowig one réwniez wyzwania, takie jak koszty przestrzegania
przepisow, obcigzenia administracyjne, ograniczony dostep do rynku, bariery dla innowacji i ryzyko oszustw.
Wyzwania te muszg zosta¢ rozwigzane, aby zapewni¢ skutecznos¢ systemdéw w promowaniu zréwnowazonego
rolnictwa i rozwoju obszaréw wiejskich, przy jednoczesnym wspieraniu interesow rolnikow.
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Uczestnictwo w unijnych systemach jakosci moze przynies¢ rolnikom wiele korzysci, ale wazne jest, aby doktadnie
rozwazyC koszty i wymogi certyfikacji oraz scisle wspotpracowacé z jednostkami certyfikujgcymi i innymi zainteresowanymi
stronami, aby zapewni¢ sukces.

Rolnicy ubiegajacy sie o udziat w unijnych systemach jakosci musza wzig¢ pod uwage rozne czynniki. Mogg one obejmowac:

— Kwalifikowalnosé: Aby kwalifikowa¢ sie do certyfikacji w ramach unijnych systeméw jakosci, rolnicy muszg spetniac¢
okreslone wymagania zwigzane z metodami produkcji, lokalizacjg i cechami swoich produktow. Wazne jest, aby doktadnie
zapoznac sie z kryteriami kwalifikowalnosci, aby upewnic sie, ze produkty spetniajg niezbedne wymagania.

— Koszty: Uczestnictwo w unijnych systemach jako$ci moze wymagac inwestycji w nowy sprzet, obiekty lub metody
produkcji, co moze zwiekszy¢ koszty produkcji. Rolnicy powinni doktadnie rozwazy¢ koszty certyfikacji i upewni¢ sie, ze
korzysci przewyzszajg koszty.

— Zgodnosé: Aby utrzymac certyfikacje, rolnicy muszg przestrzegaé przepiséw i norm okreslonych przez systemy jakosci.
Moze to by¢ czasochtonne i kosztowne, a nieprzestrzeganie przepisow moze skutkowac utratg certyfikatu i zwigzanych z
nim korzysci.

— Popyt rynkowy: Certyfikacja w ramach systeméw jakosci moze pomoc rolnikom w dostepie do rynkédw premium, ale
wazne jest, aby doktadnie oceni¢ popyt rynkowy na certyfikowane produkty przed zainwestowaniem w certyfikacje. Rolnicy
powinni zbada¢ preferencje konsumentéw i trendy rynkowe, aby upewni¢ sie, ze istnieje wystarczajgcy popyt na ich
produkty.

— Proces certyfikacji: Proces certyfikacji w ramach systemow jakosci moze by¢ ztozony i czasochtonny. Rolnicy powinni
Scisle wspotpracowaé z jednostkami certyfikujgcymi i innymi zainteresowanymi stronami, aby upewnic¢ sie, ze rozumiejg
proces i mogg go pomysinie zakonczyd.

— Ochrona prawna: Certyfikacja w ramach systemow jakosci zapewnia ochrone prawng nazw, pochodzenia i wlasciwosci
produktéw. Rolnicy powinni upewni¢ sie, ze ich produkty spetniajg niezbedne wymogi prawne oraz ze rozumiejg swoje
prawa i obowigzki w ramach systemu certyfikaciji.
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Poczgtkowe punkty kontaktowe dla rolnikdw ubiegajgcych sie o0 unijne systemy jakosci mogg sie rézni¢ w
zaleznosci od kraju i regionu, w ktérym sie znajdujg. Niemniej jednak istniejg pewne typowe opcje, ktore rolnicy
moga rozwazyc¢, niezaleznie od ich lokalizaciji:

Systemy jakosci UE: Wniosek i rejestracja-
Wymogi i procedura dla rolnikow

Mozliwe informacje i punkty kontaktowe

— Organy krajowe: W wielu krajach organy krajowe sg odpowiedzialne za administrowanie unijnymi systemami
jakosci i moga udziela¢ informacji i wskazowek dotyczgcych procesu sktadania wnioskow.

— Jednostki certyfikujace: Jednostki certyfikujgce sg odpowiedzialne za ocene i weryfikacje zgodnosci z
odpowiednim systemem jakosci i mogg dostarczy¢ informacji na temat procesu certyfikacji i wymogéw.

— Stowarzyszenia branzowe: Stowarzyszenia branzowe mogg dostarcza¢ informacji na temat systemow
jakosci i mogg by¢ w stanie potgczy¢ rolnikow z jednostkami certyfikujgcymi lub innymi zasobami.

— Lokalni doradcy i konsultanci: Lokalni doradcy i konsultanci mogg posiada¢ wiedze i doswiadczenie w
zakresie systemOw jakosci i mogg udziela¢ wskazéwek i wsparcia rolnikom w catym procesie sktadania
wnioskow.

— Zasoby internetowe: Komisja Europejska zapewnia zasoby internetowe dotyczgce unijnych systeméw
jakosci, w tym informacje na temat réznych systemoéw, procedur sktadania wnioskéw oraz dane kontaktowe
jednostek certyfikujgcych i organéw krajowych.

Ogolnie rzecz biorgc, rolnicy powinni zbadac¢ wszystkie dostepne opcje uzyskiwania informacji i wskazéwek na

temat unijnych systeméw jakosci i powinni $cisle wspotpracowaé z odpowiednimi zainteresowanymi stronami,
aby zapewni¢ powodzenie w procesie sktadania wnioskéw.
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Systemy jakosci UE: Wniosek i rejestracja-
Wymogi i procedura dla rolnikow

Sktadajgc wniosek o objecie unijnymi systemami jakosci jako rolnik, zazwyczaj nalezy przedstawi¢ nastepu
informacje i dokumenty:

Informacje o produkcie Informacje o gospodarstwie i

Konieczne bedzie podanie produkcji
szczegc')’rowyf:h |nfc3rmac1|.na tc?mat Konieczne bedzie podanie informacji o
prqduktow, sigie majq i gospodarstwie i metodach produkcji, w
certy,fll.<owlar.1e, w tymich nazwy, tym szczegotdw dotyczgcych gruntow,
w’fasuwosu,' L35 pr'odukql ' obiektoéw i uzywanego sprzetu, a takze
e informacji na temat hodowli i karmienia
zwierzat wykorzystywanych w produkcji.

Dokumentacja
Moze by¢ wymagane dostarczenie
réznego rodzaju dokumentac;ji, takiej jak
mapy i pomiary gospodarstwa, plany
produkgciji i zapisy dotyczgce metod
produkcji

Zgodnos¢ z normami

Opiaty certyfikacyjne Konieczne bedzie wykazanie, ze
Konieczne bedzie uiszczenie optfat produkty spetniajg normy i przepisy
certyfikacyjnych na rzecz jednostki okres$lone w odpowiednim systemie

certyfikujgcej odpowiedzialnej za ocene i jakosci, ktére moga obejmowacd

weryfikacje zgodnosci z odpowiednim wymagania zwigzane z charakterystyka
systemem jakosci. produktu, metodami produkgji i
pochodzeniem geograficznym.
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Kontrola i weryfikacja
Jednostka certyfikujgca moze
przeprowadzac inspekcje i audyty
gospodarstwa i metod produkcji w celu
weryfikacji zgodnosci z odpowiednim
systemem jakosci.




BN Niche
N Market
Farming

Systemy jakosci UE: Wniosek i rejestracja-
Wymogi i procedura dla rolnikdw

Proces ubiegania sie o unijne systemy jako$ci moze byC ztozony i czasochtonny. Rolnicy powinni Scisle
wspoétpracowac z jednostkami certyfikujgcymi i innymi zainteresowanymi stronami, aby upewnic sie, ze dostarczajg
wszystkie niezbedne informacje i dokumentacje oraz ze rozumiejg wymagania i standardy odpowiedniego systemu
jakosci. Od momentu pierwotnego ztozenia wniosku do ostatecznej rejestracji mijajg srednio trzy lata.

Aby zarejestrowaé nazwe produktu, producenci lub grupy producentéw z UE muszg okresli¢ specyfikacje produktu i
powigza¢ go z obszarem geograficznym, jesli ma to zastosowanie. Wniosek jest przesytany do organéw krajowych
w celu przeprowadzenia kontroli, a nastepnie przekazywany do Komisji Europejskiej, ktdra rozpatruje wniosek. W
przypadku produktéw spoza UE, ktére majg zostaé zarejestrowane, producenci przesytajg swoje wnioski
bezposrednio lub za posrednictwem organdw krajowych do Komisji Europejskie;.

Komisja sprawdzi, czy wniosek zawiera wymagane informacje i czy nie zawiera zadnych btedow. Rozpatrzenie
wniosku przez Komisje nie powinno trwac dtuzej niz 6 miesiecy od daty otrzymania wniosku z kraju UE.

Komisja Europejska oferuje "Przewodnik dla wnioskodawcéw" na swojej stronie internetowej: Rejestracja nazwy
produktu z oznaczeniem geograficznym (europa.eu)

Komisja Europejska przyjeta kilka rozporzadzen w sprawie stosowania unijnych systemoOw jakosci dla sektora
rolno-spozywczego. Obejmujgc szerszy kontekst systemow jakosci dla tego sektora, w tym oznaczenia
geograficzne i gwarantowane tradycyjne specjalnosci, przepisy wyjasniajg rowniez, w jaki sposob uzywac logo w
odniesieniu do kazdego systemu, w jaki sposOb systemy powinny by¢ stosowane oraz obejmujg wytyczne
dotyczace etykietowania produktow rolno-spozywczych, ktore wykorzystujg ChNP lub ChOG jako sktadniki.
~ Poszczeaolne rozoorzadzenla sa dosteone w |ezvku anqlelsklm na stronle mternetowel UE.
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\ Sprawdz, czy Twoj produkt rolny lub sSrodek spozywczy kwalifikuje sie do jednego z systemow jakosci (ChNP, ChOG lub GTS). Kazdy
system ma okreslone kryteria, ktére produkt lub srodek spozywczy musi spetnié, aby sie kwalifikowad.

Systemy jakosci UE: Wniosek i rejestracja-
Wymogi i procedura dla rolnikow

Jesli jeste$ rolnikiem zamierzajgcym ubiegac sie o0 unijne systemy jakosci, musisz przestrzega¢ okreslor
procedur. Kroki te mogg obejmowac:

Jesli produkt lub sSrodek spozywczy kwalifikuje sie do objecia programem, nalezy przygotowac wniosek o objecie odpowiednim
programem. Zazwyczaj wigze sie to z dostarczeniem szczegétowych informacji na temat produktu, w tym jego nazwy, pochodzenia,
metod produkcji i wtasciwosci. Konieczne moze by¢ rowniez dostarczenie probek do testow i kontroli.

Konieczne bedzie wybranie jednostki certyfikujacej, ktora jest akredytowana do certyfikacji produktéw w ramach odpowiedniego
systemu jakosci. Jednostka certyfikujgca oceni wniosek, zweryfikuje dostarczone informacje i skontroluje metody produkcji, aby
upewnic sie, ze spetniajg one wymagania programu.
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W oparciu o ocene i inspekcje przeprowadzong przez jednostke certyfikujgcg moze by¢ konieczne wprowadzenie zmian w metodach produkcji lub
charakterystyce produktu, aby spetni¢ wymagania programu.

Gdy produkt lub sSrodek spozywczy spetni wymagania programu, jednostka certyfikujgca wyda certyfikat potwierdzajacy jego status
jako produktu ChNP, ChOG lub GTS.

Nastepnie mozna uzy¢ odpowiedniego logo i etykiety na produkcie lub srodku spozywczym, aby wskaza¢ jego status jako produktu
wysokiej jakosci. Moze to pomdc w promowaniu produktu wsréd konsumentdéw i uzyskaniu dostepu do rynkéw premium.
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Produkty, w odniesieniu do ktorych rozwaza sie uznanie oznaczenia geograficznego
lub ktérym je przyznano, sg wymienione w rejestrach oznaczen geograficznych.
Rejestry zawierajg rowniez informacje na temat specyfikacji geograficzne] i
produkcyjnej kazdego produktu.

Systemy jakosci UE: Wniosek i rejestracja-
Wymogi i procedura dla rolnikow

Oznaczenia geograficzne zgtoszone i wpisane do rejestrow unijnych mogg by¢
sprawdzane w eAmbrosia (oficjalnej bazie danych rejestrow oznaczen
geograficznych UE), podczas gdy zaroéwno unijne, jak i pozaunijne oznaczenia
geograficzne chronione na mocy umow mogg by¢ sprawdzane na portalu Glview.
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Ustanowienie oznaczen geograficznych na rzecz zrownowazonego rozwoju Produkt powigzany ze swoim
pochodzeniem moze staC sie centralng osig procesu doskonalenia systemu terytorialnego. Stosowanie tych
oznaczeh moze przyczyni¢ sie do ochrony systeméw rolno-spozywczych i powigzanych z nimi systemow
spotecznych, umozliwiajgc lokalnym interesariuszom osiggniecie zréwnowazonego rozwoju z perspektywy
gospodarczej, spoteczno-kulturowej i sSrodowiskowe.

Wprowadzenie
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1.1. Identyfikacja: warunki wstepne

Mozliwos¢ zainicjowania procesu powigzania produktu o okreslonej jakosci z okreslonym pochodzeniem zalezy od
istnienia trzech podstawowych przestanek, ktére sg nastepujgce:

ROZPOCZECIE: identyfikacja

- Produkt: wykazuje szczegoélne cechy zwigzane z jego pochodzeniem geograficznym, ktore nadajg mu uznang
specjalng jakos¢ i reputacje na rynku, generujgc specyficzny popyt konsumencki. Te produkty o tozsamosci
terytorialnej nie mogg by¢ wytwarzane gdzie indziej. Nazwa produktu ma znaczacy wptyw na rozpoznawalnosé
przez konsumentow i postrzeganie jego wyjatkowej jakosci. Poprzez wigczenie nazw geograficznych i symboli,
nazwa jednoznacznie tgczy sie z konkretng lokalizacjg i zamieszkujgcg jg spotecznoscig. To skojarzenie zwieksza
atrakcyjnos¢ produktu i tworzy silne poczucie autentycznosci zwigzane z jego pochodzeniem.

- Terytorium;_szczegolne cechy jakosciowe sg wynikiem zasobéw ludzkich i naturalnych na lokalnym obszarze, na
ktorym sg produkowane. Ekosystemy rolne sg Scisle zwigzane z interwencjg cztowieka, gdzie jednostki réwniez
dostosowujg swoje metody produkcji do swojego srodowiska. Produkt nalezy do lokalnej spotecznosci, ktéra
stworzyta, dostosowata, zachowata i przekazata specyficzne srodowisko, lokalne zasoby, techniki i kulture
niezbedne do jego reprodukcji. W rzeczywistosci spotecznos¢ lokalna nabywa zbiorowe prawo do produktu i ma
uprawnienia do zapewnienia, ze jest on wytwarzany zgodnie z warunkami okreslonymi przez samg spotecznosc.
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- Ludzie: lokalni producenci, ktorzy odziedziczyli tradycje i wiedze, wraz z innymi lokalnymi podmiotami, muszg by¢

zmotywowani do zainicjowania procesu tworzenia i ochrony wartosci. Zdolnos¢ do zainicjowania procesu tworzenia

wartosci zalezy od determinacji, motywacji i zdolnosci lokalnej spotecznosci oraz, co najwazniejsze, lokalnego

systemu produkcji do koordynowania dziatan i wspolnego promowania produktu. Zaangazowanych jest wielu

interesariuszy, poczgwszy od producentéw, ktorzy odgrywajg gtéwng role. Co wiecej, naukowcy, lokalne instytucje,

konsumenci i organizacje pozarzgdowe rowniez przyczyniajg sie do tego procesu. Kazdy z tych podmiotow moze

mieC wpltyw na promocje produktu i przyczyniac sie do niej, cho¢ moze mieC wtasne, odrebne pomysty i priorytety.

Dodatkowo, nawet w obrebie kazdej grupy mogg istnieC réznice, takie jak roznice miedzy duzymi korporacjami,
matymi firmami lub spotdzielniami.

ROZPOCZECIE: identyfikacja
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1.2 Identyfikacja: czy konieczne jest podejscie zbiorowe?

Podejscie zbiorowe: Umozliwia koordynacje i wspétprace drobnych podmiotow wzdtuz fahcucha dostaw, tworzgc
silng siec terytorialng. Wspotpraca ta pozwala lokalnym interesariuszom, w tym producentom, sektorowi publicznemu
I prywatnemu, tgczyC zasoby i wiedze. Wspotpracujgc ze sobg, mate firmy mogg konkurowaC z wiekszymi
podmiotami, uzyskiwa¢ dostep do nowych rynkéw i zapewnia¢ producentom godziwy dochdd. Ponadto zbiorowe
podejscie zapewnia zaufanie konsumentow poprzez utrzymanie jakosci i identyfikowalnosci produktu. Wspiera
rowniez zréwnowazone wykorzystanie lokalnych zasobow, zachowuje bior6znorodnosc¢ i przyczynia sie do rozwoju
spotecznego i kulturowego spotecznosci.

Dzieki zbiorowemu podejsciu dziatalnos¢ na obszarach wiejskich moze by¢ podtrzymywana, dywersyfikowana i
rozszerzana, zapobiegajgc migracji za granice. Produkty powigzane z pochodzeniem, z ich tradycyjnymi systemami
produkcji, promujg zrownowazone praktyki i mniejszy wptyw na srodowisko. Podnoszgc swiadomos¢ znaczenia
ochrony zasobow naturalnych, podejscie zbiorowe przyczynia sie do zréwnowazonego rozwoju srodowiska. Chroni
ono rowniez bioréznorodnosé poprzez ochrone endemicznych gatunkow i lokalnie przystosowanych odmian.
Ponadto zbiorowe podejscie wzmacnia wiezi spoteczne, wzmacnia pozycje lokalnych spotecznosci, chroni
dziedzictwo kulturowe i wspiera poczucie tozsamosci wsrdd ludnosci

ROZPOCZECIE: identyfikacja

A/ [\ N/ [\ | \S |\ |\ | \S/ |\ |\ | \
N AN LN\ AN OHN HN\ AN LN LN O\




BN Niche
\‘ Market
AN\ Farming
1.3 Identyfikacja: jaki zwigzek pochodzenia produktu moge wybrac¢?

Chociaz istniejg rozne interpretacje na catym swiecie, w UE dostepne sg rozne opcje oparte na sile zwigzku

miedzy produktem a jego pochodzeniem:

* Rejestracje Chronionej Nazwy Pochodzenia (ChNP), w ktorych nazwy produktow majg najsilniejsze powigzania
z konkretng lokalizacjg geograficzng produkcji. Oznacza to, ze wszystkie etapy produkciji, przetwarzania i
przygotowania muszg odbywac sie w okreslonym regionie.

* Rejestracje oznaczenia pochodzenia geograficznego (IGP), ktére podkreslajg zwigzek miedzy konkretnym
regionem geograficznym a nazwg produktu, gdy jego jakos¢, reputacja lub inne szczegdlne cechy mozna
przypisac przede wszystkim jego pochodzeniu geograficznemu. W takich przypadkach co najmniej jeden z
etapow produkciji, transformacji lub opracowania musi mie¢ miejsce w tym regionie.

* Rejestracje Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci (TSG), ktére podkreslajg tradycyjne aspekty produktu,
takie jak jego przygotowanie lub sktad, bez powigzania z konkretnym obszarem geograficznym, ale czesto
kojarzone z okreslonymi miejscami.

ROZPOCZECIE: identyfikacja
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Kodeks postepowania lub dokument specyfikacji ustanawia zasady stosowania oznaczenia geograficznego (Gl).
Jego przygotowanie jest kluczowym etapem, poniewaz daje poczgtek dobrowolnym standardom, ktérych producenci
muszg przestrzegac, jesli chcg go uzywaé. Obejmuje definicje produktu (nazwa, cechy fizyczne i organoleptyczne,
metody produkcji, sktadniki, dodatki i przetwarzanie), odpowiedni wyznaczony obszar oraz plan kontroli w celu
zapewnienia zgodnosci produktu z oznaczeniem geograficznym z wymogami. Zasady powinny by¢ nastepujgce:

- Gwarancja okreslonej jakosci produktu.

- Precyzyjne i wykonalne.

- Dzielone miedzy wszystkich zainteresowanych producentow.

ROZPOCZECIE: kwalifikacja

2.1. Kwalifikacja: dokument specyfikacii

Dokument specyfikacji powinien zawiera¢ nastepujgce dwa rodzaje wymagan: srodki zwigzane z procesem i wyniki
zwigzane z produktem koncowym.

Kontrola powinna opieraC sie na systemie gwarancyjnym, ktéry weryfikuje zgodnos$¢ produktu z nastepujgcymi
trzema gtownymi elementami:

- Surowce i procedury okreslone w dokumencie specyfikacji.

- Identyfikowalnos¢, aby zapewnic, ze produkt pochodzi z wyznaczonego obszaru OG.

- Produkt kohcowy prezentowany konsumentom (etykietowanie, wyglad, smak itp.).
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ROZPOCZECIE: kwalifikacja
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Wazne jest, aby pamietac, ze: jedynymi uzytecznymi zasadami sg te, ktére mogg by¢ skutecznie przestrzegane i

kontrolowane, a jedynymi uzytecznymi kontrolami sg te, ktére mogg prowadzi¢ do sankcji lub nagréd.

Nalezy jednak zawsze dopusci¢ pewien stopien elastycznosci, biorgc pod uwage heterogenicznos¢ producentéw,
umozliwiajgc pewng mediacje.

2.2. Kwalifikacja: delimitacja terytorium

Aby wyznaczy¢ granice terytorium, nalezy wzig¢ pod uwage cztery podstawowe kryteria:

- Kryteria fizyczne, takie jak gleba, klimat, topografia, ekspozycja, zaopatrzenie w wode itp.
- Lokalne praktyki, na przyktad warunki uprawy, odmiany, zbiory, praktyki przetwarzania itp.
- Lokalna historia i reputacja Gl.

- Lokalizacja producentow (obecnych i potencjalnych).
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Dostepne sg rézne rodzaje systemow:

- System weryfikacji pierwszej strony sktada sie z gwarancji udzielanych przez samych producentow, opartych na
samokontroli. Jest on stosowany, gdy system produkcji sktada sie gtownie z drobnych producentéw rolnych i
rzemiesinikéw, ktorzy sprzedajg bezposrednio na rynkach lokalnych.

- W systemie weryfikacji drugiej strony przedstawiciel firmy klienta weryfikuje, czy dostawcy spetniajg wymagania
okreslone w dokumencie specyfikacji. Wielu sprzedawcéw detalicznych korzysta z systemu weryfikacji drugiej
strony na rynkach lokalnych.

- Zewnetrzny system certyfikacji obejmuje niezalezng i zewnetrzng organizacje (prywatng, publiczng lub inicjatywe
publiczno-prywatng). Systemy te wigzg sie z kosztami, ktore muszg zostac pokryte przez uczestnikow.

ROZPOCZECIE: kwalifikacja

2.3. Kwalifikacja: systemy weryfikacji
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Relacje miedzy indywidualnymi producentami, organizacjami zbiorowymi OG i innymi producentami OG obejmujg
potaczenie konkurencji i wspotpracy. Kazdy producent musi okresli¢, w jaki sposob jego strategia marketingowa jest
zgodna ze strategig zbiorowg i jak odréznia sie od innych cztonkow OG. Opracowanie strategicznego planu
marketingowego ma kluczowe znaczenie dla organizacji OG, poniewaz pomaga ustanowi¢ dtugo- i krotkoterminowe
strategie oraz wspdlne cele cztonkdéw. Strategiczny plan marketingowy obejmuje analize rynku w celu zrozumienia
motywacji konsumentow, postaw, konkurencji i mozliwosci, a takze segmentacje, targetowanie i pozycjonowanie w
celu opracowania skutecznej strategii marketingowej. Analiza rynku obejmuje badanie srodowiska biznesowego,
konkurencji i konsumentéw. Targetowanie obejmuje ustalanie priorytetow segmentéw dla dziatan marketingowych,
podczas gdy pozycjonowanie ma na celu ustanowienie odrebnego postrzegania produktu w umystach konsumentow,
czesto wspomaganego przez logo jako symbol jakoSci.

POCZATEK: marketing i wynagrodzenie

3.1 Marketing i wynagrodzenia: strategiczny plan marketingowy
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3.2 Marketing i wynagrodzenie: Marketing mix (marketing operacyjny)

Jest praktyczng realizacjg strategicznego planu marketingowego, uwzgledniajgcg kodeks postepowania Gl.

Obejmuje potgczenie czterech czynnikdéw operacyjnych:

« Produkt, ktory obejmuje atrybuty materialne i niematerialne, marke firmy produkujgcej oraz opakowanie i
etykietowanie. Marka firmy moze by¢é powigzana z okreslonym stosunkiem jakosci do ceny, podczas gdy
opakowanie i etykietowanie przyczyniajg sie do tworzenia wartosci i dostarczajg waznych informacji o cechach
produktu i gwarancji zgodnosci.

« Cena jest wyznacznikiem zyskow i przycigga okreslony rodzaj klientow i konkurencji. Wazne jest, aby
prawidtowo ustali¢ cene, biorgc pod uwage cele cenowe cztonkdéw organizacji, konkurencje i preferencje
konsumentow.

» Miejsce obejmuje wybor kanatow dystrybucii, lokalizacji geograficznej i posrednikow do sprzedazy produktu z
oznaczeniem geograficznym. Mozna rozwazy¢ trzy gtdwne kanaty: tradycyjng dystrybucje i lokalng sprzedaz
bezposrednig, dystrybucje na duzg skale oraz innowacyjng dystrybucje (tj. handel elektroniczny lub rynki rolne).

* Promocja ma kluczowe znaczenie dla komunikacji z konsumentami i przekazywania informacji o szczegolnej
jakosci i cechach produktu z oznaczeniem geograficznym. Mozna nig zarzgdzaC¢ zaréwno na poziomie
zbiorowym, jak i indywidualnym.

POCZATEK: marketing i wynagrodzenie
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Oznaczenia geograficzne majg na celu zapewnienie dtugoterminowego zréwnowazonego rozwoju zasobow
naturalnych i ludzkich w ramach systemu. Obejmuje to sprawiedliwy podziat wartosci, ochrone zasobdéw i
réznorodnosci biologicznej. Podmioty lokalne odgrywajg istotng role poprzez upodmiotowienie, zbiorowe zarzgdzanie
| tworzenie sieci kontaktow. Systemy monitorowania i ewaluacji sg niezbedne do oceny wptywu strategii na
zrbwnowazony rozwoj. System zielonej infrastruktury powinien traktowac¢ priorytetowo wymiar ekonomiczny,
spoteczny i srodowiskowy, jednoczesnie biorgc pod uwage wptyw réznych interesariuszy i informujgc o pozytywnych
skutkach.

ROZPOCZECIE: diugoterminowy zrbwnowazony rozwoj

4. Dlugoterminowa stabilnosé

Zasady dotyczgce produktow oznaczonych geograficznie (Gl) nie sg state i mogg by¢ modyfikowane w celu
dostosowania do nowych wyzwan. Zmiany powinny zachowac specyficzng jakos¢ i zwigzek terytorialny produktu.
Systemy oznaczen geograficznych powinny ewoluowac, aby zapewni¢ zrownowazony rozwoj i reprodukcje lokalnych
zasobow. Powody zmian zasad obejmujg popyt rynkowy, preferencje konsumentéw, informacje naukowe, innowacje
techniczne i obawy dotyczgce zrownowazonego rozwoju. Interesariusze odgrywajg role w zwiekszaniu trwatosci
systemu. Proces zmiany zasad powinien obejmowa¢ staranne rozwazenie, udziat lokalnych producentow i
przestrzeganie przepisoéw prawnych
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Produkty o oznaczeniu geograficznym umozliwiajg rozszerzone strategie terytorialne poprzez wykorzystanie lokalnych
zasobow, reputaciji i tradycji w celu zwiekszenia konkurencyjnosci catej spotecznosci. Turystyka wiejska i produkty o
oznaczeniu geograficznym majg efekt synergii, a wydarzenia i atrakcje kulturalne wspierajg marketing produktow o
oznaczeniu geograficznym. Skuteczna realizacja wymaga zaangazowania lokalnych interesariuszy, wspierania
spojnosci spotecznej i uznania specyficznych lokalnych zasobdéw. Podmioty publiczne odgrywajg kluczowa role w
utatwianiu zintegrowanych strategii rozwoju i uwzglednianiu aspektow spotecznych, kulturowych i srodowiskowych.
Partnerstwa miedzy spotecznoscig wiejskg, sektorem prywatnym i rzgdem sg niezbedne do wykorzystania lokalnych
zasobow, generowania mozliwosci gospodarczych i promowania lokalnych produktow. Polityki, ktore podkreslajg
dziedzictwo gastronomiczne i utatwiajg promocje lokalnych produktow, przyczyniajg sie do sukcesu rozszerzonej
strategii terytorialnej.

ROZPOCZECIE: ochrona

5. Ochrona

Ochrona oznaczen geograficznych obejmuje dwa gtéwne podejscia:

» Prawo publiczne obejmuje specjalne przepisy, ktore przyznajg OG oficjalne uznanie i znak jakosci,

« Prawo prywatne opiera sie na istniejgcych przepisach, takich jak przepisy dotyczgce znakow towarowych i
nieuczciwej konkurenciji.
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Znaki towarowe, w tym certyfikaty i znaki wspdlne, sg powszechnie wykorzystywane do ochrony oznaczeh
geograficznych, wraz z innymi prawami wiasnosci intelektualnej, takimi jak patenty i wzory przemystowe.
Rejestracja ma kluczowe znaczenie dla okreslenia uprawnionych uzytkownikéw i zapewnienia ochrony OG. Wybor
narzedzi prawnych zalezy jednak od konkretnych kontekstow, z réznymi zaletami, ograniczeniami i kosztami.

ROZPOCZECIE

Lokalni interesariusze dazg do czegos wiecej niz tylko zapobiegania naduzyciom; pragng ogoélnej kodyfikacii,
ochrony cech produktu i oficjalnego uznania. Wczesna ochrona jest niezbedna, aby zapobiec generycznemu
wykorzystaniu i wywiaszczeniu OG. Budowanie swiadomosci spotecznej, wykorzystywanie platform internetowych i
uczestnictwo w odpowiednich stowarzyszeniach przyczyniajg sie do ochrony oznaczen geograficznych.

Skuteczne ramy prawne ochrony oznaczeh geograficznych wymagajg jasnych zasad, zaangazowania
zainteresowanych stron, przejrzystosci i mechanizméw egzekwowania. Proces rejestracji powinien byc przejrzysty i
dostepny, zwitaszcza dla drobnych producentow. Kluczowe znaczenie ma skoordynowane egzekwowanie
przepisow i zaangazowanie zainteresowanych stron. Rozpowszechnianie informacji i inicjatywy na rzecz budowania
potencjatu wzmacniajg skutecznos¢ ram prawnych.
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ROZPOCZECIE

6. Narzedzia pomocnicze

Polityka publiczna odgrywa istotng role we wspieraniu systemow oznaczen geograficznych (Gl) poprzez tworzenie
korzystnych warunkow, maksymalizacje pozytywnych efektow i zapewnienie zrownowazonego rozwoju. Obejmujg
one proaktywne podejscie, réwnowazenie inicjatyw publicznych i prywatnych oraz angazowanie rdéznych
zainteresowanych stron na roéznych poziomach. Narzedzia polityczne sg opracowywane w porozumieniu z
lokalnymi interesariuszami, aby wspiera¢ kazdy etap OG, promujgc przejrzystos¢, reprezentacje i dostosowane
strategie skutecznej realizacji.
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Oznaczenia geograficzne majg zaréwno pozytywne, jak i trudne aspekty. Chociaz mogg by¢é cennym atutem dla

krajow, nie zawsze sg wykonalne lub optacalne z handlowego punktu widzenia. Wdrozenie strategii oznaczen
geograficznych nie zawsze jest optymalnym rozwigzaniem, a inne interwencje, takie jak wzmocnienie
instytucjonalne lub praktyki jakosciowe, mogg by¢ bardziej odpowiednie. Rozwoj udanych OG wymaga znacznych

zasobow i dobrze przemys$lanej strategii. Liczba oznaczen geograficznych jest ograniczona i nietatwo je osiggnac,

ale mogg one przynies¢ korzysci regionom i konsumentom. Sama ochrona oznaczen geograficznych nie wystarczy

jednak do osiggniecia sukcesu; kluczowe znaczenie ma sprzyjajgce otoczenie oraz czynniki takie jak jakos¢ i
Spojnosc.

KLUCZOWE PUNKTY: zalety i wady

1. Plusy i minusy

Koszty opracowania i prowadzenia OG obejmujg okreslenie granic, ustanowienie powigzanh z przedsiebiorstwami
komercyjnymi, wydatki prawne, dostosowanie metod produkcji i dostosowania organizacyjne. Z drugiej strony,
korzysci z OG obejmujg zwiekszong sprzedaz, wyzsze ceny, dostep do nowych rynkow i zachety.
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KLUCZOWE PUNKTY: zalety i wady

1. Plusy i minusy

Kazde OG wigze sie z unikalnymi kosztami i korzysciami, na ktore wptywajg takie czynniki, jak mozliwosci grupy
producentow, asortyment produktow, infrastruktura i wsparcie publiczne. Solidna strategia poparta analizg kosztow i
korzysci jest niezbedna do okreslenia wykonalnosci rozwoju OG. Oznaczenia geograficzne przekazujg unikalne
cechy produktow i zapewniajg trwatg przewage konkurencyjng opartg na tradycyjnych metodach i terroir.

Okreslenie granic, dostosowanie praktyk produkcyjnych i utrzymanie ochrony przed niewtasciwym wykorzystaniem
moze jednak stanowi¢ wyzwanie. OG wymagajg statych kosztow administracyjnych i biurokratycznych, ale oferujg
korzysci w postaci odrebnosci i przewagi rynkowej.
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KLUCZOWE ZAGADNIENIA: Rejestracja oznaczenia

geograficznego w UE

2. Rejestracja OG w UE

Whniosek: Whniosek
jest sktadany w
panstwie
cztonkowskim lub
bezposrednio w
Komisji Europejskiej
w przypadku
producentéw spoza
UE.

Wymagania:
Whniosek musi
spetniac kryteria
rejestracji, z
dowodem ochrony w
kraju pochodzenia
dla wnioskodawcéw
spoza UE.

Podstawy sprzeciwu:
Zastrzezenia moga by¢
zgtaszane na podstawie

niespetnienia warunkow,

podobiehstwa do innych
nazw, homonimii,
znakéw towarowych,
terminow rodzajowych
lub zagrozenia dla
istniejacych nazw.

Publikacja i okres na
zgtoszenie
sprzeciwu: Jesli
whniosek jest zgodny z
przepisami, zostaje
opublikowany w
Dzienniku Urzedowym
UE, co umozliwia
zgloszenie sprzeciwu
W ciggu szesciu

Konsultacje i zmiany:
Dopuszczalne zastrzezenia
sg przekazywane
wnioskodawcy lub organom
krajowym do konsultacji w
ciggu szesciu miesiecy.
Komisja Europejska jest
powiadamiana o wynikach i
wszelkich zmianach.

Rejestracja i
zgodnosé: Po
rejestracji utrzymywana
jest zgodnosc¢ ze
specyfikacjami.
Inspekcje zapewniajg
zgodnosé, a producenci
na wyznaczonym
obszarze moga uzywac
chronionej nazwy.

NS

Optaty i znaki towarowe?
Panstwa cztonkowskie
mogg pobieraé optaty za
procesy zgtoszeniowe.
Oznaczenia geograficzne sg
odrebne od znakow
towarowych, ale znaki
towarowe moga byc¢
wykorzystywane do
dodatkowej ochrony, jesli
nazwy geograficzne
uzyskaty charakter
odrdzniajacy.

Ochrona prawna i
egzekwowanie przepisow:
Zarejestrowane nazwy sg
chronione przed imitacjg i
oznaczone logo UE. Kazde
panstwo cztonkowskie jest
odpowiedzialne za
egzekwowanie przepisow, a
naruszenia sg rozpatrywane
na szczeblu krajowym lub

przez Komisje Europejs

AN Niche
Market
Farming

Proces rejestracji Chronionego Oznaczenia Geograficznego (ChOG) lub Chronionej Nazwy Pochodzenia (ChNP) w Unii Europejskiej (UE)
obejmuje kilka etapow i kryteriow. Ponizej znajduje sie podsumowanie kluczowych punktow:
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1.Silne struktury organizacyjne i instytucjonalne: Sukces OG zalezy od rozwoju, utrzymania, marketingu i
monitorowania prowadzonych przez dobrze ugruntowane struktury. Struktury te powinny zapewniac dtugoterminowe
zaangazowanie, wspotprace i rozwdj instytucjonalny. Lokalne instytucje, takie jak stowarzyszenia producentow,
spotecznosci tubylcze, spotdzielnie i organizacje pozarzagdowe, odgrywajg kluczowg role w rozwoju i zarzgdzaniu
OG.

KLUCZOWE PUNKTY: droga do sukcesu

3. Droga do sukcesu lub gtéwne czynniki wplywajgce na sukces oznaczen geograficznych

Kluczowe czynniki sukcesu dla oznaczen geograficznych mozna podsumowaé w nastepujgcy sposob:

2. Sprawiedliwy udziat: Sprawiedliwy udziat interesariuszy ma kluczowe znaczenie dla powodzenia OG. Wigze sie to
ze sprawiedliwym podziatem kosztow, korzysci i decyzji zwigzanych z OG. Wymaga to strategii takich jak
mapowanie interesariuszy, analiza barier wejscia, ocena dostepnosci zasobdéw oraz identyfikacja potencjalnych
zwyciezcow 1 przegranych. Odpowiedni udziat zapewnia sprawiedliwy podziat korzysci z OG i uwzglednienie
réznorodnych intereséw.
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3. Silni_partnerzy rynkowi: Sita partneréw rynkowych jest niezbedna do promowania i komercjalizacji OG w
perspektywie dtugoterminowej. Producenci i firmy muszg stosowacC skuteczne strategie marketingowe w celu
podkreslenia wyjgtkowych cech OG i ustanowienia go jako marki. Kluczowe jest budowanie partnerstwa z
prywatnymi firmami, ktore mogg dystrybuowac produkt i podjgé sie jego promocji. Skuteczne plany marketingowe
pomagajg okresli¢ rynki docelowe i wybra¢ odpowiednich partnerow handlowych.

KLUCZOWE PUNKTY: droga do sukcesu

4. Skuteczna ochrona prawna: Solidny krajowy system ochrony Gl ma kluczowe znaczenie. Nalezy wybrac
odpowiednig metode ochrony, biorgc pod uwage rézne czynniki i zasiegajgc porady doswiadczonego prawnika.
Skuteczna ochrona obejmuje biezgce monitorowanie, aktualizacje i egzekwowanie lub rozwigzywanie konfliktéw
na odpowiednich rynkach. Inwestowanie w silny krajowy system ochrony oznaczen geograficznych zmniejsza
prawdopodobienstwo wewnetrznych naduzyc i chroni reputacje oraz waznos¢ ochrony prawnej za granicg.
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1. Korzysci publiczne: Oznaczenia geograficzne mogg oferowac korzysci publiczne zainteresowanym stronom
w danym regionie. Jednak w przypadku braku skutecznych struktur zarzgdzania, niektore oznaczenia
geograficzne mogag prowadzi¢ do konsolidacji aktywow publicznych w rekach kilku podmiotéw prywatnych, co
skutkuje ograniczonymi korzy$ciami dla wiekszos$ci zainteresowanych stron.

2. Marketing i reputacja: reputacja regionu odgrywa znaczgcg role w sukcesie OG. Konsumenci czesto kojarzg
okreslone pochodzenie z wyzszg jakoscig, co prowadzi do wyzszych cen produktéw z renomowanych
regiondw. Oznaczenia geograficzne mogg rowniez ufatwia¢ dostep do rynku i réznicowa¢ produkty,
szczegOlnie na rynkach eksportowych.

3. Normy jakosci: Oznaczenia geograficzne czesto majg okreslone standardy jakosci, ktore muszg byé
spetnione na kazdym etapie produkcji. Normy te pomagajg budowac reputacje, chroni¢ rzemiesinicze metody
produkcji i zapobiega¢ dominacji duzych firm. Zapewniajgc odpowiedni poziom jakosci, o0znaczenia
geograficzne mogg przynies¢ korzysci lokalnym producentom i zapewni¢ wyzsze ceny ich produktéw.

KLUCZOWE PUNKTY: nalezy pamietaé¢

Myslgc o utworzeniu denominacji geograficznej, nalezy pamietac o kilku kluczowych kwestiach:
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4. Koszty ustanowienia OG: podczas gdy koszty bezposrednie, takie jak koszty rejestracji prawnej, mogg nie
by¢ nadmierne, koszty posrednie ustanowienia i obstugi OG mogg by¢ znaczgce. Koszty te obejmujg wydatki
marketingowe i prawne utrzymanie ochrony, ktdore mogg by¢ znaczne, szczegolnie w krajach, w ktérych rzady
nie swiadczg takich ustug.

5. Nasycenie rynku: chociaz obecnie nie ma dowodow na to, ze nasycenie oznaczeniami geograficznymi
uniemozliwia ich skutecznos¢ jako formy roznicowania produktéw, zattoczony rynek moze ostabié
indywidualng skutecznos¢ oznaczen geograficznych. Wazne jest, aby zapewnié, ze oznaczenia geograficzne
nadal przekazujg unikalne cechy i utrzymujg zréznicowanie konsumentow.

6. Czas na sukces: OG czesto potrzebujg wielu lat, aby zyskaé uznanie i zaczgC€ czerpac korzysci z wyzszych
cen. Sukces mierzony jest w dekadach, a ustanowienie OG wymaga cierpliwos$ci i statego zaangazowania
zasobow. Konkretne, wymierne wskazniki dilugoterminowego sukcesu sg nadal przedmiotem trwajgcych
badan.

KLUCZOWE PUNKTY: nalezy pamietaé¢
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przemystowych oraz zmieniajgce rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/1001 i (UE) 2019/1753, a takze decyzje
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Ciggle zmieniajgce sie wzorce tego, co ludzie lubig je$¢, sprawiajg, ze badanie trenddéw zywieniowych jest
wyzwaniem, a jednoczesnie interesujgce.

Jakie mogg byc¢ przyszte trendy zywieniowe dotyczgce domowej kuchni, popularnych sktadnikow, ulubionych
napojow i nie tylko?

Opis modutu

Modut ten daje wglad w nowe trendy zywieniowe naszych czaséw.

* Czy zdrowe, pocieszajgce sktadniki zdominujg menu nowych trendow zywieniowych?
* A moze specjalne przysmaki i egzotyczne smaki stang sie specjalnoscig dnia?

Oczywiscie trudno jest przewidziec€ trend, jego przebieg, wielko$¢ i czas trwania, ale mozna zdoby¢ doswiadczenie
w dziedzinie wschodzgcych trendow i rynkdw wschodzgcych.

Modut ten skupi sie na nowych relacjach producent-konsument dla niszowych rynkéw zywnosci, takich jak
sponsoring, modele subskrypcji, grupy zakupowe, dobra wspalne itp.
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Opis pojawiajacych sie trendow dla niszowych rynkow
ZYyWNnosScCi
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A. Pierwsze kroki

Od farmy do zywnosci

Nowe trendy w rolnictwie
Pojawiajgce sie trendy w zywnosci
Styl zycia - Farma - Zywnos¢
Przyktadowe nisze zywnosciowe

gk wnRE

B. Nowe trendy w relacjach producent-konsument - konkretne przykiady
sponsoring

subskrypcja

Grupy zakupowe

Dobra wspoélne/wspolnoty

hwnR

C. Zrédia
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Dzisiejsze gospodarstwa rolne oferujg szeroki zakres specjalizacji lub dywersyfikacji.

Struktura na poziomie operacyjnym, jak rowniez na poziomie organizacyjnym staje sie coraz bardziej ztozona we
wszystkich istotnych obszarach dziatalnosci rolniczej, od produkcji, poprzez przetwarzanie i pakowanie, az po
sprzedaz.

1. Od farmy do zywnosci

Rolnicy oferujg wszelkiego rodzaju $rodki niezbedne do zycia: zywnos¢, pasze, energie, btonnik.
Jesli skupimy sie na zywnosci, istnieje ogromna réznorodnos¢ sposobdéw produkcji, przetwarzania i sprzedazy
produktu.

W zaleznosci od dostepu do rynku B2B lub B2C rolnik musi przygotowac swojg infrastrukture w réoznych warunkach na
catej drodze w tancuchu wartosci dodanej az do konsumenta koncowego.

Waznym czynnikiem jest na przykfad fatwos¢ psucia sie produktéw, a takze potrzeba chtodzenia lub innego rodzaju
srodkow ochrony w catym tancuchu wartosci dodanej.

Dos¢ zywym przyktadem moze by¢ porownanie jajka do filetu z kurczaka lub ziemniaka do microgreens.

Jesli rolnik chce wejs¢ na te rynki, musi zapewni¢ specjalne warunki przechowywania lub duzg szybkos¢ procesu od
produkcji do sprzedazy.
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Czym jest strategia "od pola do stotu™?

- zapewnienie wystarczajgcej ilosci przystepnej cenowo i pozywnej zywnosci w granicach naszej planety.

- zmniejszenie 0 potowe stosowania pestycydow i nawozow oraz sprzedazy srodkdw przeciwdrobnoustrojowych.
- zwiekszy¢ ilos¢ gruntéw przeznaczonych pod rolnictwo ekologiczne.

- promowanie bardziej zrownowazonej konsumpcji zywnosci i zdrowej diety.

1. Od farmy do zywnosci

Ta decyzja polityczno-spoteczna prowadzi do nowych obszardéw innowacji w ramach zielonego tadu, a takze ESG.
- Przetomowe rolnictwo

- Dane agronomiczne

- Rolnictwo regeneracyjne

- BioTech

- howe tancuchy wartosci

- wszystkie rodzaje AgTech

- nowe dodatkowe biatka
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* Zmiany w kulturze zywnosci majg daleko idgce konsekwencje dla rozwoju produktow, strategii marketingowych i
zarzgdzania fancuchem dostaw firm z branzy spozywczej. Ale jej wptyw siega rowniez gteboko do sgsiednich
branz, a takze do polityki - do ksztattowania przepiséw dotyczgcych ochrony konsumentow, polityki rolnej i
wytycznych srodowiskowych. Motory zmian sg wielorakie, poniewaz zywnos¢ jest emocjonalna; zmiany w
wartosciach etycznych i ekologicznych konsumentow przejawiajg sie w zywnosci, podobnie jak ich wymagania
smakowe.

* Trendy zywieniowe odzwierciedlajg te zmiane i poczgtkowo rozwijajg sie w niszach, zanim stopniowo zmienig
system zywnosciowy dzieki wprowadzanym innowacjom. Znajomosc i zrozumienie tych zmian w kulturze
zywnosci ma zatem zasadnicze znaczenie dla wczesnego przygotowania sie na zmiany jako organizacja w
branzy spozywczej i wokot niej.

e Zrozumiec, co i jak bedziemy jeS¢ w przysztosci

* Raport Food Report 2024 przyglada sie kulturze zywieniowej jutra z réznych perspektyw i koncentruje sie na
mozliwych rozwigzaniach wyzwan stojgcych przed branzg spozywczg. Hanni Rutzler, badaczka trendow
zywieniowych, zapewnia wskazowki dla wszystkich graczy, ktérych dziatalnosc zalezy od tego, co i jak ludzie
jedza. Dzieki raportowi Food Report 2024 jestes dobrze przygotowany do zrozumienia nowych koncepcji
zywieniowych, potrzeb zywieniowych i strategii produkcyjnych, a takze ich wptywu na przysztos¢

1. Od farmy do zywnosci
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2. Pojawiajace sie trendy w rolnictwie

Niezaleznie od tego, czy posiadasz mate czy duze gospodarstwo, a nawet gospodarstwo w stylu przemystowym,
istniejg najwazniejsze trendy, ktére mozna rozpoznac¢ w wyzej wymienionych ramach.
Wymienione ponizej trendy majg charakter przyktadowy i nie zapewniajg kompletnosci.

1. Biotechnologia

Wysokiej jakosci produkty i dobre ilosci oczywiscie przynoszg rolnikom zyski. W rezultacie rosnie popularnosc¢
technologii, ktore gwarantujg wyzszg jakos¢ lub zapewniajg ilo§¢ w okreslonych warunkach. Na przykfad
biotechnologia zasadniczo edytuje DNA i RNA produktéw, dajgc im wiekszg szanse na osiggniecie dojrzatosci przy
minimalnych wadach. Modyfikujgc genetycznie uprawy, bioinzynieria chroni je przed chorobami i szkodliwymi
wptywami zewnetrznymi, takimi jak owadly.

2. Zarzadzanie woda

Ziemia skfada sie w okoto 70 procentach z wody, ale ponad 95 procent z niej znajduje sie w oceanach. Oznacza to,
ze w rzeczywistosci nie ma zbyt wiele stodkiej wody - ktdra jest niezbedna dla rolnictwa. W rezultacie optymalizacja
zuzycia wody bytfa i bedzie priorytetem.

Technologia, a nawet pierwsze narzedzia ze sztuczng inteligencjg wykazujg przydatnos¢ dla innowacji w zakresie
nawadniania; na przyktad czujniki mogg natychmiast i automatycznie wykrywa¢ wycieki i awarie. W rezultacie
systemy nawadniajgce mogg by¢ naprawiane wczesniej, co zmniejsza straty wody spowodowane wyciekami.
Jednak woda pozostaje tak istotng czescig rolnictwa, ze nigdy nie bedzie jednego rozwigzania. Rozwigzania majgce
na celu zmniejszenie zuzycia wody bedg nadal rozwijane i ulepszane w nadchodzgcych latach.
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2. Pojawiajace sie trendy w rolnictwie
3. Rolnictwo wertykalne

Rolnictwo wertykalne przenosi produkcje roslinng do kontrolowanych $Srodowisk wewnetrznych, w ktérych swiatto,
temperatura, wilgotnos¢ i powietrze sg zarzgdzane w celu optymalizacji produkcji. Farmy wertykalne mogg byc¢
budowane blizej obszaréw miejskich, w ktérych mieszka wiekszos¢ populacji, zwiekszajgc dostep do Swiezszych
produktow i zmniejszajac koszty ich przechowywania i transportu.

Trend ten moze zmniejszy¢ emisje dwutlenku wegla zwigzang z transportem produktéw z cieplejszych stref
klimatycznych do tych o krotszych okresach wegetacyjnych i zacheci¢ ludzi do kupowania produktéw uprawianych
lokalnie w ich wtasnych spotecznosciach.

Wydaje sie jednak, ze rolnikom trudno jest naprawde zajg¢ pozycje na tym rynku. W zaleznosci od produktu kluczem
moze by¢ dostarczenie standardowej jakosci i ilosci wczesniej i pozniej na rynki niz w typowym szczycie sezonu.

4. Wsparcie decyzyjne oparte na danych

Kilka technologii moze pomoc w dostarczeniu rolnikom danych dotyczgcych ich gleby i zycia mikroorganizmow,
umozliwiajgc im podejmowanie lepszych, madrzejszych decyzji dotyczgcych ich gospodarstw. Na przyktad, niektére
technologie mogg wspiera¢ produkcje bezpiecznej, zdrowej zywnosci przy jednoczesnej ochronie bior6znorodnosci
gleby, podczas gdy inne zachecajg do rozktadu azotu w celu uzyskania dostepu do korzystnych zwigzkdéw.
Technologie monitorowania, ktore dostarczajg danych na temat temperatury gleby, wilgotnosci, zdrowia roslin i
poziomow sktadnikow odzywczych, mogg rowniez pomaoc rolnikom w regularnym okreslaniu priorytetow. Wiele z tych
informacji moze by¢ udostepnianych i dostepnych za posrednictwem Internetu rzeczy, dajgc dzisiejszym rolnikom
dostep do duzych zbioréw danych.
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5. Okreslenie potrzeb rolnictwa

Jesli chodzi o zréwnowazony rozwdj, rolnicy muszg znalez¢ sposoby na doktadniejsze wykorzystanie nawozow i
technologii zwalczania szkodnikdw, aby zminimalizowaé narazenie i zmniejszy¢ ilos¢ odpadow, jednoczesnie
podnoszac jakos¢ produkcji zywnosci.

Obecnie technologia, taka jak drony, moze wspierac¢ to precyzyjne rolnictwo poprzez sadzenie nasion, wstrzykiwanie
nawozow, takich jak azot, tylko tam, gdzie jest to potrzebne, i podlewanie w optymalny sposéb. Takie technologie
pomogaq rolnikom zmaksymalizowac plony przy minimalnych zasobach.

GPS i inne technologie mogg pomoc w doktadnych praktykach rolniczych, zapewniajgc dane przestrzenne i
lokalizacyjne potrzebne do dokfadniejszego wykorzystania zasobow.

2. Pojawiajace sie trendy w rolnictwie

6. Rolnictwo regeneracyjne

Pozostajgc przy temacie zwiekszonego zréwnowazonego rozwoju, praktyki rolnicze bedg nadal znajdowac¢ sposoby na
zamkniecie petli produkcyjnej, przywracajgc skfadniki odzywcze do gleby poprzez ptodozmian i uprawy okrywowe,
pracujgc nad zminimalizowaniem uprawy i wykorzystujgc ogoélny stan upraw, aby zniecheci¢ do chordb i szkodnikow.
To podejscie do ochrony srodowiska koncentruje sie na regeneracji wierzchniej warstwy gleby, zwiekszeniu
bioréznorodnosci, poprawie wykorzystania wody i poprawie stanu gleby. Obejmuje szeroki zakres technologii i praktyk,
takich jak recykling odpadéw rolniczych, stosowanie kompostu z innych zrédet i stosowanie metod uprawy bezorkowe.
Nalezy znalez¢ sposoby na regeneracje gleby, aby zwiekszy¢ bezpieczenstwo zywnosciowe i zminimalizowa¢ wptyw,
jaki przemyst rolniczy wywiera na nasze srodowisko, chronigc swiat dla przysztych pokolen.
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7. Rewilding

Zwigzany z rolnictwem regeneracyjnym, rewilding to praktyka, ktéra ma na celu przywrécenie obszaru ziemi do jego

naturalnego stanu, co oznacza ponowne zasadzenie zréznicowanego zestawu gatunkéw na tym konkretnym

obszarze. Moze to zacheci¢ do wzrostu ro$lin, ktére sg rodzime dla tego obszaru, zwiekszajgc ich szanse na

przetrwanie i rozwoj. Nie tylko upieksza to przestrzen, ale takze zapewnia czystsze powietrze i wode, przywraca

sktadniki odzywcze gleby oraz tagodzi erozje i skutki ekstremalnych warunkéw pogodowych.

Rewilding pobiera rowniez wegiel z atmosfery poprzez przywracanie obszarow takich jak torfowiska, tgki i obszary

leSne oraz pomaga dzikiej przyrodzie dostosowac sie do zmian w naszym klimacie i ogélnym srodowisku.

8. Zarzadzanie operacyjne aktywami

Chociaz wiele trendéw w technologii rolniczej zostato zaprojektowanych z myslg o ogromnych konglomeratach
rolniczych, Asset Operations Management moze zapewni¢ funkcjonalnos¢ klasy korporacyjnej kazdemu
gospodarstwu rolnemu. Asset Operations Management wspiera usprawniony przeptyw pracy, dogtebne raportowanie i
analizy, optymalizacje zasobdw oraz lepszg widocznosc¢ i kontrole.

Poniewaz gospodarstwa rolne w catym kraju szukajg sposobow na sprostanie wymaganiom sezonowym i rynkowym,
w 2023 roku zwrocg sie do rozwigzan Asset Operations Management, aby usprawnic ich konserwacje, niezawodnosc i
operacje.

Whioski

Gdy gospodarstwa rolne réznej wielkosci rozpoczynajg nowy rok, te i inne podobne trendy bedg dyktowac priorytety
tych, ktére odnoszg najwieksze sukcesy. Podczas gdy wiele z tych ulepszen ma na celu zwiekszenie jakosci,
wydajnosci i rentownos$ci przedsiebiorstw rolnych, wiekszos¢ z nich ma réwniez na celu zwiekszenie ogolnego
bezpieczenstwa zywnosciowego i zminimalizowanie wptywu na nasze srodowisko.
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Powyzsze trendy i inne podobne trendy bedg dyktowac priorytety tych, ktdrzy odnoszg najwieksze
sukcesy.

Podczas gdy wiele z tych ulepszen ma na celu zwiekszenie jakosci, wydajnosci i rentownosci
gospodarstw rolnych, wiekszos¢ z nich ma réwniez na celu zwiekszenie ogdlnego bezpieczenstwa
zywnosciowego i zminimalizowanie wptywu na nasze srodowisko.

2. Pojawiajace sie trendy w rolnictwie
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3. Pojawiajace sie trendy zywieniowe
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3. Pojawiajgce sie trendy zywieniowe

W raporcie Food Report 2023 trendy zywieniowe opisano jako:

- udzielanie odpowiedzi na biezgce problemy zwigzane z naszg dietg lub produkcjg zywnosci, tj. oferowanie
rozwigzan lub przedstawianie realnych propozycji rozwigzan i wartosciowych alternatyw.

- odzwierciedlajg specyficzne dla danej kultury tesknoty, zyczenia i potrzeby, ale nawet wykraczajg poza nie: nie
wszystkie trendy zywieniowe sg napedzane przez konsumentow.

- reprezentujg okreslone wartosci, sg punktami odniesienia dla procesow identyfikacji, a zatem oferujg wskazowki
nawigacyjne dla naszych codziennych decyzji zywieniowych i wyboru naszej zywnosci, w tym decyzji strategicznych
I orientacji koncepcyjnej firm zajmujgcych sie produkcjg zywnosci, handlem i gastronomis.

- 0 trwatosci od pieciu do dziesieciu lat, nie sg statyczne, ale dynamiczne, tj. zmieniajg sie i dalej rozwijaja.

- réznigce sie od megatrenddéw spotecznych, nie sg wszechobecne, nie wptywajg na wszystkich ani nie obejmujg
kazdego poziomu spoteczenstwa, a nawet kazdego sektora spozywczego. Wrecz przeciwnie, sg one skierowane do
réznych grup docelowych i sg przenoszone przez wiele réznych podmiotow. Dla firm trendy zywnosciowe nie sg
instrukcjami operacyjnymi, ktérych nalezy po prostu przestrzegac, ale znaczgcymi zrodtami inspiracji, aby zapewnicé,
ze pozostang one odpowiednie na przysztosc.
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3. Pojawiajgce sie trendy zywieniowe
Obserwowane sg 3 trendy zywieniowe:
1. Nowy Glocal
2. Weganizacja przepisow
3. Zywno$¢ regeneracyjna

1. Nowy Glocal

Ugruntowany model transportu zywno$ci i paszy dla zwierzgt na catym swiecie, wykorzystujgcy réznice w cyklach
gospodarczych, wzroscie i inflacji, ktory wigze sie z ogromnymi emisjami gazéw cieplarnianych i wywiera ogromng
presje na koszty i wydajno$¢ lokalnych producentow, zaczyna sie rozpadad.

Nowy glocal moze by¢ odpowiedzig na ogromny przewrdét w zglobalizowanym systemie zywnosciowym.
Odzwierciedla pragnienie nowego, bardziej rozsgdnego stosunku zywnosci produkowanej lokalnie do zywno$ci
Importowanej globalnie, a takze opracuje wytyczne dotyczgce przysztosci przemystu spozywczego.

Trend w kierunku glokalizacji jest napedzany przez silng dynamike: ekologiczne konsekwencje zglobalizowanego
przemystu spozywczego coraz czesciej trafiajg do swiadomosci publicznej. Niedobory i braki w czasach pandemii
pokazaty juz zaleznosci zglobalizowanych tancuchow dostaw 1 ich kruchos¢. Kryzysy geopolityczne zwrdcity
nastepnie bardziej niepokojgcg uwage na wrazliwos¢ systemu.

Nowa glokalnos¢ nie wydaje sie by¢ przemijajgcym trendem, ale zwiastunem kolejnego etapu ewolucji w globalnej
produkcji zywnosci, w ktorym dominowa¢ bedzie nowy nacisk na regionalnos¢ i zrownowazone rolnictwo z
odpornymi ograniczeniami na miedzynarodowe i globalne struktury. Stopniowo doprowadzi to rowniez do reorientacji
asortymentu dostepnego w supermarketach i ekspansji miedzynarodowego handlu bezposredniego.
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3. Pojawiajgce sie trendy zywieniowe

2. Weganizacja przepisow

Niemal kazda kuchnia na swiecie zawiera potrawy, ktére zawsze byty weganskie. Jednak wiele oséb wychowanych
w kulturach wszystkozernych, ktore chcg unika¢ w swojej diecie zywnosci pochodzenia zwierzecego, ma trudnosci z
przestrzeganiem zbilansowanego i zroznicowanego planu positkow.

Nie tylko przemyst spozywczy reaguje na to, tworzgc coraz bardziej wyrafinowane produkty zastepcze do
"weganizacji" tradycyjnych potraw. Na rynku ksigzek kucharskich i niezliczonych platform z przepisami pojawiajg sie
instrukcje, jak przygotowac tradycyjne potrawy "bez zwierzat".

Weganskie alternatywy niektorych tradycyjnych potraw stang sie standardem w naszym kulinarnym repertuarze. Tak
jak chili sin carne stato sie tak dobrze znane jak chili con carne, tak samo z powodzeniem pojawig sie rownowazne
alternatywy dla innych klasykéw z szerokiej gamy kuchni.
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3. Pojawiajgce sie trendy zywieniowe

3. Zywnosé regeneracyjna

Sposob, w jaki obecnie produkujemy zywnos$¢, przyczynia sie do zmian klimatycznych i utraty bioréznorodnosci. W
przeciwienstwie do sugerowanych czasami diet opartych na stylu zycia, zrownowazone diety nie kohczg sie na tym,
co jemy. Kluczowg role odgrywa sposéb produkcji zywnosci. Nawet zywnos¢ pochodzenia roslinnego lub sktadniki
dan weganskich mogg mie¢ negatywny wptyw na energie i zrbwnowazony rozwoj, jesli sg uprawiane w sposob
nieodnawialny, ktéry zuzywa zbyt duzo wody lub zmniejsza ilo$¢ prochnicy w glebie.

Zywnos$é regeneracyjna, czyli produkcja zywnos$ci zgodnie z kryteriami rolnictwa regeneracyjnego, oferuje
dalekowzroczng odpowiedz na zagrozenie zmianami klimatycznymi, a takze wspiera roznorodnos¢ gatunkéw roslin,
na ktérych opiera sie dieta cztowieka. Dlatego ta metoda rolnicza zapewnia wiekszg réznorodnos¢ na naszych
talerzach.

Zywnos$¢ regeneracyjna przyciggnie uwage $wiadomych ekologicznie smakoszy w najblizszej przysztosci i bedzie
wyroznikiem marek i produktow premium. W perspektywie srednioterminowej metody rolnictwa regeneracyjnego
stang sie elementem obok innych waznych technik uprawy, takich jak rolnictwo ekologiczne, permakultura i metody
low-tech, ktore przyczyniajg sie do wigkszej, pilnie potrzebnej transformacji rolnictwa.
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3. Pojawiajgce sie trendy zywieniowe

Whnioski

Zmiany w kulturze zywnosci zawsze majg daleko idgce konsekwencje dla rozwoju produktow, strategii
marketingowych i zarzgdzania tancuchem dostaw firm z branzy spozywczej, a tym samym oczywiscie rowniez dla
rolnikdw, niezaleznie od tego, czy angazujg sie w marketing bezposredni B2C, czy dostarczajg produkty partnerom
rynkowym na poziomie B2B.

Wpltyw zmienionej kultury zywnosci siega roéwniez gteboko do sgsiednich branz i polityki - do ksztattowania
przepisow dotyczacych ochrony konsumentow, polityki rolnej i wytycznych srodowiskowych. Czynniki napedzajgce
zmiany sg wielorakie, poniewaz zywnosc jest emocjonalna; zmiany w wartosciach etycznych i ekologicznych
konsumentow przejawiajg sie w zywnosci, podobnie jak ich wymagania smakowe.

Wspomniane powyzej trendy zywieniowe odzwierciedlajg te zmiane i poczagtkowo rozwijajg sie w niszach, zanim
stopniowo zmienig system zywnosciowy dzieki wprowadzanym innowacjom. Znajomosc¢ i zrozumienie tych zmian
w kulturze zywnosci ma zatem zasadnicze znaczenie dla wczesnego przygotowania sie na zmiany jako
organizacja w catej dziedzinie zywnosci.
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W kontekscie zrownowazonego rozwoju i swego rodzaju zielonej fali, powstajg rozne nowe style zycia, ktore oprocz
podstawowych koncepcji dotyczgcych potrzeb zyciowych, mieszkalnictwa, energii, mobilnosci, wptywajg rowniez na
nawyki zywieniowe i konsumpcyjne.

4. Styl zycia - farma - zywnos¢

Ponizej przedstawiono 3 takie style zycia jako przyktady.

- LOHAS
- LOVOS

- Reducetarianizm
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Skrot "LOHAS" oznacza grupe ludzi, ktorych styl zycia zorientowany jest na Swiadomosc¢ zdrowotng i zréwnowazony
rozwoj. Zjawiskiem tym zainteresowat sie w 2000 roku amerykanski socjolog Paul Ray, ktory opisat ten ruch w
swojej ksigzce "The Cultural Creatives: Jak 50 milionédw zmienia swiat". Grupa ta zostata pobudzona przez dyskusje
na temat ochrony klimatu, klesk zywiotowych i manipulacji genetycznych. Poczgtkowo niewielka grupa "tworcéw
kultury" stata sie w ostatnich latach coraz bardziej popularna. W samych Niemczech okoto 12,5 miliona ludzi podgza
za tym alternatywnym stylem zycia.

Misjg LOHAS jest poprawa sytuacji na sSwiatowym rynku w sposéb zrownowazony poprzez ukierunkowang
konsumpcje produktéw ekologicznych i towarow sprawiedliwego handlu. Chcg, aby firmy staty sie bardziej
przejrzyste i dziataty w sposéb bardziej swiadomy ekologicznie. Sg jednak mniej zorientowani politycznie i
ideologicznie niz zmystowo i estetycznie.

4. Styl zycia - farma - zywnos¢
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LOVOS sg podgrupg LOHAS. Dziatajg i zyjg zgodnie z mottem: mniej znaczy wiecej. Dlatego tez sg uwazani za
prawdziwych minimalistow, ktorzy stajg sie szczesliwi w zyciu poprzez ograniczenie konsumpcji. Tutaj mozesz
dowiedzie¢ sie wszystkiego o tym stylu zycia.

Stowo LOVOS oznacza "Lifestyle of Voluntary Simplicity”, co oznacza dobrowolng prostote poprzez swiadome
wyrzeczenie. Dzieki prostemu stylowi zycia LOVOS myslg o przysziosci, poniewaz odwracajg sie od zamoznego
spoteczenstwa, ktore konsumuje bez zastanowienia.

Ludzie, ktdrzy wybierajg proste zycie z przekonania, a wiec dobrowolnie, sg zazwyczaj dobrze sytuowani. Decyzje
podejmujg wbrew materialnej obfitosci, zamiast tego wybierajgc czas jako najwyzsze dobro. LOVOS cenig wspolne
zajecia z rodzing lub przyjaciétmi, ale takze czas dla siebie, bardziej niz przesiadywanie przed telewizorem.

4. Styl zycia - farma - zywnos¢

Reducetarianizm

Reduketarianizm to praktyka spozywania mniejszej ilosci miesa - czerwonego miesa, drobiu i owocdéw morza - a takze
mniejszej ilosci nabiatu | mniejszej ilosci jaj, niezaleznie od stopnia lub motywacji. Koncepcja ta jest atrakcyjna,
poniewaz nie kazdy jest sktonny przestrzegac¢ diety "wszystko albo nic". Jednak reducetarianizm nadal obejmuje
wegan, wegetarian i wszystkich innych, ktorzy zmniejszajqg ilos¢ produktow pochodzenia zwierzecego w swojej diecie
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Zywnosé funkcjonalna

Zywnos$¢ funkcjonalna to zywnos$é wzbogacona o dodatkowe sktadniki i reklamowana jako majgca
pozytywny wptyw na zdrowie. Konkretny wptyw na zdrowie nie zostat jednak w wystarczajgcym
stopniu udowodniony naukowo.

Dodane sktadniki to gtéwnie witaminy, mineraty, kultury bakterii i nienasycone kwasy ttuszczowe. Jak
dotgd w Europie nie ma prawnej definicji tych produktow. W zwigzku z tym mozna je spotka¢ na
rynku niemieckim jako zywnos¢ ogodlnego spozycia, np. jogurt probiotyczny, lub jako zywnosc¢
dietetyczna, np. margaryna wzbogacona sterolami roslinnymi, a takze produkty wellness, np. napoje
lub produkty mleczne z ekstraktami ziotowymi z zen-szenia, aloesu, mitorzebu lub izomaltulozy.
Zywno$¢ funkcjonalng nalezy wyraznie odroznic od suplementéw diety, takich jak preparaty
witaminowe lub mineralne, ktére sg oferowane w skoncentrowanej i dozowanej formie, takiej jak
tabletki lub proszki.

5. Przykladowe nisze zywnosciowe
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Zdrowa zywnosc¢

Zdrowa zywnos¢ obejmuje pewne produkty, ktére mogg pomoc w utrzymaniu zdrowia, a nawet
ztagodzic¢ dolegliwosci.

Zdrowa zywnosc to nic innego jak zdrowa i zbilansowana dieta.

Aby zachowac zdrowie w dtuzszej perspektywie lub zapobiec niektérym chorobom dietozaleznym,
takim jak choroby uktadu krgzenia lub otytosS¢, niezbedne jest dostarczanie witamin, mineratow i
pierwiastkow sladowych.

Wtorne zwigzki roslinne réwniez wptywajg na wiele naszych procesow metabolicznych. Jakosc
weglowodanodw, biatek i ttuszczow odgrywa kluczowag role w wyborze zywnosci.

Wymagania zdrowej diety mogg byC¢ spetnione dzieki roznorodnym pokarmom pochodzenia
roslinnego i zwierzecego, chociaz dodatkowe zrodta witaminy B12 sg potrzebne dla osob stosujgcych
diete weganska.

R&6zne poradniki zywieniowe sg publikowane przez instytucje medyczne i rzgdowe, aby edukowac
ludzi na temat tego, co powinni jesc¢, aby by¢ zdrowym.

Etykiety z informacjami o wartosciach odzywczych sg réwniez obowigzkowe w niektorych krajach,
aby umozliwi¢ konsumentom wybor zywnosci na podstawie sktadnikow istotnych dla zdrowia.

5. Przykladowe nisze zywnosciowe
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Inteligentna zywnos¢

Poniewaz codzienne zycie jest czesto stresujace, a zbilansowany positek nie jest tatwo dostepny,
wiele osob wybiera fast foody, stosuje jednostronng diete lub pomija positki.

Trend zywieniowy polega na tym, ze coraz wiecej 0sOb chce stosowac prostg, ale zbilansowang
diete; jest to idea stojgca za Smart Food - kategorig zywnosci o petnym profilu odzywczym, ktorg
mozna spozywac szybko i tatwo w dowolnym momencie.

Smart Food nie jest substytutem klasycznego jedzenia przygotowanego ze sSwiezych i wysokie]
jakosci produktow. Zréznicowana dieta | wspolne spozywanie positkow to podstawa.

Smart Food moze wypetni¢c wazng luke: Doktadnie wtedy, gdy nie masz czasu lub dostepu do
zdrowe] zywnosci, samrt food idealnie pasuje do szybkiego tempa codziennego zycia i oferuje
zrownowazong, pyszng i praktyczng alternatywe,

5. Przykladowe nisze zywnosciowe
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Termin superzywnos¢ jest uzywany od poczagtku XX wieku, ale stat sie powszechnie znany dopiero w
ostatnich latach.

Nie istnieje oficjalna ani prawnie wigzgca definicja tego terminu.

Termin ten jest uzywany do opisania zywnosci bogatej w skiadniki odzywcze, uwazane] za
szczegolnie korzystng dla zdrowia | dobrego samopoczucia.

Europejskie Centrum Informacji o Zywnosci odnosi sie do "zywnosci, zwlaszcza owocow i warzyw,
ktore majg wieksze korzysci zdrowotne niz inne produkty spozywcze ze wzgledu na zawartosc
sktadnikow odzywczych" jako superfoods.

Superfood to termin marketingowy opisujgcy zywnosc¢ o rzekomych korzysciach zdrowotnych.

5. Przykladowe nisze zywnosciowe

Superzywnosé

Pozytywne efekty zdrowotne zwigzane z niektérymi produktami spozywczymi sg czesciowo oparte na
naukowo udowodnionych korelacjach.
Watpliwe jest jednak, w jaki sposob takie odkrycia naukowe, uzyskane na przyktad w warunkach
laboratoryjnych, w eksperymentach na zwierzetach lub poprzez podawanie bardzo wysokich dawek,
mozna przeniesc¢ na rzeczywistg diete.
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Zywnosé przyjazna dla klimatu

Zywnos$¢ przyjazna dla klimatu byta uprawiana lub hodowana w sposéb zréwnowazony
srodowiskowo. Oznacza to, ze zostata wyprodukowana przy uzyciu metod, ktore nie powodujg szkod
dla srodowiska, takich jak stosowanie pestycydow lub nawozow.

Wymagajg rowniez mniej wody i energii do produkcji niz inne produkty spozywcze.

5. Przykladowe nisze zywnosciowe
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Mieso i jaja hodowane na pastwiskach

Zgodnie z wzorcem wielu innych trendow zywieniowych w 2023 r., osoby posiadajgce srodki na
zakup miesa i jaj hodowanych na pastwiskach moga by¢ zainteresowane dokonaniem zmiany.

Powaod jest wieloptaszczyznowy: Watpliwe pod wzgledem srodowiskowym fermy fabryczne wypadty z
task opinii publicznej w ciggu ostatnich kilku lat, a coraz wiecej konsumentéw chce kupowac¢ mieso i
jaja z matych, lokalnych gospodarstw, w ktorych zwierzeta sg hodowane etycznie, z duzg iloscig
miejsca i naturalng dietq.

Istnieje rowniez aspekt zdrowotny. W porownaniu do zwierzat hodowanych fabrycznie, zwierzeta
wypasane na pastwiskach sg mniej narazone na niebezpieczne bakterie, takie jak e coli, gronkowiec
czy salmonella. Jakosc¢ jest réwniez znacznie wyzsza: istniejg argumenty, ze wotowina karmiona
trawg zawiera mniej ttuszczow nasyconych, nizszy poziom zapalnych kwasow ttuszczowych omega-6
| wyzszy poziom witamin niz wotowina karmiona zbozem typowa dla gospodarstw komercyjnych.
Kupowanie produktow hodowanych na pastwiskach moze by¢ drozsze, ale poniewaz wiele oséb
odchodzi od diety opartej na miesie, sg one bardziej sktonne zaptaci¢ za wyzszg jakos¢ w mniejszych
ilosciach.

5. Przykladowe nisze zywnosciowe
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Nowe relacje producent-konsument dla niszowych rynkow

N Market
l\‘ Farming

spomnianym wyzej stylom zycia i niszom zywnosciowym towarzyszg nowe rodzaje rol na
rynkach. Typowa relacja producent-konsument zmienia sie i dostosowuje. Pojawiajg sie nowe
role, ktore roznig sie od typowego projektu rynku, na ktérym producent produkuje, a
konsument konsumuje, gdy tylko dotrze do produktu.

Single Producer-Consumer L

f-"l----- o o -----\I"\._\

. \

. Producer ——» R P Buffer/Queue
e [ Producer |

Buffer/Queus

Multi-Producers Multi-Consumers

Zrédto: https://www.baeldung.com/java-producer-consumer-problem
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Nowe relacje producent-konsument dla niszowych rynkow
ZYyWNOoSCi

Interesujgcym terminem do rozwazenia wydaje sie by¢ "ProSumer":

Chociaz termin ten jest stosunkowo nowy, prosumpcja byta szeroko rozpowszechniona w historii.
Przed rewolucjg przemystowg wiekszosc¢ ludzi byta prosumentami, poniewaz mysliwi, zbieracze i
rolnicy zaspokajali potrzeby swoich rodzin i spotecznosci.

Prosumcja rozni sie od konsumpcji, poniewaz prosumenci odgrywajg aktywng role w produkcji
towarow i ustug, ktore konsumujg. Niektorzy prosumenci wykonujg nieodptatng prace, oferujgc towary
| ustugi za darmo, a producenci i konsumenci mogg wspotpracowa¢ w celu opracowania nowych
produktow. Tymczasem prosumpcja na potrzeby wtasnej konsumpcji lub dzielenia sie, tak zwane
projekty bricolage lub zrob to sam, a takze prosumpcja oparta na wspotpracy peer-to-peer sg dosé
powszechne. Wszystkie formy prosumpcji tgczy to, ze prosumenci wspoélnie tworzg wartosé |
przeksztatcajg towar lub ustuge przed ich konsumpcja.

Prosumpcja rozni sie od konsumpciji, poniewaz prosumenci odgrywajg aktywng role w tworzeniu dobr i
ustug, ktére konsumujg. Niektérzy prosumenci swiadczg nieodptatng prace, oferujgc towary i ustugi
bez ponoszenia kosztéw, a producenci i konsumenci mogg wspoétpracowaé w celu opracowania
nowych produktow. Tymczasem prosumpcja na potrzeby wtasnej konsumpcji lub w celu dzielenia sie,
okre$lana jako bricolage lub projekty "zréb to sam”, a takze kooperatywna prosumpcja typu peer-to-
peer sg dos¢ powszechne. Wspdlng cechg wszystkich form prosumpcji jest to, ze prosumenci
wspé’ftworza wartos¢ i przekszta’fcaja towar lub us’ruge przed ich konsumpcja
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Nowe relacje producent-konsument dla niszowych rynkow
Zywnosci _ _ .
Powyzsze konteksty otwierajg szerokie pole mozliwosci, szans, marz i perspektyw dla USP jako
rolnika na poziomie pojedynczego gospodarstwa lub w oparciu o dobre partnerstwa i wspotprace
wzdtuz tancucha wartosci dodanej.
Jednoczesnie cata ta otwarta przestrzen do zaprojektowania stanowi wyzwanie zarowno dla catego
sektora rolniczego, jak i pojedynczego gospodarstwa.
Trendy, style zycia - nawet jesli opierajg sie na ograniczonej konsumpcji lub zréwnowazonych lub
ekologicznych produktach - na samym dole wymagajg inwestycji. | oczywiscie istnieje pewne ryzyko
dla tego, kto inwestuje w oparciu o wtasne prognozy rynkowe.
Choc¢ rolnik lub przedsiebiorca wiejski moze byC¢ przekonany, ze zidentyfikowat i zajgt sie niszg
rynkowg oraz ze jest w stanie osiggngc¢ dobry i sprawiedliwy udziat w marzach, rownie silny moze byc¢
jego btad co do niszy w ogole i tego, jak dtugo bedzie ona interesujgca.

Ponizsze slajdy sg przyktadem nowych relacji miedzy producentami i konsumentami, ktore prowadzg
nie tylko do nowych sposobow komunikaciji i relacji, ale takze do nowych sposobéw finansowania.
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Nowe relacje producent-konsument dla niszowych rynkow
Zywnosci
Nowe modele w relacji producent-konsument mogg by¢ wykorzystywane do szerokiego zakresu
inwestycji w gospodarstwach rolnych, od zwierzat, poprzez maszyny i infrastrukture, az po cate
gospodarstwa.
Istniejg odpowiednio rozne sytuacje inwestycyjne i kwoty inwestyciji.
W praktyce sg one wykorzystywane raczej jako uzupetnienie niz alternatywa dla pozyczek bankowych.

Niektére z modeli wydajg sie bardziej odpowiednie dla start-upow, ale mozna je dostosowacC do
wszystkich sytuacji w catym okresie istnienia przedsigbiorstwa.

Myslgc strategicznie o biznesie i planie finansowym, nalezy zintegrowa¢ planowanie marketingu,
pozyskiwania konsumentéw i ich utrzymania.

Zintegrowane modele komunikacji i finansowania to cos wiecej niz tylko pozyskiwanie funduszy. Dlatego
rolnik powinien réwniez zastanowi¢ sie, czy i w jaki sposob jego przedsiebiorstwo moze sprawic, ze
produkcja zywnosci stanie sie namacalna dla obywateli i stworzy¢ z nimi bezposredni kontakt.

Wazne jest, aby przyznac, ze wysitki te wymagajg czasu na administracje, public relations i komunikacje
z tymi, ktorzy przekazujg pienigdze firmie.

Biorgc pod uwage te wysitki, z reguty takie srodki nie sg tansze niz finansowanie bankowe. A osobiste
relacje z konsumentami niosg ze sobg szczegdlng odpowiedzialnoS¢ - zwilaszcza w przypadku
niepowodzenia projektu.
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Sponsorowanie gospodarstwa rolnego nie tylko zwieksza produkcje i dochody drobnych rolnikéw,
ale takze przynosi sponsorowi zyski. Sponsor wspiera gospodarstwo, aby umozliwi¢ rolnikowi
zarzgdzanie zasobami w roznych sezonach wegetacyjnych, od przygotowania pol do sadzenia,
pielenia, zbiorow i sprzedazy.

1. Sponsoring
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2. Finansowanie subskrypcji
Punkt startowy:

Rynek instrumentéw kredytowych zabezpieczonych subskrypcjg instrumentéw kredytowych, znanych
rowniez jako "wezwania do zaptaty" lub "zobowigzania kapitatowe" ("instrumenty subskrypcyjne"), nadal
szybko sie rozwija.

Wraz z rozwojem rynku instrumentéw subemisyjnych ewoluowata réwniez funkcjonalno$é instrumentow
subskrypcyjnych.

Kredyt na wezwanie do zaptaty to linia kredytowa udzielona w celu pomostowego finansowania innych
celow.

Dzieki ptynnosci zapewniane] przez instrumenty, rolnicy/przedsiebiorcy zyskujg elastycznos¢ i pewnosc
finansowania, w potgczeniu z ulgg operacyjna.

W ramach dziatalnosci rolnicze} mozemy postrzega¢ Rolnictwo Wspierane przez Spotecznosé (CSA)
jako podobng rzecz: jest to jeden z rodzajow marketingu bezposredniego, skfadajacy sie ze spotecznosci
0os6b, ktére deklarujg wsparcie dla dziatalnoéci rolniczej, tak aby ziemia uprawna stata sie, prawnie lub
duchowo, gospodarstwem spotecznosci, z hodowcami i konsumentami zapewniajgcymi wzajemne
wsparcie oraz dzielgcymi ryzyko i korzysci.

W wiekszosci przypadkow mozna osiggngc¢ wstepne finansowanie dziatalnosci operacyjnej, co prowadzi do
znacznie wiekszego bezpieczenstwa dla producenta.
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Grupa zakupowa (GZ) to podmiot utworzony w celu wykorzystania sity nabywczej grupy
przedsiebiorstw i przedsiebiorcow w celu uzyskania rabatow od dostawcoéw w oparciu 0 wspolng site
nabywczg cztonkow GZ.

3. Grupy zakupowe

Wiele GZ jest finansowanych z optat administracyjnych uiszczanych przez sprzedawcow
nadzorowanych przez GZ. Niektore GZ sg finansowane z optat uiszczanych przez cztonkow
dokonujgcych zakupdw. Niektore GZ sg finansowane poprzez potaczenie tych dwéch metod.

Optaty te mogg by¢ ustalane jako procent od zakupu lub jako roczna kwota ryczattowa. W niektérych
GZ uczestnictwo jest obowigzkowe dla cztonkéw, podczas gdy w innych jest ono catkowicie
dobrowolne. Uczestnictwo cztonkow opiera sie na ich potrzebach zakupowych i zaufaniu do
konkurencyjnych cen wynegocjowanych przez ich GZ.
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4. Dobra wspolne

Dobra wspodlne to zasoby kulturowe i naturalne dostepne dla wszystkich cztonkdéw spoteczenstwa, w tym materiaty
naturalne, takie jak powietrze, woda i ziemia nadajgca sie do zamieszkania. Zasoby te stanowig wlasnos¢ wspodling,

nawet jesli sg wtasnoscig prywatng lub publiczna.

Tradycyjnymi przyktadami dobr wspolnych sg lasy, towiska lub zasoby wod gruntowych, ale termin "dobra wspolne”
jest coraz czesciej uzywany w odniesieniu do szerszego zakresu obszarow, np. débr wspolnych wiedzy, débr
wspolnych cyfrowych, dobr wspolnych miejskich, débr wspolnych zdrowia, dobr wspdlnych kultury itp.
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Na podstawie ponizszego przyktadu tatwo jest dostrzec wyzwanie, jakim jest zrbwnowazone zarzgdzanie dobrami
wspolnymi i korzystanie z nich przez jednostki i spotecznos$é. W tym przyktadzie tgka jest dobrem wspolnym:
Wspoblnota moze utrzymac 100 krow. Stu rolnikow przyprowadza po jednej krowie, a tgka produkuje wystarczajgcag
ilo$¢ paszy. Ale kazdy rolnik mysli: "Jesli przyprowadze dodatkowg krowe, podwoi to caty moj dochod i tylko o 1%
uszczupli dobra wspolne". Jesli wszystkich 100 rolnikdw mysli w ten sposéb, wszyscy przyprowadzajg dodatkowg
krowe, a 200 kréw szybko nadmiernie wypasa dobra wspolne. Szybko dochodzi do nadmiernego wykorzystania
wspolnych zasobow.

4. Dobra wspolne

L gki szybko sie regenerujg. Ale inne zasoby mogg by¢ nadmiernie wykorzystywane poza punktem regeneracji.
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Pojawiajgce sie trendy, stale zmieniajgce sie rynki wptywajg na rolnictwo i przedsiebiorczos¢ na obszarach
wiejskich.

Podsumowanie

Dodatkowe przesuniecie i zmiana rél konsumentéw i producentow na rynku do nowych skrajnosci, a takze
do potgczenia obu prowadzi do ryzyka i szans.

Zwrocenie sie do niszowego rynku z produktem lub ustugg, ktora ma dzis "indywidualny charakter”, moze
by¢ wspierane, a nawet popychane przez dalsze przemyslenia na temat zaangazowania konsumenta.

Doskonaty produkt wraz z umozliwieniem konsumentowi bycia czescig moze pomdc w osiggnieciu

unikalnego USP.
Jednoczesnie oczywiscie nalezy pamietac¢, ze ta droga do nowych rol i utrzymywanie istotnych relacji

wymaga duzo ciggtej pracy w zakresie relacji z klientami.
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Zrodia
- https://lwww.upkeep.com/blog/top-agriculture-trends-2023/#7 .-rewilding%C2%A0
- https://lwww.zukunftsinstitut.de/artikel/food/food-trends-hanni-ruetzler-en/#c77339
- https://lwww.cozymeal.com/magazine/top-food-trends
- https://time.com/6192720/reducetarian-diet-benefits-challenges/
- https://www.nachhaltigkeit.info/artikel/lohas_1767.htm
- https://tiny-houses.de/lohas-lovos-einfaches-leben/
- https://www.reducetarian.org/what

— https://www.touchbistro.com/blog/10-hottest-food-trends-this-season/
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WPROWADZENIE DO JEDNOSTKI 4

Rolnictwo rozwijafto sie przez ostatnie 50 lat jako przemyst, stale zwiekszajgc
wydajnosSc i produkcje zywnosSci we wszystkich krajach rozwinietych, co w
konsekwencji doprowadzito do zmniejszenia roznorodnoSci biologicznej,
wyludnienia obszarow gorskich i goérskich oraz zagrozito bezpieczenstwu
zywnosciowemu tradycyjnych spofecznosci wiejskich. Oznaczenia geograficzne,
PDO, GPI i TSG majg na celu zachowanie roznorodnosci gatunkéw i ich
ekosystemdw oraz ochrone i wspieranie wartosci wifasnosci intelektualnej
tradycyjnego dziedzictwa, zapewniajgc im wartoS¢ dodang jako gwarancje
autentycznosci.

Cele i zadania jednostki sg nastepujgce:

 Polaczenie réznorodnosci biologicznej w rolnictwie 1 systemOw oznaczen
geograficznych jako ochrona produktu wysokiej jakosci i etykiety.

« Wspieranie znaczenia aktywnej wspotpracy rolnikéw w celu tworzenia i dzielenia sie
konsorcjum.

» Laczenie zasobdéw ludzkich, badan i organéw publicznych z przedstawicielami rolnictwa i
handlu.

* Rewitalizacja spotecznosci wiejskich, takich jak tozsamos¢ terytorialna, kulturowa,
rolno-spozywcza i gastronomiczna.

« Zapewnienie zgodnosci z protokotami produkcyjnymi stworzonymi przy uzyciu
metodologii oddolnej.
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Rozdziat 4
Spis
tresci

3.4.1. Potaczenie réznorodnosci biologicznej w
rolnictwie i systemdéw oznaczen geograficznych
jako ochrona produktu wysokiej jakosci i
etykiety.

3.4.2. Wspieranie znaczenia aktywnej
wspotpracy rolnikow w celu tworzenia i dzielenia
sie konsorcjum.

ludzkich, badan i
przedstawicielami

3.4.3. Laczenie zasobow
organow  publicznych z
rolnictwa i handlu.

l‘\’ I\NIIiChke :
N arke

Farming
3.4.4. Rewitalizacja spotecznosci wiejskich,
takich jak tozsamosc¢ terytorialna, kulturowa,
rolno-spozywcza i gastronomiczna.

3.4.5. Konsorcja i sieci oznaczen
geograficznych: strategia oddolna i zarzadzanie.

3.4.6 Przyktady producentéw bioréznorodnosci
rolniczej ubiegajacych sie 0 o0znaczenia
geograficzne.
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Od pokolen rolnictwo byto zrédtem wielu gatunkow i siedlisk, ktore dzi$ zastugujg na ochrone. Przemyst
rolniczy coraz bardziej zagraza réznorodnosci biologicznej i zyznosci gleby, dgzac do zwiekszenia produkciji
zywnos$ci. Zréwnowazone uzytkowanie gruntow rolnych ma pierwszorzedne znaczenie dla ochrony
réznorodnosci biologicznej, zachowania krajobrazow kulturowych i unikniecia porzucania gruntow.
Systemy oznaczen geograficznych moga przyczyni¢ sie do zwiekszenia wartosci bioréznorodnosci
rolniczej na rynkach, ochrony przed oszustwami zwigzanymi z imitacjg i byé motorem ozywienia
lokalnego rozwoju obszarow

3.4.1. Polagczenie roéznorodnosci biologiczne; w
rolnictwie | systemow oznaczen geograficznych jako
ochrona produktu wysokie] jakosci | etykiety.

Zywnosé
Srodowisko
Krajobraz
Glebai woda
Wypoczynek | turystyka
Tozsamos¢ terytorialna

Rolnictwo
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3.4.1. Potaczenie roéznorodnosci biologiczne} w
rolnictwie i systemdw oznaczen geograficznych jako
ochrona produktu wysokiej jakosci i etykiety.

[ Zarzadzanie 1
: gospodarstwem

Wspot-
dzielone
normy

Ramy
prawne

[ Rynek rolno- } [ Zapotrzebowanie }
spozywczy klientéw
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Réznorodnosé biologiczna w rolnictwie gwarantuje specyfike, a czasem wyjatkowosé produktu rolno-
spozywczego. W ten sposob produkt lub przepis staje sie charakterystycznym symbolem zywnosci i
tradycji gastronomicznej danego terytorium, a czasami reprezentuje prawdziwg tozsamos¢ kulturowa.
Produkty te sg zatem odpowiednie dla rynkow niszowych. Oznaczenie geograficzne moze nada¢é
wiekszg range miedzynarodowa i poswiadczy¢ gwarancje jakosci dzieki certyfikacji europejskiej.

3.4.1. Polagczenie roéznorodnosci biologiczne; w
rolnictwie | systemow oznaczen geograficznych jako
ochrona produktu wysokie] jakosci | etykiety.

Bioréznorodnosc¢ ‘ Oznaczenia
w rolnictwie geograficzne

|

iedzynarodowe

Rynki lokalne
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Tradycyjne dziedzictwo reprezentowane przez bioréznorodnos¢ rolnicza bedaca wiasnoscig grupy
rolnikbw lub spotecznosci wiejskiej mozna uznaé, pod wzgledem gwarancji jakosci i czynnika
terytorialnego, za rodzaj innowacji produktowej i procesowej. W rzeczywistosci producenci skupieni w
konsorcjum pod wspolng marka skierowang na rynek niszowy, ktéra przeksztatca sie w oznaczenie
geograficzne, dokonujg skoku jakosciowego na rynku, ktory kieruje ich w strone tozsamosci skierowanej juz
nie na rynek lokalny, ale na miedzynarodowa publicznosé i opinie publiczng. Zmiana ta moze przyczynic sie
do utrzymania obszarow rolniczych o wysokiej wartosci dziedzictwa zywnosciowego, ochrony
réznorodnosci biologiczne) | krajobrazu, praktykowania zréwnowazonego rolnictwa, zapewnienia
spotecznosci bezpieczenstwa zywnosciowego i wykazania, ze promotorzy sg rowniez w stanie lepiej radzic
sobie z kryzysami gospodarczymi i sSrodowiskowymi, ktore charakteryzujg nasze czasy. Ten pozytywny efekt
nazywany jest rowniez ODPORNOSCIA.

3.4.2. Wspieranie znaczenia aktywne] wspotpracy
rolnikow w celu tworzenia i dzielenia sie konsorcjum.

. [ Waloryzacja gruntéw \
Oznaczenie
Rolnictwo Konsorcjum geograficzne Bioréinorosjnoéé/Ochrona
Bioréznorodnosé 1 producentow (PDO-PGI- krajobrazu -<:
TSG) Zréwnowazone rolnictwo
\\Bezpieczehstwo Zywnosci /
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Dziatalnos¢ polegajgca na organizowaniu faz konfrontacji i proceséw decyzyjnych moze by¢ stymulowana
przez stowarzyszenia rolnicze, grupy rolnikbw o podobnych interesach produkcyjnych, gospodarczych,
kulturowych, spotecznych i sSrodowiskowych, dealeréw i interesariuszy sektora spozywczego, lokalne grupy
dzialania, spotecznosci wiejskie, stowarzyszenia srodowiskowe i decydentow politycznych. Ten oddolny
etap dzialan ma fundamentalne znaczenie dla rozwoju zmotywowanych i zorganizowanych grup, ktére mogg
stworzy¢ konsorcjum producentow majgce na celu waloryzacje bioréznorodnosci rolniczej.

Wspolpraca ze swiatem akademickim i badawczym moze réowniez wynika¢ z tych momentow dyskusiji i
podejmowania decyzji, umozliwiajgc wymiane tematow naukowych 1 praktycznych doswiadczen
terenowych.

Interesariusze z
sektora
: spozywczego
, Waloryzacja - —
Konsorcjum réznorodnosc
Grupy producentow e ) .
Rolnicy | biologicznej

Wiejski
Spotecznosci
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rolnikow w celu tworzenia i dzielenia sie konsorcjum.
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Zaangazowanie rolnikow w Zielong Architekture nowej WPR 2023-2027 jako cztonkéw konsorcjum oznaczen
geograficznych (PDO-PGI-TSG) jest pokazane w kontekscie, w ktorym réznorodnosé biologiczna jest wzmacniana jako
jeden z g’@_wgygh punktow.

3.4.2. Wspieranie znaczenia aktywne] wspoipracy
rolnikdw w celu tworzeniai dzielenia sie konsorcjum.

- Srodki Krajowego Planu =
,° S Strategicznego (KPS) i o7 S o
~ Plany _ regionalne zastosowanie / Europeiski \
; krajowelregionalnei ¢rodkéw WPR / -urope;
| zwigzane z nimi cele w \ / Zielony tad
| zakresie $rodowiska, ™~ ~ — | Strategia |
klimatu i réznorodnosci 1 ~ - _ - - \ biorézno- |
biologicznej ! ~ - — \ rodnosci /
wynikajace z / ~ - Od pola do /
instrumentéw 7/ \\ P 7
~ prawnych _ 7 N stotu 7
INTERWENCJE ZAPLANOWANE W ZIELONEJ ARCHITEKTURZE PLANU STRATEGICZNEGO
Wzmocniona Programy ekologiczne Rolnosrodowiskowe Inne interwencje w
warunkowos¢ ptatnosci klimatyczne ramach Il filaru

it

Rola rolnikéw jako cztonkéw konsorcjum
geograficznego waloryzujgcego lokalng
bioré6znorodnos¢
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To podejscie dotyczgce modulacji interwencji w oparciu 0 zasade zachowania réznorodnosci biologicznej
poprzez wspotprace miedzy réznymi podmiotami jest zgodne z ogdélnymi celami WPR po 2020 roku. Cele
te, ustalone na poziomie europejskim, sg podzielone na 9 celéw szczegoétowych, opartych na 3 obszarach
zrownowazonego rozwoju ( , Srodowiskowym i spotecznym).

3.4.3. Laczenie zasobow ludzkich, badan i organow
publicznych z przedstawicielami rolnictwa i handlu.

Wzmocnienie ochrony

dziatania na rzecz srodowiska i klimatu Wzmocnienie struktury

spoteczno-gospodarczej
obszarow wiejskich

Wktad w osiggniecie celow UE w zakresie
srodowiska i klimatu

. . ' Wsparcie dla zmian
Gwarancja godziwego ! @& Dziatania na rzecz zmian @ okr:)Ieniow ch
dochodu N klimatu P Y
Zwuakszona. B % Ochrona ¢rodowiska % Dynamiczne obszary
konkurencyjnosc \ wiejskie

Przywrdcenie réwnowagi Och kodei i

@ sit w taricuchu dostaw 7% Ochrona krajobrazu i chrona JaKkosel
. L ﬁ - L : . a2 zdrowia zywnosci
Zywnosci 2 » roznorodnosci biologiczne;j

A\ JAN. JANN VAN VAN JAN VAN VAN JAWN VAN
AN\
w1\




BN Niche
\"‘ Market
AN\ Farming
Cel przekrojowy "Promowanie i dzielenie sie wiedza, innowacjami i cyfryzacja" pokazuje, w jaki sposob
temat wiedzy i innowacji jest kluczowy w WPR 2023-2027. Silny nacisk ktadzie sie na podejscie systemowe i

koordynacje réznych specjalistow. W kazdym krajowym planie strategicznym (KPS) znajduje sie sekcja
poswiecona strategii AKIS "Systemy wiedzy i innowacji w dziedzinie rolnictwa".

3.4.3. Laczenie zasobow ludzkich, badan i organow
publicznych z przedstawicielami rolnictwa i handlu.

— — — — —
P — — | - \ — \_~~
—~ Przekrojowy cel modernizacji Kazdy KPS zawiera sekcje dotyczacg | ~
~ dzielenia sie wiedza, innowacji i §tymu|ow_:_:1r_ua wymiany wiedzy, ~N
7 eyfryzacii (art. 5) innowacji i technologii cyfrowych w \\
/ yiryzac] ' rolnictwie (art. 102). )
\ Wsparcie na rzecz doradztwa, Kontvnuacia euroneiskieqo
szkolen, innowacji | wymiany y ) Uropejskieg
N wiedzy w  zakresie rozwoiju partnerstwa na rzecz innowacji w S
~ obszaréw wiejskich (art. 71, 72, 73) rolnictwie (art. 113, 114) - ~
~
= = -
== pot =
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Cele zréwnowazonego rozwoju, Zielony tad, strategia "od pola do stotu", dlugoterminowa wizja dla obszarow wiejskich,
promowanie europejskich standardéw zywnoséci wysokiej jakosci oraz "...wzmochienie systemu oznaczen geograficznych. Jest

to kluczowy element utrzymania wysokiej jakosci i standardow zywnosci oraz zapewnienia, ze nasze dziedzictwo
kulturowe, gastronomiczne i lokalne jest zachowane i certyfikowane jako autentyczne na catym sSwiecie"” (Komisja
Europejska. Plan strategiczny dotyczgcy systemu oznaczen geograficznych na lata 2019-2024).

Cele te mozna osiggna¢ jedynie poprzez aktywng wspotprace wszystkich zainteresowanych zasobéw ludzkich, wielu podmiotéw,

w tym osrodkéw badawczych / akademickich i decydentéw, rolnikéw i ich stowarzyszen przedstawicieli, specjalistow ustug

doradczych, producentéow rolnych i przedstawicieli handlowych, przyczyniajgcych sie do poprawy i realizacji tancucha
dostaw wiedzy i innowacji w sektorze rolnym.

3.4.3. Laczenie zasobow ludzkich, badan i organow
publicznych z przedstawicielami rolnictwa i handlu.

Osrodki badawcze/akademickie

Grupy operacyjne AKIS

EIP AGRI System wiedzy |

Rolnicy oraz stowarzyszenia i o innowacji w
y, . . y . — Sie¢ WPR UE rolnictwie
spoétdzielnie rolnikéw

Decydenci —
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3.4.4. Rewitalizacja spotecznosci wiejskich, takich jak
tozsamosc¢ terytorialna, kulturowa, rolno-spozywcza |

N Market
gastronomiczna. N Farmmg

Dotychczasowe doswiadczenia, szczegolnie poczgwszy od lat siedemdziesigtych XX wieku, pokazujg, ze hodowcy nasion i banki
zarodkOow wspolnie przyczynity sie do odzyskania bior6znorodnosci, stanowigc bariere dla postepujacej erozji
bioréznorodnosci. W niektérych przypadkach poczgtkowo zachowane gatunki nasion lub hodowla zwierzat byly w stanie sie
rozwijaé, stajgc sie dziedzictwem wiekszych grup rolnikow, stajgc sie symbolem terytorium i udanej produkcji znanej
konsumentom. Przypadki te wynikaty gtdwnie z kombinacji czynnikow, poczgwszy od rolnikow w zwigzku z badaniami
genetycznymi, historycznymi, agronomicznymi, tradycyjng gastronomia / przetworstwem i rynkiem, a takze wspieranych
przez publiczne i prywatne fundusze dopasowane do rynku. Kolejnym krokiem moze by¢ czesto ochrona oznaczenia
geograficznego jako gwarancji pochodzenia i instrukcji produkcji. Oznaczenie geograficzne, ChNP, ChOG lub GTS, moze w
rzeczywistosci przyczyni¢ sie, kazde z nich w inny sposob, do ustanowienia wtasnosci intelektualnej rolnikow skupionych w
konsorcjum i uregulowania prawa do uzywania nazwy produktu. Rozpoznawalnos¢ i wyjgtkowos¢ nazwy stuzy zatem
zagwarantowaniu pochodzenia produktu i jego cech, ktére czynig go dziedzictwem okreslonego terytorium.

4 )
Lokalna bioréznorodnos¢
Nasionai rasy KONSI\(A)RCJU ‘» PDO - PGI -TSG
U J
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3.4.4. Rewitalizacja spotecznosci wiejskich, takich jak
tozsamosc¢ terytorialna, kulturowa, rolno-spozywcza |

N Market
gastronomiczna. N Farmmg

Nie kazda réznorodnos$¢ biologiczna, mimo ze jest wazna dla rolnikdw i spotecznosci wiejskie], jest w stanie
stworzy¢ interesy niezbedne do utworzenia konsorcjum producentow. Istniejg jednak formy uznania, tj. przez
gminy tego obszaru geograficznego lub targi rolne i targi, ktére reprezentujg zdolnos¢ do rozpowszechniania i
rozszerzania stawy takich niszowych produktéw rynkowych na tym obszarze. Mozliwosci te nie powinny by¢
ignorowane, ale raczej kultywowane i zwiekszane, gromadzgc grupy rolnikow, ktérzy kontynuujg produkcje,
badaczy, ktorzy charakteryzujg cechy produktu, oraz stowarzyszenia rolnicze i organy publiczne, ktére
wspierajg targi i jarmarki rolnicze. Jesli prawdziwa inicjatywa nie zostanie podjeta przez rolnikéw,
stowarzyszenia i wladze lokalne mogq podja¢ inicjatywe w celu stworzenia warunkéw dla targow rolniczych,
popularnych inicjatyw ulicznych, festiwali i obchodow lokalnych produktéw, w ktorych uczestniczg
rowniez referencje i szefowie kuchni.

4 Publiczny N
Uznanie gminy Konsumenci
Rynki rolne Street Food Players
Targi lokalne Referencje
\_ Szefowie kuchni )
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3.4.4. Rewitalizacja spotecznosci wiejskich, takich jak

tozsamosc¢ terytorialna, kulturowa, rolno-spozywcza Market
4 ytori , , . :
gastronomiczna. Farmlng

Turystyka kulinarna i winiarska coraz czesciej staje sie najwazniejszg motywacjg do podrozy i wyjgtkowym zasobem dla
obszarow wiejskich. Rosngce zapotrzebowanie na te forme turystyki, poszukujgcej niszowych produktow rynkowych, obejmuje
wszystkie te aspekty, ktore charakteryzujg dzisiejszy popyt turystyczny lub zainteresowanie kultura, tradycjami,
autentycznoscig i zrownowazonym rozwojem. Liczne badania (The World Tourism Organization, Second Global report on
Gastronomy Tourism, 2017) wykazaty, ze ten rodzaj turystyki jest skutecznym motorem zréwnowazonego rozwoju lokalnego
dzieki swojej przekrojowosci, ktora moze obejmowaé rézne sektory gospodarki, rolnictwo i zywnosé, rzemiosto i ustugi, ale
ma réwniez pozytywny wptyw na zachowanie lokalnych tradycji oraz ochrone lokalnej réznorodnosci biologicznej i
tradycyjnych krajobrazow.

https://www.treviturismo.it/ https://eatpolska.com/ https://www.elperiodicodearagon.com/  https://www.german-way.com/
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Réznorodnos¢ biologiczna w rolnictwie moze by¢ lepiej chroniona prawnie poprzez certyfikacje oznaczen geograficznych w
ramach procedury europejskiej. Zapewnia to rowniez ochrone produktow spozywczych na poziomie miedzynarodowym. Oczywiscie
potrzebna jest masa krytyczna producentdéw, kitorzy dotgczg do konsorcjum i ktérzy uznajg i przestrzegajg zatwierdzonego
podrecznika produkcji. Konieczne jest zatem zbudowanie oddolnego procesu agregacji producentéw i dzielenia sie
historycznym pochodzeniem oraz skonsolidowanymi technikami agronomicznymi i spozywczymi w ramach wspoinegj
dokumentaciji, ktéra bedzie stanowi¢ podstawe wniosku i procesu zatwierdzania oznaczenia geograficznego. Wazne jest, aby
podkres$lic oddolng strategie, ktora lezy u podstaw budowy konsorcjum i ktora wspiera catg hipoteze osiggniecia uznania
oznaczenia geograficznego, ktore zamierza uzyskaé. Nie wyklucza to, ze nawet niewielka grupa producentdw moze promowaé
wniosek o uznanie, ale wymaga to decyzji grupy promujgcej, aby dzieli¢ wspolng droge, a takze wzig€ na siebie obcigzenia

biurokratyczne, finansowe i administracyjne. Z tego powodu dobrg praktykg dla naukowcow, stowarzyszen rolnikow i
decydentdéw na szczeblu lokalnym i regionalnym jest udziat w fazie tworzenia wniosku i dokumentaciji, ktéra ma zostac ztozona.

3.4.5. Konsorcja | sieci oznaczen geograficznych:
strategia oddolna i zarzadzanie.

e
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Po udanych inicjatywach unijnych systemoéw jakosci, w tym rolnictwa ekologicznego oraz ChNP, ChOG i GTS, sieci na
szczeblu krajowym i miedzynarodowym rozwinety sie, aby wspiera¢ ruch majgcy na celu ochrone nazw konkretnych produktéw w
celu promowania ich unikalnych cech, zwigzanych z ich pochodzeniem geograficznym, a takze tradycyjnym know-how.

Na poziomie europejskim w 2003 r. utworzono Organizacje na rzecz Miedzynarodowej Sieci Oznaczen Geograficznych,
ORIGIN, https://www.origin-gi.com/ , z siedzibg w Genewie, jako globalny sojusz oznaczen geograficznych (Gl) z wielu réznych
sektorow, reprezentujgcy obecnie 577 stowarzyszen producentow i innych instytucji zwigzanych z Gl z 40 krajow.

Istniejg synergiczne inicjatywy, oparte na tworzeniu sieci, wsparciu prawnym i wzmacnianiu oznaczen geograficznych na

poziomie europejskim i swiatowym, miedzy Komisjg Europejskg a siecia ORIGIN, aby odgrywa¢ wazng role majgcg na celu
ochrone praw wiasnosci intelektualnej w negocjacjach handlowych miedzy UE a innymi krajami.

3.4.5. Konsorcja | sieci oznaczen geograficznych:
strategia oddolna i zarzadzanie.

ORIGIN IS THE GLOBAL ALLIANCE OF / O r I G I I l https://youtu.be/IEugZL03fbY

GEDGRARHICAL INDICATIONS (GIS)

Organization for an International
Geographical Indications Network
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Istnieje jeden wspodlny watek, ktory tgczy wysitki spotecznosci wiejskich, grup oszczedzajacych nasiona oraz

organizacji krajowych i miedzynarodowych, ktére czynig obrone réznorodnosci biologicznej i srodowiska

ich wspdlng walkg. W dzisiejszych czasach, w obliczu rosngcych zagrozen dla bioréznorodnosci rolniczej,

tradycyjnego krajobrazu i spotecznosci wiejskich bronigcych bezpieczenstwa zywnosciowego i malych

systemoéw produkcji rolnej, fundamentalne znaczenie ma ochrona i odzyskanie dziedzictwa rolno-

spozywczego tych terytoriow. Powinno to sktonic¢ rolnikéw i spotecznosci wiejskie do poszukiwania niezbednego

wsparcia i punktu wyjscia w oznaczeniach geograficznych, a takze w krajowych i europejskich strukturach i

sieciach, ktore stanowig ich obrone. Réwnie wazne jest, aby ta obrona nie byta zdominowana przez
biurokratyczne i inwazyjne wzorce, ale opierata sie wlkasnie na spotecznosci producentéw jako podstawie i

fundamencie wzrostu i odpornosci. Nalezy dazyé do sprawiedliwe] rownowagi miedzy spotecznosciami

wiejskimi a zarzgdzaniem terytoriami i ich produkcjg, aby ochrona dziedzictwa wiejskiego oraz zachowanie
réznorodnosci biologicznej i lokalnych zdolnosci produkcyjnych byty bardziej skuteczne i zrbwnowazone.

3.4.5. Konsorcja | sieci oznaczen geograficznych:
strategia oddolna i zarzadzanie.
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Na drodze rozwoju lokalnej produkcji poprzez wiedze i odzyskiwanie zasobdéw genetycznych oraz technik
agronomicznych i rolno-spozywczych, starsi i mtodzi rolnicy, ktorzy poswiecajg sie obronie swoich terytoriow i
spotecznosci, stanowig pakt na rzecz ochrony tych wartosci i rodzimych gatunkéw. Technologie cyfrowe, z
ktorych mtodzi ludzie wiedzg, jak korzystaé, mogg przyczyni¢ sie do ochrony w terenie i uczynienia bardziej
zréwnowazonej produkcji, ktora wyraza réznorodnos¢ biologiczng, ale podstawg pozostaje starozytna wiedza,
ktorg starsi sg w stanie przekaza¢ mtodym pokoleniom. Z naszych wstepnych badan w czterech krajach
uczestniczacych w projekcie NMF wytonity sie studia przypadkéw, ktore podkreslity znaczenie zasobow
genetycznych i procesu zrozumienia ich cech od genetyki do pola i stotu. Niektérzy z promotorow studium
przypadku przeszli od poczatkowej produkcji indywidualnej do konsorcjum, a nastepnie do oznaczen
geograficznych, niektérzy z nich sg na drodze do ubiegania sie 0 oznaczenie geograficzne, a inni nie planujg

tego zrobi¢, poniewaz producenci nie majg masy krytycznej lub nie ma porozumienia w sprawie tego

Zaangazowania. r N
Oznaczenia geograficzne

3.4.6 Przyklady producentow bioréznorodnosci
rolniczej ubiegajacych sie o oznaczenia geograficzne.

Aktualny stan wiedzy na
temat bioréznorodnosci

Studia

przypadkéw Trwajaca aplikacja Gl

\Ar Brak aplikacji ‘
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Niektore problemy mogg utrudnia¢ procedure uzyskania certyfikatu oznaczenia geograficznego. Oprocz
trudnosci z zebraniem wystarczajacej masy krytycznej producentow, a takze stworzeniem korzystnego
procesu, ktory pozwala na rentowne pozycjonowanie niszowego produktu na rynku, tworzenie dokumentaciji

do wniosku moze stwarzaé pewne problemy. W rzeczywistosci konieczne jest wykazanie historycznosci
produktu poprzez odtworzenie jego lokalizacji terytorialnej i historycznej nazwy sprzed co najmniej 25 lat
przed nominacja. Przeszkodg mogg by¢ rowniez prawne i administracyjne aspekty porozumienia miedzy
producentami oraz analizy genetyczne roznych populacji produktu reprezentujagcych bioréznorodnosé.

Wktad naukowcow, stowarzyszen rolniczych i decydentow z regionu i zaangazowanych terytoriow ma
fundamentalne znaczenie dla powodzenia inicjatywy.

3.4.6 Przyklady producentow bioréznorodnosci
rolniczej ubiegajacych sie o oznaczenia geograficzne.

[ Analiza genetyczna ] [ Rekonstrukcja historyczna ]

Konsorcjum
Podrecznik produkcji

v .
Dokumentacja wniosku Ministerstw
o krajowe

obejmujgca kwestie
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Analiza stanu bioréznorodnosci, tendencji produktow niszowych w kierunku certyfikacji
ekologicznej oraz procesu certyfikacji jako oznaczenia geograficznego pokazujg wysitKi
producentow, panstw cztonkowskich i Unii Europejskiej na rzecz ochrony dziedzictwa rolno-
spozywczego i wiasnosci intelektualnej historii, terytoriow i wiedzy wynikajgcej z wielowiekowej

tradycji i kultury. Ochrona ta jest realizowana dzieki doglebnej analizie kwestii prawnych i
negocjacjom prowadzonym przez Unie Europejskg z krajami, ktére do niej nie nalezg. Pomimo tych

wysitkow, nadal istnieje wiele rodzajow produktow handlowych i nazw, ktére imitujg produkty z
certyfikowanym oznaczeniem geograficznym. Istniejg przyktady prawnego zwyciestwa nad

niektorymi krajami ze wzgledu na mozliwosé wykazania pochodzenia geograficznego |
historycznego w odniesieniu do imitowanego produktu, ale ilo$¢ imitacji produktéw
wprowadzanych na rynek nadal stanowi jeden z najistotniejszych probleméw dla produktow

wysokiej jakosci, ktory nosi nazwe podrabiania. Z tych powodow Parlament Europejski przyjat 1

czerwcast 2023 r. tekst zawierajgcy poprawki do przepiséw "Oznaczenia geograficzne dla wina,
napojow spirytusowych i produktéw rolnych" przeciwko podrabianiu.

3.4.6 Przyklady producentow bioréznorodnosci
rolniczej ubiegajacych sie o oznaczenia geograficzne.
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= Rola rolnikow, ktérzy utrzymuja réznorodnos¢ biologiczng w terenie, spotecznosci wiejskich, ktére
zachowujg swoje tradycje rolno-spozywcze oraz naukowcow, ktérzy chronig i badaja réznorodnosé
biologiczng w rolnictwie, sg gldbwnymi graczami w potencjale sukcesu tradycyjnych produktow lokalnych
i rynkéw niszowych.

= Rola stowarzyszen rolniczych, decydentow i sieci konsorcjéw reprezentujgcych bior6znorodnos¢ rolniczg
na poziomie lokalnym, regionalnym i krajowym jest réwniez strategiczna.

= Proces certyfikacji oznaczen geograficznych wykazat swojg skutecznosc, ale takze pewne trudnosci w
stosowaniu dla mniejszych i biedniejszych spotecznosci wiejskich i grup rolnikéw, ktorzy nie sg w stanie
stworzy¢é wystarczajacej masy krytycznej, aby osiggnaé ochrone i wlasciwe uznanie swoich niszowych
produktow.

= Jednym z gtébwnych probleméw pozostaje podrabianie najbardziej znanych i popularnych produktéw z
oznaczeniem geograficznym, w zwigzku z czym Parlament Europejski wraz z Komisjg i Radg Ministrow dgzy
do wzmochnienia miedzynarodowych mechanizmow obrony prawnej przed podrabianiem.

= Rozpowszechnianie swiadomosci i wiedzy na temat znaczenia wartosci reprezentowanych przez
réznorodnosé biologiczng w rolnictwie i ich znaczenia dla wzmocnienia terytoriow zagrozonych porzuceniem
jest podstawowym zadaniem dla wszystkich tych, ktorzy dbajg o ochrone krajobrazéw wiejskich i zwigzanych
z nimi ekosystemow.

= Organizacja spotkan miedzy rolnikami, ktérzy uprawiajg produkty reprezentujace bioré6znorodnos¢ rolnicza
tego obszaru oraz kursy szkoleniowe z wizytami w terenie, ktére pokazuja mtodym rolnikom i studentom
bogactwo | wiedze reprezentowang przez niszowe produkty rynkowe, majg fundamentalne znaczenie dla
przysztosci, a takze rynkow rolnych, ktére wspierajg te produkcje.
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— Konwencja o roéznorodnosci biologicznej, https://www.cbd.int/

— COPA-COGECA, bioréznorodnos¢ w rolnictwie, 2010 https://copa-cogeca.eu/publications

— Komisja Europejska, Rejestry oznaczen geograficznych, https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-
indications-and-quality-schemes/geographical-indications-registers_en

— Europejski Trybunat Obrachunkowy, Réznorodnosc¢ biologiczna na gruntach rolnych: Wktad WPR nie
powstrzymat spadku, 2020.
https://www.eca.europa.eu/Lists/ECADocuments/SR20 13/SR_Biodiversity on_farmland EN.pdf

— FEAL, Multifunctional Farming for the Sustainability of European Agricultural Landscapes, Raport
podsumowujgcy. Kruse A. et al.
https://www.researchgate.net/publication/343836983 Title FEAL_Multifunctional Farming_and_European_Agri
cultural_Landscapes

- Giannini M. Biodiversita agraria: cos'e, quali le cause di perdita e le prospettive di salvaguardia, 2020.
https://www.venetoagricoltura.org/wp-content/uploads/2020/09/7-Michele-Giannini_Biodiversit%C3%A0-
agraria.pdf

- RURALIZACJA H2020. Otwarcie obszarow wiejskich w celu odnowienia pokolen, miejsc pracy i gospodarstw
wiejskich, 2020. Aisling Murtagh et al. https://hal.science/hal-02891012

— H2020 LIVERUR, 2021 https://liverur.eu/from-farm-to-fork-strategy-a-real-case-in-trasimeno-area/

- Universita Federico Il Napoli, Qualita e settore agroalimentare, https://www.docenti.unina.it/webdocenti-
be/allegati/materiale-didattico/676180
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Samoocena

1. Pytanie: Jaki jest jeden z konkretnych celéw Jednostki wymienionych w tekscie?

A) Zmniejszenie bioroznorodnosci w rolnictwie

B) Odizolowanie rolnikow od konsorcjow

C) Zmniejszajgca sie wspotpraca miedzy rolnikami

D) Promowanie zgodnosci z odgornymi protokotami produkciji.

E) Laczenie réznorodnosci biologicznej w rolnictwie i systemow oznaczenh geograficznych w celu ochrony produktéw

Prawidtowa odpowiedz: E) £gczenie bioroznorodnosci rolniczej i systemdw oznaczen geograficznych w celu ochrony
produktow.

2. Pytanie: Jaki termin jest uzywany do opisania pozytywnego wptywu tradycyjnego dziedzictwa, oznaczenia
geograficznego i konsorcjow na rolnictwo, w tym utrzymania wysokiej wartosci dziedzictwa zywnosciowego i
ochrony réznorodnosci biologicznej?

A) Skok rynkowy

B) Rynek niszowy

C) Projekcja tozsamosci

D) Odpornosc¢

E) Miedzynarodowa publiczno$¢

Prawidtowa odpowiedz: D) Odpornos¢
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Spis tresci

Rozdziat |I: Zywno$¢ funkcjonalna

1. Czym jest zywnos$¢ funkcjonalna?

2. Podziat zywnosci funkcjonalnej

3. Wptyw wzbogaconej zywnosci funkcjonalnej na zdrowie

Rozdziat II: Superzywnosc¢

Czym jest superzywnosc?

Najbardziej znane superfoods

Krajowy przyktad: Superfoods w tradycyjnej kuchni polskiej
Studium przypadku: Purella Superfoods

Wb e

Rozdziat lll: Inteligentna zywnosc¢

1. Co to jest smartfood? Definicja

2. Czym jest smartfood? Koncepcja srodowiskowa
3

4

Czym jest smartfood? Koncepcja zdrowia
Jak dziata teoria smartfood?

Whioski
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Wprowadzenie

Niniejszy rozdziat opisuje najnowsze trendy, ktére bedg najbardziej popularne w 2023 roku w
odniesieniu do rynkow niszowych, ze szczegdélnym uwzglednieniem zdrowego stylu zycia.
Istniejg trzy gtdwne trendy opracowane w tym dziale. Przede wszystkim znajdziesz odpowiedz
na pytanie, czym jest zywnos¢ funkcjonalna. Bedziesz w stanie odrozni¢ zywnoscé
konwencjonalng od wzbogacone] i zobaczysz, ktére Kkategorie zywnosci mozna
zakwalifikowac jako zywnos¢ funkcjonalna.

Ponadto jednostka ta rozwija definicje superzywnosci, podajgc przyktady krajowe i studium
przypadku z Polski.

Wreszcie, trzeci rozdziat moéwi o réznych aspektach zréwnowazonego i przyjaznego dla
srodowiska rolnictwa, wprowadzajgc koncepcje inteligentnej zywnosci i jej korzysci dla
zdrowia ludzi.
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Czym jest zywnos¢ funkcjonalna?

Naturalna zywno$¢, ktora moze by¢ wzbogacona lub zmieniona, nazywana jest zywnoscig
funkcjonalng. Oprécz dostarczania sktadnikow odzywczych promuje ona zdrowie. Moze
réwniez ogolnie poprawi¢ zdrowie i samopoczucie. Moze obnizy¢ ryzyko zachorowania na
niektére choroby, w szczegodlnosci tzw. choroby cywilizacyjne. Jej podstawowym wymogiem
jest to, ze musi przypominacC zwyktg zywnos¢. Dodatkowo, musi mie¢ pozytywne dziatanie w
dawkach, ktore mogg by¢é zaspokojone przez typowg, dobrze zbilansowang diete. Nalezy
rowniez pamieta¢, ze nie mogg to by¢ ani tabletki, ani kapsutki. Nosnikami substanciji
bioaktywnych w zywnosci funkcjonalnej sg powszechnie spozywane produkty, takie jak
nabiat, produkty zbozowe czy soki owocowe.
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Wazne jest, aby zrozumieC roznice miedzy koncepcjg zywnosci funkcjonalnej i zywnosci
wzbogaconej, poniewaz nie sg one takie same, choC czesto sg mylone:

Czym jest zywnos¢ funkcjonalna?

Poprzez wtgczenie biologicznie aktywnych sktadnikéw, zywnos¢ wzbogacona (okreslana
rowniez jako suplementy lub zywnos¢ modyfikowana) jest wytwarzana w celu uzupetnienia
strat sktadnikow odzywczych, ktore wystepujg podczas procesu produkcji. Oznacza to, ze
przetworzona zywnosc, taka jak mleko, magka i soki, jest wzbogacana witaminami, ktore w
przeciwnym razie zostatyby utracone. Zywno$¢, ktora zostata poddana modyfikacji, ma
zwiekszong wartoS¢ odzywczg poprzez dodanie dodatkowych sktadnikéow, takich jak
witaminy, mineraty, probiotyki lub btonnik.

Z drugiej strony, zywnos¢ funkcjonalna jest catkowicie naturalna i dodatkowo wzbogacona o
sktadniki, ktére poprawiajg funkcjonowanie organizmu, promujg zdrowie lub zapewniajg
ochrone przed konkretng chorobg. Tak zwana konwencjonalna zywno$¢ sktada sie w
rzeczywistosci z catych produktéw spozywczych, ktdre sg bogate w niezbedne witaminy,
mineraty, przeciwutleniacze i zdrowe dla serca ttuszcze.
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Czym jest zywnos¢ funkcjonalna?

Designerska zywnosc¢ to inna nazwa zywnosci funkcjonalne,.

Mozna go uzyska¢ na dwa rézne sposoby. Pierwszym z nich jest metoda tradycyjna, ale
wykorzystuje ona surowce z unikalnych kultur lub upraw uprawianych zgodnie ze scistymi
wytycznymi. Mozna go uzyska¢ stosujgc modyfikacje biotechnologiczne Iub specjalng
selekcje odmian. Dziatanie to ma na celu zwiekszenie ilosci sktadnikdw sprzyjajacych zdrowiu
lub zmniejszenie ilosci sktadnikdw majgcych negatywny wptyw na zdrowie w surowcu.
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W literaturze sSwiatowej najczesciej spotykany jest podziat zywnosci ze wzgledu na
przeznaczenie lub sktad.

Podziat zywnosci funkcjonalnej

Biorgc pod uwage przeznaczenie, zywnosc¢ funkcjonalng mozna podzieli¢ m.in. na:

- zmniejszenie ryzyka choréb sercowo-naczyniowych,
- zmniejszenie ryzyka zachorowania na raka,
- zmniejszenie ryzyka rozwoju osteoporozy,

dla niemowlat, kobiet w cigzy i karmigcych, sportowcow i 0sob starszych.

Ze wzgledu na sktad zywnosc¢ funkcjonalng mozna podzieli¢ na:
- zywnos¢ wzbogacona,

- bogate w btonnik,

- niskoenergetyczne, niskosodowe i niskocholesterolowe,

- Zzywnos¢ probiotyczna.
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Tabela na kolejnym slajdzie zawiera liste najwazniejszych bioaktywnych sktadnikow
stosowanych do wzbogacania zywnosci.

Wybrane substancje bioaktywne wystepujace w zywnosci
funkcjonalne]

Wszystkie grupy produktow wymienione w tabeli sg juz od wielu lat badane | wykorzystywane
w projektowaniu zywnosci.
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Wptyw wzbogaconej zywnosci funkcjonalnej na zdrowie

BN" " Niche
N \larket

Farming

Sktadniki bioaktywne _ Korzystny wptyw na zdrowie

Prebiotyki Inulina, oligofruktoza, oligogalaktoza Stymulacja rozwoju probiotycznej flory jelitowej, zapobieganie

zaparciom, obnizenie poziomu cholesterolu we krwi.

Probiotyki L. acidophilis, L. plantarum, L. rhamnosus Zapobieganie zaparciom, obnizenie poziomu cholesterolu we krwi,
stymulacja uktadu odpornosciowego.

Btonnik pokarmowy Pektyny, beta-glukany, karageny, lignany Przeciw zaparciom i rakowi jelita grubego, obnizenie poziomu
cholesterolu we krwi

Aminokwasy Peptydy, biatka Karnityna, tauryna, hydrolizaty Zapewnia prawidtowg strukture tkanek, reguluje procesy metaboliczne,

biatkowe, koncentraty biatkowe utatwia wchtanianie mineratéw.
Cholina i lecytyna Soja, rzepak Poprawa uktadu nerwowego, ufatwienie trawienia ttuszczéw
Witaminy B,DiACE Regulacja procesdw metabolicznych, stymulacja uktadu

odpornosciowego, neutralizacja wolnych rodnikéw

Sorbitol, ksylitol, izomalt Obnizenie poziomu glukozy we krwi.

Wielonienasycone kwasy ttuszczowe Grupa Omega-3 Przeciwdziata chorobom ukfadu krazenia, poprawia procesy
metaboliczne.
Mineraty Wapn, magnez, zelazo, cynk, selen, jod, Zapewnia prawidtowg mineralizacje kosci, reguluje procesy
mangan metaboliczne, stymuluje uktad odpornosciowy.
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Czym jest superzywnosc¢?
Superfoods to zywnosc, ktéra zyskuje duzg popularnosc na rynku.

Jest to wspolna nazwa dla zywnosci o wysokiej zawartosci witamin, mineratéw i sktadnikow
odzywczych, takich jak przyprawy, owoce, warzywa i ryby. Witgczenie superfoods do diety to
zdrowy sposob na dostarczenie organizmowi niezbednych sktadnikow odzywczych.

Te produkty spozywcze sg po prostu znacznie zdrowszg opcjg niz suplementy w postaci
tabletek. Przeciwutleniacze, ktore spowalniajg starzenie sie komorek i zapobiegajg
powstawaniu wolnych rodnikéw, sg obecne we wszystkich superfoods. W rezultacie sg one
czesto okreslane jako naturalne antybiotyki, ktore réwniez obnizajg ryzyko zachorowania na
raka.

Chociaz nie ma jedne] Scistej definicji tego stowa, najprosciej mozna powiedzieC, ze
"superfoods" to po prostu zywnos¢, ktora jest niezwykle bogata w btonnik, witaminy, mineraty i
przeciwutleniacze - jest super pod kazdym wzgledem. W rezultacie spozywanie produktow z
te] kategorii prowadzi do lepszego samopoczucia, co wigze sie rowniez z dobrg ogdlng
kondycjg organizmu.
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Najlepszym sposobem na unikniecie nienaturalnych suplementéw w postaci napojow i
kapsutek jest siegniecie po roznego rodzaju superfoods. Obecnie superfoods dostepne sg nie
tylko w sklepach ze zdrowg zywnoscig, ale takze we wszystkich hipermarketach, a nawet w
matych osiedlowych warzywniakach.

Czym jest superzywnosc¢?

Jak to mozliwe? Chociaz popularne superfoods, takie jak jagody acai, nasiona chia, znane
jako chia lub camu camu, wydajg sie dos¢ egzotyczne, wiele cennych produktéw, takich jak
cebula i czosnek, mozna znalez¢ w tradycyjnym menu.
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Superfoods, takie jak korzen maca, jagody goji czy nasiona chia, cieszg sie duzym
zainteresowaniem konsumentow ze wzgledu na swoje egzotyczne pochodzenie i duzg liczbe
korzystnych dla zdrowia sktadnikow. Zakup nie powinien by¢ trudny, gdyz niektére z nich od
lat dostepne sg w duzych hipermarketach. Sieganie po przyprawy, owoce czy warzywa z
innej szeroko$ci geograficznej to doskonaty sposéb na urozmaicenie codziennych positkow.

Najbardziej znane superfoods

Popularne produkty superfood obejmuija:
- lucuma,

- kurkuma,

- chlorella,

- korzen maca,

- guarana,

- camu camu,

- jagody goji,

- spirulina.
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Cho¢ wielu osobom superfoods kojarzg sie gtéwnie z egzotycznymi przyprawami i owocami,
warto wiedzie¢, ze superfoods mozna znalez¢ w kazdym warzywniaku w Polsce.

Krajowy przyktad: Superfoods w tradycyjnej kuchni polskiej

Czosnek to jeden z najcenniejszych superfoods w polskiej kuchni, poniewaz jest cennym
naturalnym antybiotykiem, ktory zwalcza wirusy, bakterie i grzyby, a dzieki intensywnemu
smakowi ma wielu zwolennikow i przeciwnikow. Ze wzgledu na swoje prozdrowotne
wiasciwosci moze by¢ dodawany do zup, soséw czy satatek.

Buraki to kolejny polski superfood wysokiej jakosci. Oryginalny kolor i stodki smak tych
warzyw to nie wszystko, najwazniejsze jest bogactwo zawartych w nich witamin i mineratéw.

Osoby zmagajgce sie z niedoborem Zzelaza powinny siegng¢ po buraki, gdyz jedna porcja
tego warzywa dostarcza wystarczajgcq ilos¢ zelaza. Mozna z nich przygotowa¢ domowy
zakwas: ptyn idealnie nadaje sie do picia na czczo lub jako baza do barszczu czerwonego.
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Wszystkie produkty Purella sg testowane i certyfikowane. Standardy BIO/Organic sg
realizowane w catym fancuchu dostaw, aby zapewni¢ spetnienie wymagan jakosciowych od
samych zbioréw, poprzez produkcje, az po dostawe do konsumenta koncowego.

Studium przypadku: Purella Superfoods

Certyfikacja BIO/Organic to takze zapewnienie, ze podczas uprawy i produkcji stosowane sg
wytgcznie metody ekologiczne, a ziemia, na ktorej wykonywane sg prace, jest czysta i wolna
od metali ciezkich i innych zanieczyszczen.

Kazdy z produktow Purella posiada certyfikat NON-GMO, co oznacza, ze zaden z nich nie
zostat poddany modyfikacjom majgcym na celu przyspieszenie wzrostu. Oprocz certyfikaciji
surowcow, produkty Purella sg regularnie testowane w laboratoriach pod kgtem zawartosci
glutenu, a takze obecnosci metali ciezkich i zanieczyszczen.
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Definicja "inteligentnej zywnosci" obejmuje to, ze jest dobra dla Ciebie, oferuje doskonate
wartosci odzywcze i korzysci zdrowotne, jest dobra dla srodowiska, jest produkowana w
sposob zréwnowazony i jest dobra dla rolnika.

Inteligentne odzywianie - tak w dwodch stowach mozna zdefiniowaé koncepcje inteligentne;
zywnosci. Zywnos$¢é ekologiczna jest drozsza od konwencjonalnej, dlatego mogg jg kupowac
tylko osoby zamozne lub dbajgce o srodowisko. Kampanie na rzecz zywnosci ekologiczne;
beda jednak miaty na celu promowanie zrownowazonego rozwoju rolnictwa.

Co to jest smartfood? Definicja
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Czym jest smartfood? Koncepcja srodowiskowa
Obecnie wiekszos$¢ naszej zywnosci jest:

- produkowane przy uzyciu paliw kopalnych i pestycydow,

- przetworzone i zawierajg skfadniki, ktore szkodzg naszemu zdrowiu,

- zapakowane w plastik, ktory stwarza problemy srodowiskowe na wysypiskach smieci i w
oceanach,

- transportowane na duze odlegtoéci, co powoduje emisje duzych ilosci gazéw
cieplarnianych,

- I marnowane, co szkodzi budzetom domowym

Jednym z celow smartfoods jest zapewnienie innowacyjnych, spoteczno-technologicznych
rozwigzan dla zréwnowazonej produkcji i konsumpcji zywnosci w celu stworzenia
zrownowazonego, inteligentnego miasta w przysztosci. Celem jest zachecenie mieszkancow
do samodzielnej produkcji zywnosci i zmiany zachowan gospodarstw domowych w celu:

- poprawa zdrowiaredukcja strat energii i emisji gazéw cieplarnianych
- poprawicC integracje spoteczng
- 1 zwiekszy¢ swiadomosc¢ ekologiczng mieszkancow.
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Organizacja Narodéw Zjednoczonych do spraw Wyzywienia i Rolnictwa (FAO) opracowata
koncepcje "inteligentnego rolnictwa klimatycznego”, ktérego celem jest zréwnowazone
zwiekszenie wydajnosci rolnictwa, zwiekszenie odpornosci rolnictwa na zmiany klimatu oraz
zmniejszenie emisji gazéw cieplarnianych, co moze pomoéc w ztagodzeniu skutkow zmian
klimatu. Lokalizacja tych celow pomoze im osiggngé¢ petny potencjat, zapewniajgc
jednoczesnie uzytkownikom koncowym inteligentng zywnosc.

Czym jest smartfood? Koncepcja srodowiskowa
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Mozna powiedzieC, ze otytoSC jest epidemig wspotczesnych spoteczenstw. Ludzie mogg
podja¢ wiele srodkow, aby schudng¢, takich jak drastyczne diety, intensywne cwiczenia i
operacje. Kazdego roku firmy farmaceutyczne przescigajg sie w produkcji tabletek
odchudzajgcych, a na rynku pojawiajg sie tysigce ksigzek opisujgcych najnowsze "diety cud".

Czym jest smartfood? Koncepcja zdrowia

Po slow food i comfort food przyszedt czas na smart food, czyli inteligentne jedzenie. Jeden z
peptydow w zotgdku (GLP-1) jest tym, ktory powoduje uczucie sytosci i informuje mozg, kiedy
nadszedt czas, aby zakonczy¢ positek. W rezultacie problem otytosci mogtby szybko znikngc,
gdyby takie informacje docieraty do mbézgu znacznie wczesniej.
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Tak wtasnie dziata inteligentna zywnosc. Inteligentna zywnos¢ ma na celu zwiekszenie
naszego os$rodka sytosci i poinformowanie naszego mozgu znacznie wczesniej, ze jestesSmy
juz najedzeni. Rozwigze to problem przejadania sie, ktory jest jedng z najczestszych przyczyn
nadwagi. Jedzenie zywnosci zawierajgcej specjalne produkty przypomina nam, ze nasz
zotgdek jest petny! Nie da sie jednak ukry¢, ze jest to imitacja sztucznej stymulacji, ktora ma
pomaoc kontrolowac apetyt.

Czym jest smartfood? Koncepcja zdrowia

Jednak stodkie, stone przekaski i fast foody zaktdcajg ludzki osrodek sytosci i sprawiajg, ze
trudno im sie oprzec¢. W wiekszosci przypadkow, gdy otwieramy paczke chipséw, konczymy
na jednym lub dwoch chipsach. Jest to porownywalne z paczkg stonych paluszkéw lub
matych frytek, ktére majg okoto 250 kcal, a po ich zjedzeniu nasz apetyt tylko wzrasta.
Wszystko za sprawg substanciji takich jak sol kuchenna, aspartam czy glutaminian sodu, ktére
mogqg powodowac uzaleznienie podobne do narkotycznego.
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Zasady diety Smart Food obejmujg dwa etapy. Po pierwsze, koncentruje sie na poznaniu
wlasnego ciata. Nalezy wzig¢ pod uwage wskaznik masy ciata (BMI), rozktad tkanki
ttuszczowej (typ ciata jabtko, gruszka itp.), stan zdrowia i codzienng diete.

Jak dziata teoria smartfood?

Drugim krokiem jest inteligentne stopniowanie. PrzejsScie na ten styl odzywiania powinno
odbywac sie powoli. Musimy przyzwyczai¢ sie do mniej stodkich i stonych smakow. Wtedy
neurony przestang sie ich domagac, a ruch bedzie bardziej energiczny. Wazng zasadg diety
jest rowniez sezonowosc¢, co oznacza, ze codzienne menu powinno by¢ dostosowane do pory
roku, a takze do okresu wegetacji warzyw i owocow.

W przypadku diety Smart Food wystarczajgce jest ograniczenie spozycia miesa. Dwa razy w
tygodniu nalezy spozywac¢ od 70 do 100 gramdéw miesa. Najlepsze jest biate mieso drobiowe
lub krolicze bez skory. Jesli wybierzesz czerwone mieso, musisz unika¢ skory. Wedliny
powinny znikng¢ z naszego jadtospisu, czasami mozemy zjesc dtugo dojrzewajgcyg szynke.

NN JANN JANN JAN JAN JAN JAN  JAN.  JAN. JANN

N AN LN\ AN OHN HN\ AN LN LN O\




AN I\NIIiCth’r
N Marke
l\‘Farming

Rézne zmiany preferencji konsumentow, postepy w nauce o0 zywieniu i rosngce zrozumienie

znaczenia diety dla ogélnego stanu zdrowia to tylko niektore z czynnikOw wptywajgcych na

pojawienie sie trendow zdrowej zywnosci. Oto kilka waznych przyczyn wzrostu trendow w

zakresie zdrowej Zywnosci:

- Swiadomos$é: Dzieki tatwiejszemu dostepowi do informacji coraz wiecej oséb zdaje sobie
sprawe z wptywu diety na zdrowie. Ze wzgledu na te Swiadomosc istnieje zapotrzebowanie
na zywnos¢, ktéra ma szczegolne zalety zdrowotne.

- Badania naukowe: Trwajgce badania w dziedzinie odzywiania i nauk o zdrowiu wcigz uczag
nowych rzeczy na temat zalet r6znych substancji, sktadnikow odzywczych i wzorcow
zywieniowych. Na podstawie tych badan opracowywane sg trendy w zakresie zdrowej
Zywnosci.

- Kwestie srodowiskowe: Zmiana w kierunku diet opartych na roslinach i zréwnowazonych
opcji zywnosciowych wynika ze swiadomosci zréwnowazonego rozwoju i wptywu produkcji
zywnosci na srodowisko.

- Globalizacja _kultury jedzenia: Rosngca ekspozycja na kuchnie miedzynarodowe
spowodowata witgczenie do gtownego nurtu nowych i egzotycznych sktadnikow.

WhniosKi
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Unijny system oznaczen geograficznych pomaga konsumentom zidentyfikowaC¢ produkt na okreslonym
terytorium 1 jest cennym narzedziem dla rolnikdbw dziafajgcych na rynkach niszowych, poniewaz zapewnia
uznanie, ochrone i korzysci rynkowe dla ich unikalnych i regionalnych produktow.

Wykorzystujgc zalety systemu certyfikacji UE i realizujgc skuteczne strategie marketingowe i brandingowe,
rolnicy mogg poprawic perspektywe rynkowg swoich produktow rolnych, dotrze¢ do szerszej bazy
konsumentow | osiggng¢ wyzszg rentowno$¢ przy jednoczesnym zachowaniu i promowaniu tozsamosci
kulturowej i geograficznej swojego regionu.

WPROWADZENIE DO ROZDZIALU 6

Celem tej jednostki jest zapewnienie rolnikom i spofecznosciom wiejskim nowych mozliwosci zwiekszenia ich
obecnosci, roli i dochoddéw w fancuchu dostaw zywnoSci.
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Rozdziat 6

3.6.1 Zwiazek miedzy bioréznorodnoscia w rolnictwie, certyfikacja i konsumentami w
tancuchu wartosci

3.6.2 Rola turystyki wiejskiej i waloryzacja produktu niszowego: nowe trendy i
mozliwosci

3.6.3 Jak rolnicy moga dotrze¢ do rynkow miedzynarodowych i lokalnych: nowe trendy
i kanaly waloryzacji produktow niszowych
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Produkty niszowe sg scisle zwigzane z terytorium zarowno ze wzgledu na cechy srodowiskowe, ktore determinujg
ich istnienie, jak i ze wzgledu na role, jakg odgrywa w zakresie komunikacji i marketingu.

Rynek certyfikowanych produktéw niszowych pomaga konsumentom zidentyfikowa¢ konkretne terytorium z
konkretng produkcjg, prowadzgc ich do odkrywania nie tylko doskonatosci produkcyjnych, ale takze dziedzictwa
gastronomicznego i skarbow krajobrazu obszarow wiejskich.

Terytorium, rozumiane jako kontener Kkulturowy, staje sie generatorem pozytywnych efektow
zewnetrznych, odgrywajac centralng role w tgczeniu niszowych produkcji z ich rynkami.

ROZPOCZECIE

Produkt niszowy Targi

Terytorium
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3.6.1 Zwigzek miedzy bioréznorodnoscia w
konsumentami w tancuchu wartosci

Strategia rynku niszowego (lub strategia rynku docelowego) opiera sie
na zdolnosci do identyfikacji i oceny atrybutow produktu oraz
postrzegania przez konsumentéw w ramach okreslonych segmentow
rynku. Celem jest znalezienie grup konsumentow o jednorodnych
cechach i zachowaniach w ramach grupy, réznigcych sie od tych spoza
grupy. Konsument odgrywa kluczowa role na rynku, poniewaz
przeszliSmy od rynku masowego do rynku masowego. Staje sie to
gtobwnym czynnikiem dla matych 1 $rednich przedsiebiorstw w
organizowaniu ich modelu biznesowego. Rola
klienta/konsumenta/obywatela jest kluczowa w organizowaniu strategi
komunikacji, marketingu i komercjalizacji niszowych produktow
spozywczych. Europejski system denominacji, certyfikacja (es
biologiczna) lub presidi, takie jak slow food, dopasowuja produkty
do okreslonego segmentu rynku: rynku niszowego.

rolnictwie, certyfikacja i
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Number of results

e ore generic e sPec{Fic*

Dtugi ogon to strategia biznesowa, ktéra pozwala
firmom osiggac znaczne zyski poprzez sprzedaz
niewielkich ilosci trudnych do znalezienia
produktéw wielu klientom, zamiast sprzedawac
tylko duze ilosci ograniczonej liczby popularnych
produktéw.
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3.6.1 Zwigzek miedzy bioréznorodnosciga w rolnictwie, certyfikacjg | v
konsumentami w tancuchu wartosci M gg:ﬁ:\g

Waloryzacja oznacza tworzenie wartosci (a tym samym dochodu). Tworzenie wartosci opiera sie na ztozonej i ciggtej
interakcji miedzy Swiatem produkcji a potrzebami wyrazanymi przez spoteczenstwo.

Koncepcja wartosci w typowych produkcjach jest rzeczywiscie strategiczna; jest proporcjonalna do postrzegania przez
konsumenta nie tylko nazwanego produktu, ale takze terytorium jako kontekstu kulturowego, ktory wptywa na konsumenta
koncowego pod wzgledem wyboréw zakupowych. Wykracza to poza tradycyjng dychotomie uzytecznosci / wygody,

obejmujgc czynniki nalezgce do sfery emocjonalnej i niematerialnych aspektow produktu, ktore sprawiajg, ze konsument
jest sktonny zaptaci¢ wyzszg cene.

~

atrybuty niematerialne i materialne
Tozsamos$¢ marki

Oznaczenie geograficzne i
certyfikacja (PDO-PGI-TSG- BIO)
Czynnik emocjonalny i empiryczny

)
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Konsument odgrywa fundamentalng role w fancuchu wartosci jako odbiorca wszystkich strategii i wyborow firmy.
Europejski system nazewnictwa, oprécz gwarantowania organoleptycznych i tozsamosciowych cech terytorium,
reprezentuje bezpieczenstwo zapewniane przez wspolng marke, wspotpracujgc w ten sposoéb z konsumentem w
jego podrézy zakupowe,.

3.6.1 Zwiazek miedzy bioréznorodnoscia w rolnictwie, certyfikacja i
konsumentami w tancuchu wartosci

Podréz klienta to petna suma doswiadczen, przez
ktore przechodzg klienci/kupujgcy podczas interakcji z
Twojg firmg i markg. Zamiast patrzec¢ tylko na czesc¢
transakcji lub  doswiadczenia, podroz klienta
dokumentuje petne doswiadczenie bycia klientem.

Jest to niezbedne, poniewaz pamietajgc o podrozy
klienta/lkonsumenta, mozemy ocenia¢ i monitorowac
nasze relacje V4 rynkiem, |dentyfikujgc
najskuteczniejsze punkty styku, bedziemy w stanie
zrozumieé¢ Sciezke zakupowg naszych docelowych
odbiorcow, majgc na celu dotarcie do lojalnej bazy
konsumentoéw. Dzieki analizie sciezki konsumenta
mozemy zrozumie¢, czy mamy jakas luke i dostosowac
ja w celu zebrania szerszej bazy konsumentow.

CONSIDER

STAY LOYAL ADVOCATE

ENCOUNTER
ISYHIUNd

USE
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Bioréznorodnos¢ rolnicza wraz z etykietami wptywa na produkcje i terytorium, bezposrednio wptywajac na rynek
zaréwno pod wzgledem ceny, jak i penetracji rynku. Po doktadnej analizie scenariusza rynkowego, w ktorym znajduje
sie produkcja firmy, konieczne jest dokonanie wiasciwych wyborow, ktére pozwolg firmie osiggngé najwyzszg
rentownosc¢ przy jednoczesnym poszanowaniu zaufania i wartosci firmy.

3.6.1 Zwigzek miedzy bioréznorodnoscia w rolnictwie, certyfikacjg i
konsumentami w tancuchu wartosci

Aby zwiekszy¢ potencjal penetracji rynku, pozgdane jest kontynuowanie dywersyfikacji linii produktow,
podejmujgc wewnetrzng dywersyfikacje produktéw, nawet pod tg samg marka, segmentujgc oferte w podejsciu
mikropoziomowym w celu penetracji réznych rynkow o réznych mozliwosciach nabywczych, gustach i potrzebach. co
oznacza na przyktad stosowanie réznych technik przetwarzania, logo, opakowan, kanatow dystrybucji i strategii
komunikaciji.

Biorgc za przyktad odmiane Gamay (patrz nastepny slajd), mozemy zobaczy¢, jak na tym samym obszarze, stosujgc
rozne techniki enologiczne i etykietowanie, mozna wyprodukowac¢ wino skierowane na rozne rynki, odpowiadajgce
réznym gustom, parom zywnosci i zdolnosciom nabywczym.

Rozwijanie tego rodzaju dywersyfikacji zapewnia wieksze bezpieczenstwo pod wzgledem ryzyka, biorgc pod uwage
zmiennos¢ produktow niszowych.
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C'Osa TRASIMENO Kontrolowana Nazwa Pochodzenia
Gamay del Trasimeno ODMIANA REZERWATOWA:
Gamay del Trasimeno ZBIOR | WYTWARZANIE WINA:
Dwa do trzech tygodni po wstepnym zbiorze winogron
do rézu, przeprowadzany jest ostateczny zbiér
pozostatych kisci, z dodatkowa reczna selekcja. Po
spontanicznej fermentacji bez uzycia dodanych
drozdzy nastepuje maceracja skorki, ktora rézni sie w
zaleznosci od pory roku, z 20% catych gron.
Dojrzewanie i starzenie: 6 miesiecy w betonie, 12
miesiecy w duzych 10-litrowych debowych beczkach i
betonie. 6 miesiecy w butelce.

CHARAKTERYSTYKA: Kolor to niezbyt gteboka
rubinowa czerwien. W nosie nuty kwiatowe, aromaty
dzikich jagdd, malin, truskawek, wisni, niuanse
korzenne i marasca. Smak jest elegancki z subtelnymi
nutami owocowymi, intensywna swiezoscig i dobra
trwatoscia. PARY: Bardzo dobrze
komponuje sie z risotto, migsami i daniami, ktore nie
sg szczegolnie ciezkie, ale charakteryzuja sie

S S e S e S AT

3.6.1 Zwiazek miedzy bioréznorodnoscia w rolnictwie, certyfikacjg i
konsumentami w tancuchu wartosci

Bisbetica UMBRIA Chronione
Oznaczenie Geograficzne ODMIANY:
Gamay del Trasimeno ZBIOR i
WINIARSTWO: Reczny zbidr winogron.
Maceracja na zimno przez 6/8 godzin,
delikatne ttoczenie, naturalne
klarowanie statyczne na zimno i
fermentacja w kontrolowanej
temperaturze 16°C. Dojrzewanie i
lezakowanie: Co najmniej 4 miesigce
w stali lub betonie na drobnym osadzie.
3 miesigce w butelce.
CHARAKTERYSTYKA: To wino o
wspaniatym wisniowym kolorze "La
Bisbetica" urzeka kwiatowymi i
owocowymi aromatami malin,
rézowego grejpfruta i truskawek. Na
podniebieniu wyrdéznia sie stonoscig i
przyjemna, pikantna zytka, ktéra
sprawia, zZe jest intensywny i trwaty w
smaku. PARY:
Doskonate jako aperitif oraz jako
dodatek do ryb i biatych mies.

Opra TRASIMENO Kontrolowana Nazwa
Pochodzenia Gamay del Trasimeno ODMIANA:
Gamay del Trasimeno ZBIOR | WYTWARZANIE:
Reczny zbiér winogron. Po spontanicznej
fermentacji bez uzycia dodanych drozdzy
nastepuje maceracja skorki, ktéra rozni sie w
zaleznosci od rocznika.

DOJRZEWANIE i lezakowanie: 70 miesiecy w
betonie. 3 miesigce w butelce.
CHARAKTERYSTYKA: Zywy rubinowo-czerwony
kolor. Aromat bogaty w czerwone owoce, sliwki i
wisnie, taczacy sie z pikantnymi nutami. Smak
podkresla typowe wykoriczenie chrupigcych
wisni i delikatng, jedwabista teksture tanin.
PARY: Bardzo dobrze komponuje sie z
pierwszymi daniami, lekkimi miesami, pizza i
réznymi wedlinami

Jako riserva, C'Osa jest skierowana do mitosnikéw i
pasjonatéw wina. Znajduje sie w wyzszym segmencie pod
wzgledem smaku i ceny.

Butelki krzyzowe, znajdujg sie w tym samym segmencie rynku, odpowiadajac na
rézne gusta. Gtownym celem sg millenialsi.

Przyktad wewnetrznej dywersyfikacji wina w Madrevite.
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3.6.1 Zwigzek miedzy bioréznorodnoscia w rolnictwie, certyfikacjg |
konsumentami w tancuchu wartosci
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Dywersyfikacja produkcji rolnej i wielofunkcyjnos$¢ biznesu sg waznymi strategiami dla rolnikéw
starajgcych sie dostosowac do stale zmieniajgcego sie srodowiska rolniczego. Podejscia te
pomagajg zmniejszy¢ ryzyko, poprawi¢ stabilnos¢ ekonomiczng i maksymalnie wykorzystac
dostepne zasoby, przyczyniajgc sie tym samym do zrownowazonego rozwoju i sukcesu
przedsiebiorstw rolnych, zaréwno pod wzgledem efektywnosci, jak i rentownosci.

DYWERSYFIKACJA PRODUKCJI WIELOFUNKCYJNOSC

Ograniczenie  ryzyka: Uprawiajac = szereg
produktow, rolnicy = mogg zmniejszy¢C swoje
narazenie na ryzyko zwigzane z pojedynczg uprawg
lub czynnikami takimi jak pogoda i wahania cen.

Zwiekszona stabilnos¢ __ekonomiczna:
Dywersyfikacja moze pomac ustabilizowac¢ dochody
gospodarstw rolnych, poniewaz rézne uprawy moga
miec rézne cykle produkcyjne i rynkowe.

Dostep do réznych rynkow: Dywersyfikacja moze
umozliwi¢ rolnikom dostep do roznych rynkow.

Optymalizacja zasobow: Poprzez bardzjej
kompleksowe wykorzystanie _ zasobow
gospodarstwa i dywersyfikacje, . rolnicy moga
zmak?ymahzowac potencjat swojej ziemi, pracy |
sprzetu.

Agroturystyka: Oferowanie ustug hotelarskich, takich jak
zakwaterowanie i wyzywienie, odwiedzajgcym gospodarstwo rolne, co
pozwala rolnikom na dywersyfikacje dochodéw i promowanie swojej
produkcji.

Edukacja i swiadomos¢: Organizowanie wycieczek edukacyjnych,
kurséw i dziatan informacyjnych dla spoteczenstwa w celu promowania
Swiadomosci i doceniania praktyk rolniczych i Srodowiska.

Produkcja energii odnawialnej: Wykorzystanie zasobow takich jak
Swiatto stoneczne lub wiatr do produkcji energii, przyczyniajgce sie do
niezaleznosci energetycznej i generujgce dodatkowy dochdd, jak
pokazano w przypadku gospodarstwa produkujgcego energie z
biomasy z resztek oliwek.

Turystyka wiejska: Wykorzystanie wiejskiej lokalizacji
przedsiebiorstwa do promowania lokalnej turystyki, takiej jak spacery
po okolicy lub wycieczki przyrodnicze.
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3.6.1 Zwigzek miedzy bioréznorodnoscia w rolnictwie, certyfikacja |“‘ Niche

konsumentami w tancuchu wartosci \v‘ Market
PODSTAWOWA ; Farmlng
DZIALALNOSC:
PDO WINE
klienci
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W ciggu ostatniej dekady turystyka wiejska rosta, stale zyskujgc na znaczeniu w poréownaniu z

bardziej konwencjonalnymi formami turystyki. Najnowsze badania wskazujg, ze kluczowym

czynnikiem przyczyniajgcym sie do sukcesu turystyki wiejskiej jest zmiana preferencji turystow.

Zamiast po prostu szuka¢ miejsca do odwiedzenia, turysci tesknig teraz za prawdziwymi i

autentycznymi doswiadczeniami. W tym kontekscie zwiedzanie wsi jako turysta moze wywotac

gtebokie emocje i zaspokoi¢ pragnienie autentycznego spotkania. Gastronomia, integralna czes$é

dziedzictwa kulturowego, odgrywa kluczowg role w turystyce wiejskiej, zajmujac szczegolne miejsce

w poszukiwaniu poczucia miejsca. Degustacja, zakup i przywiezienie do domu lokalnych produktow

zapewnia gwarancje prawdziwie wciggajgcego doswiadczenia, bedgcego podstawowym motorem
generowania dochodoéw dla zrbwnowazonego rolnictwa.

3.6.2 Rola turystyki wiejskiej i waloryzacja produktow niszowych
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Regionalna tozsamosc¢ i wizerunek odgrywajg kluczowg role, gdy marka produktu jest powigzana z

nazwg regionu (ChNP, ChOG), otwiera to drzwi do wprowadzenia produktow regionalnych do

kanatow dystrybucji. Podejscie oparte na wspotpracy miedzy gminami, klastrami rolnikdw i

prywatnymi przedsiebiorstwami, takimi jak przyjezdzajgcy operator turystyczny, moze

wygenerowa¢ korzystng sytuacje dla zrownowazonego rozwoju terytorium, gwarantujgc

sprawiedliwy podziat dochoddéw. Oprocz makrokategorii turystyki wiejskiej, mozemy wyroznic
wyspecjalizowane rodzaje turystyki odpowiadajgce zainteresowaniom konsumentow, takie jak:

turystyka spozywcza (nowy termin, oznaczajgcy turystyke kulinarng i gastronomiczng), turystyka
winiarska i turystyka piwna.

3.6.2 Rola turystyki wiejskiej i waloryzacja produktu niszowego
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3.6.2 Rola turystyki wiejskiej i waloryzacja produktow niszowych \ Market
Farmlng

Turystyka kulinarna oferuje ludziom wciggajgce mozliwosci docenienia i doswiadczenia lokalnych
kuchni i napojow, podkreslajgc historyczne, kulturowe i srodowiskowe aspekty danego regionu. Dziatania
te, ktore tgczg turystyke i rozrywke, ustanawiajg tradycje kulinarne jako kamien wegielny tozsamosci
regionalnej i dziedzictwa kulturowego, waloryzujgc gtebokg interakcje miedzy Zzywnoscig a
spoteczenstwem. Z drugiej strony rolnicy zwiekszajg swojg szanse na spotkanie z rynkami, zaréwno
klientami, turystami i / lub ho.re.ca. W tym konkursie rolnicy poszerzajg swoje mozliwosci biznesowe,
majgc jako kanat dystrybucji lokalne tradycyjne restauracje, ktore poprzez swojego szefa kuchni mogg
waloryzowac réznorodnos¢ biologiczng i lokalng produkcje, odgrywajgc role ambasadora dziedzictwa
kulturowego danego terytorium, dajgc nowe mozliwosci sprzedazy bezposredniej turystom kulinarnym
(patrz sciezka podrozy konsumenta i punkt kontaktu). Turystyka kulinarna ma szerszy zakres mozliwosci
zaangazowania konsumenta: pokazy gotowania, niekonwencjonalne targi rolne, lekcje gotowania,
testowanie zywnosci w wielofunkcyjnych gospodarstwach to tylko niektore ze strategii, ktore mozna
opracowac w celu wspolnego rozwoju obszaréw wiejskich, a tym samym posrednio dochodow rolnikéw.
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Turystyka winiarska, sklasyfikowana jako forma turystyki specjalnego zainteresowania, zyskata znaczgce
znaczenie w $Swiecie regionow winiarskich. Stuzy jako magnes, przyciggajac odwiedzajacych do
obszarow produkujgcych wino (okregéw winiarskich), takich jak Porto i dolina Douro w Portugalii,
Bordeaux, Francja Mosel, Niemcy La Rioja, Hiszpania, Toskania Wiochy. To tylko kilka przyktadow
powigzan miedzy etykietami win a tozsamosciag kulturowa, ktére wzajemnie przyczyniaja sie do
rozwoju regionu, nawet dzieki europejskiemu systemowi certyfikacji, ktéory go wzmocnit. Warto
zauwazyc¢, ze odwiedzanie tych regiondéw stato sie nowg szansg rynkowg dla drobnych producentéw wina.
Turystyka winiarska stanowi istotny element strategii marketingowych i sprzedazowych winiarni i firm
zwigzanych z winem, koncentrujgc sie na degustacjach i wizytach w winiarniach, z mozliwoscig prywatnych
wycieczek i bezposrednich spotkan z wiascicielami rolnikdbw, winiarzami i agronomami, ktorzy bedg mieli

okazje opowiedzie¢ o0 tradycji gospodarstwa, przetwarzaniu i jakosci wina, réznorodnosci
biologicznej oraz o tym, jak miejscowi odnosza sie do swoich tradycji i historii. Turystyka winiarska

nie tylko wzbogaca doswiadczenia odwiedzajgcych, ale takze stuzy jako katalizator lokalnego wzrostu
gospodarczego. Rozprzestrzenianie sie mozliwosci turystycznych wzmacnia mniejsze, srodlgdowe miasta,

wprowadzajgc nowe mozliwosci handlu i zatrudnienia. Staty naptyw turystow przez caty rok zapewnia
stabllne zrod’fo wsparcia dla Iokalnej spo’fecznosm | wzmacnla pozyCJe lokalnych przed3| b|orcow
1R TS 71N/ TAN
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3.6.2 Rola turystyki wiejskiej i waloryzacja produktow niszowych




BN Niche
3.6.2 Rola turystyki wiejskiej i waloryzacja produktow niszowych \ Marke‘l‘
Farming

Podczas gdy tradycyjne dziatania, takie jak degustacje wina i wizyty w winiarniach pozost:

sfera mozliwosci wykracza daleko poza te konwencjonalne opcje, mozna rozwazyC n

turystyce winiarskiej:

Wycieczki po winnicach szyte na miare: Stanowig one podstawowe aspekty kazdej wizyty w obszarze
produkcji wina. Zagtebianie sie w zawitosci produkcji wina zaczyna sie od uzyskania wgladu z pierwszej
reki w sposob dziatania winnicy. Wiekszo$¢ winnic zapewnia wycieczki z przewodnikiem po swoich
obiektach, prowadzone przez kompetentnych przewodnikéw, ktorzy prowadzg odwiedzajgcych przez kazdy
etap produkcji, odstaniajgc zakulisowe sekrety krélestwa wina, od uprawy winogron po butelkowanie.
Muzeum wina: niektore regiony mogg pochwali¢ sie dedykowanymi przestrzeniami, ktore kronikujg historie
produkcji wina. Entuzjasci wina mogg spodziewaé sie odkrycia statych i tymczasowych wystaw, ktére
zagtebiajg sie w tradycje i techniki produkcji wina, bioré6znorodnos¢ winnic i wyjgtkowg jakosc.

Wociggajace doswiadczenia: W sezonie winobrania niektore winnice zapraszajg turystow, umozliwiajgc im
wziecie udziatu w dawnych zwyczajach. Odwiedzajgcy majg okazje zakasacC rekawy, wzigé udziat w
regionalnych tancach, tupa¢ winogrona i zrywa¢ owoce bezposrednio z winnicy.

Edukacja winiarska: Turystyka winiarska czesto obejmuje aspekty edukacyjne, takie jak warsztaty,
lekcje doceniania wina oraz mozliwosc¢ poznania réznych odmian winorosli i styléw wina.

Wszystkie te inicjatywy b2c przyczyniajg sie do zwiekszenia dochoddw rolnikow i tozsamosci marki
zarowno na poziomie lokalnym, jak i miedzynarodowym.
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Gtownym przedmiotem zainteresowania w sektorze turystyki winiarskiej jest

zaangazowaniu konsorcjum, gmin i stowarzyszen rolniczych, dziatan majacych na celu zwiekszenie
widocznosci regionu winiarskiego i etykiety wina na poziomie miedzynarodowym.

W tym konkursie spotecznosci mogg organizowa¢ wycieczki dostosowane do potrzeb regionu
winiarskiego skierowane do miedzynarodowych interesariuszy, takich jak wptywowi winiarze,
sommelierzy, eksperci z sektora wina spozywczego, kupcy, badacze, izby handlowe i ich
przedstawiciele, w celu zwiekszenia zainteresowania i wiedzy o0 regionie oraz zwiekszenia
dochodow zaangazowanych lokalnych podmiotow spotecznych.

Niektore cechy typowych produktéw najlepiej jest doceniaé w sposob wysoce kontekstualny, ktory
obejmuje spozywanie ich w miejscu, w ktérym sg wytwarzane. Moze to obejmowac docenienie
krajobrazu uksztattowanego przez uprawe produktu lub powigzania z lokalnymi tradycjami kulinarnymi
I ludowymi, wzbogacajgc doswiadczenie i wspomnienia zainteresowanych stron, ktore chcg podzieli¢
sie tym doswiadczeniem i sprowadzi¢ region do swojego kraju. Dzieki przyjazdom turystycznym rolnicy
moga mie¢ duze potencjalne mozliwosci biznesowe i promocyjne. Fundamentalne znaczenie w
tego rodzaju spotkaniach ma potencjat relacji miedzyludzkich, umiejetnos¢ komunikowania sie poprzez
opowiadanie historii 0 wartosci réznorodnosci biologicznej i samego terytorium.
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Innym rozwijajgcym sie sektorem w branzy spozywczo-winiarskiej jest turystyka piwna, ktora jest
stosunkowo nowym trendem w kategorii turystyki kulinarnej i napojow. Turystyka piwna, znana
rowniez jako turystyka piwna lub turystyka piwna, to rozwijajgca sie nisza, ktora obejmuje
podrézowanie do réznych miejsc, w szczegolnosci regionow styngcych z produkcji piwa, w celu
odkrywania i doswiadczania swiata piwa. Piwo rzemieslnicze, charakteryzujgce sie tworzeniem w
rekach matych, niezaleznych browardéw, czesto odzwierciedla gusta i preferencje lokalnych
mitosnikdOw piwa, zawierajgc regionalne skladniki i prezentujagc unikalng tozsamos¢ danego
terytorium. Turystyka piwna podaza udanym sladem enoturystyki, ktora obraca sie wokot swiata
produkciji i konsumpcji wina. Festiwale piwa sg istotng czescig turystyki piwnej, wydarzenia te moga
mie¢ zasieg lokalny, krajowy, a nawet miedzynarodowy i oferujg mozliwos¢ skosztowania szerokie;
gamy piw, czesto wraz z jedzeniem i rozrywka. W rzeczywistosci turystyka piwna czesto idzie w
parze z odkrywaniem kulinarnej sceny regionu, tgczac doswiadczenia zwigzane z piwem i
parowaniem zywnosci, takie jak kolacje piwne. Niektore regiony opracowaty szlaki piwne lub
szlaki ale, ktore sg wycieczkami z przewodnikiem, ktére prowadzg odwiedzajgcych do wielu
browarow, pubdéw i taproomow w okreslonym obszarze.

3.6.2 Rola turystyki wiejskiej i waloryzacja produktow niszowych
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Rolnicy niszowi maja zasadniczo dwa sposoby dystrybucji swoich produktow w tancuchu kanatow zywnosciowych b2b
lub b2c. W ramach tych dwoch kategorii makro rolnicy mogg zmniejszy¢ swojg obecnos¢ w dystrybucji na poziomie
lokalnym i miedzynarodowym, co wigze sie ze strategicznym wyborem marketingowym i rozwojem modelu biznesowego.
Przyjmujgc zintegrowang strategie B2B i B2C, bedziemy mieli wiekszy potencjat dochodowy i mniejsze ryzyko. Myslac o
pandemii COVID-19, w rzeczywistosci firmy, ktore oparty swojg strategie handlowg wytgcznie na sektorze HORECA,
zostaty ukarane. Podczas gdy firmy, ktore juz przyjety formy dywersyfikacji handlowej, takie jak e-commerce lub dostawa
do domu, wygenerowaty wyzsze dochody w porownaniu z okresem sprzed pandemii COVID-19.

3.6.3 Jak rolnicy mogq dotrze¢ do rynkéw miedzynarodowych i
lokalnych: nowe trendy i kanaty waloryzacji produktéw niszowych w
fancuchu kanatléw zywnosciowych

Specjalistyczna wystawa
Masterclass
Interesariusze
przychodzacy

—1 b2b- horeca

——  Strategie mieszane

Produkty niszowe —

A.F.N.
— b2c Handel elektroniczny
Sprzedaz bezposrednia
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Bardzo czesto mate przedsiebiorstwa rolne, ktore chronig bioréznorodnos¢ w rolnictwie, majg ograniczone
rozmiary, podobnie jak ich produkcja jest ograniczona. Jak pokazano w rozdziale 4, odpornosc¢ biznesowa ma
kluczowe znaczenie, a wspétpraca oferuje korzysci, zwtaszcza w zakresie marketingu lokalnych produktéw. Dzieki
agregacji srednie i mate przedsiebiorstwa rolne mogg mie¢ wieksze mozliwosci eksponowania swoich produktow
zarowno na poziomie krajowym, jak i miedzynarodowym, oszczedzajgc na kosztach organizacyjnych i zarzgdzaniu
terytorialnymi dziataniami promocyjnymi, zwiekszajgc w ten sposéb swoje mozliwosci penetracji rynku. Z tego
powodu korzystna bytaby praca na dwoch potgczonych i wspodizaleznych poziomach: Corporate Branding i
agregacja. Potaczenie tozsamosci marki i bycia czescig konsorcjum umozliwia rolnikowi dotarcie do
szerszej bazy konsumentoéw zarowno lokalnie, jak i miedzynarodowo. Podstawowym sposobem dotarcia

na rynki miedzynarodowe jest udziat w miedzynarodowych wystawach, poniewaz sg one okazjg do spotkania

z miedzynarodowymi interesariuszami (kupcami, dystrybutorami, dziennikarzami, szefami kuchni i
sommelierami, influencerami, badaczami) i wygenerowania nowych potencjalnych klientow. Zawsze lepiegj

jest uczestniczy¢ jako konsorcjum lub w ramach lokalnego pawilonu, zaréwno ze wzgledu na oszczedno$é
kosztéw, jak i widocznos¢. System certyfikacji, oprécz tego, ze jest warunkiem wstepnym udzialu w

specjalistycznych wystawach, kieruje miedzynarodowych interesariuszy na okreslone terytoria, utatwiajgc
identyfikacje marki korporacyjnej ze specjalnymi wtasciwosciami organoleptycznymi i terytorialnymi.
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3.6.3 Jak rolnicy mogq dotrze¢ do rynkéw miedzynarodowych i
lokalnych: nowe trendy i kanaty waloryzacji produktéw niszowych w
fancuchu kanatléw zywnosciowych

Udziat w miedzynarodowych targach specjalistycznych to nie tylko poprawa mozliwosci eksportowych, ale
takze dziatania networkingowe, odkrywanie nowych trendéw w sektorze poprzez seminaria i warsztaty, analiza
konkurencji. Ponadto specjalistyczne wystawy promujg wydarzenia, ktore majg na celu promowanie najwyzszych
cech denominaciji, co jest wielkim uznaniem dla gospodarstwa pod wzgledem pozycjonowania na rynku i wartosci
niematerialnej. Podsumowujgc, miedzynarodowe wystawy oferujg niszowym firmom rolniczym nieoceniong
platforme do poszerzania zasiegu, tgczenia sie z réznorodng publicznoscig i bycia na biezgco z globalnymi
trendami i mozliwosciami.

VINITALY BIOFACH SALON INTERNATIONAL D'AGRICULTURE PROWINE
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Innym kanatem dotarcia do rynkow miedzynarodowych jest bycie czescig inicjatywy regionalnej,
ktorej celem jest wprowadzenie tozsamos$ci terytorialnej za granice poprzez organizacje kursow
mistrzowskich. Konsorcjum, stowarzyszenia rolnikow lub gminy mogg organizowaé¢ ukierunkowane
kursy mistrzowskie za granicg w celu zwiekszenia zainteresowania regionem i ich produktami, a
takze rentownosci lokalnej gospodarki. Masterclass w poréwnaniu z wystawg miedzynarodowg ma
mniejszg widocznosc¢, ale bardziej ukierunkowana publicznosé, interesariusze biorgcy udziat w
masterclass sg bardzo zainteresowani, dlatego mozliwosci generowania nowych skutecznych leedow
sg wyzsze. Masterclass moze sktadaé sie z seminariow z degustacjg zywnosci / wina i bezposrednig
interakcjg miedzy producentami i interesariuszami. Bardzo wazne sg umiejetnosci miekkie rolnikow w
zarzgdzaniu relacjami, a takze ich umiejetnosci opowiadania historii. Masterclass moze odbywa¢ sie
réwniez lokalnie z udziatem miedzynarodowych interesariuszy, ktérzy chcg poznac tozsamos$¢ i kulture
regionu. tego rodzaju dziatania sg drozsze dla organizacji holdingowej, ale oferujg petne zanurzenie w
lokalnej kulturze i dziedzictwie, generujgc bezposrednig i posrednig wartosc (5.3.2).

3.6.3 Jak rolnicy mogq dotrze¢ do rynkow miedzynarodowych i
lokalnych: nowe trendy i kanaty waloryzacji produktow niszowych w
fancuchu kanatléw zywnosciowych
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Sie¢ odgrywa kluczowg role w rozwoju strategii handlowych na poziomie lokalnym i
miedzynarodowym, dla kanatu dystrybucji b2b i b2c. Nie ma online bez offline i odwrotnie.
Obecnos¢ firmy w sieci przyczynia sie do realizacji tozsamosci marki. Liczba uzytkownikéw
Internetu wzrosta w ostatnich latach, a czas spedzany przez kazdg osobe w mediach
spotecznosciowych i wyszukiwarkach (takze w grach) wynosi ponad 4 godziny dziennie. Tak wiec,
aby dotrze¢ do miedzynarodowych klientow, albo zaangazowac lokalne spotecznosci, obecnosé¢ w
Internecie jest niezbedna dla rozwoju biznesu. Rolnicy mogg zdecydowac sie na zastosowanie
réznych strategii zgodnie z modelem biznesowym. Posiadanie wtasnego e-commerce ma te
zalete, ze sprzedaje b2c bezposrednio do wartosciowego uzytkownika, ale z ekspozycjg
ostatecznej ceny dla konsumenta, co moze generowac problem z pozycjg na rynku cenowym,
zwilaszcza jesli produkt jest wprowadzany na rozne rynki. Bycie czescig rynku wertykalnego moze
generowac ten sam rodzaj kwestii zwigzanych z ceng, ale jako zalete mozemy uznac szerszg baze
uzytkownikbw i uznanie miedzy pasjonatami sektorow, a brak dostepnosci na rynkach
wertykalnych moze oznaczac¢ utrate mozliwosci bycia znanym i dotarcia do potencjalnych
konsumentow.

3.6.3 Jak rolnicy mogq dotrze¢ do rynkow miedzynarodowych i
lokalnych: nowe trendy i kanaty waloryzacji produktow niszowych w
fancuchu kanatléw zywnosciowych

NN JANN JANN JAN JAN JAN JAN  JAN.  JAN. JANN

N AN AN OHN LN\ OHN LN\ LN LN\ LN




AN I\NIIiChke’r
N Marke
B\‘Farming

Réznorodnosé biologiczna w rolnictwie staje sie coraz wazniejsza rowniez w relacjach z sektorem ho.re.ca, zarobwno na
poziomie lokalnym, jak i miedzynarodowym.

Synergia miedzy wysokie] jakosci certyfikowang zywnosciag a branza gastronomiczng stala sie wazng drogg dla
przedsiebiorstw rolnych. Zywe zainteresowanie $wiata kulinarnego i szeféw kuchni w poszukiwaniu unikalnych
produktéw nie tylko wzmacnia lokalng gospodarke, ale takze dodaje wartosci regionowi. W tym kontekscie szefowie
kuchni odgrywaja kluczowa role w odmtadzaniu odwiecznych produkcji i tradycji poprzez innowacyjne i
tradycyjne przepisy. Z perspektywy producentéw stanowi to nie tylko zrédto dochodu, ale takze okazje do zdobycia
uznania dla lokalnych odmian wsrod szerszej publicznosci, zwiekszajgc tym samym potencijat sprzedazy bezposredniej.

3.6.3 Jak rolnicy mogq dotrze¢ do rynkow miedzynarodowych i
lokalnych: nowe trendy i kanaty waloryzacji produktow niszowych w
fancuchu kanatléw zywnosciowych

Rolnicy i organizacje handlowe, wraz z prezydiami i lokalnymi instytucjami, aktywnie promujg rozwoj relacji producent-
restauracja. Osiggajg to poprzez organizowanie wydarzen typu business-to-business (B2B) i wycieczek z
przewodnikiem po zaktadach produkcyjnych, a takze dziatajgc jako straznicy bior6znorodnosci terytorialnej, a wszystko
to ma na celu zachecanie i pielegnowanie tej waznej relacji.

Produkty z certyfikatem Biodiverse e > Przepis > Restauracja > < Konsumenci
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3.6.3 Jak rolnicy mogq dotrzeé¢ do rynkéw miedzynarodowych i lokalnych:
nowe trendy i kanatly waloryzacji produktow niszowych w tancuchu kanatow
zywnosciowych
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Kanat dystrybucji jest bardzo strategicznym wyborem dla gospodarstwa, poniewaz moze
kwalifikowac produkt, cene i postrzeganie wartosci samego produktu.

Wielu niszowych producentow od samego poczatku zdecydowato sie na dystrybucje swoich
produktow poprzez sprzedaz bezposrednia. Klienci sprzedazy bezposredniej majg te przewage, ze
nie traca wartosci w tancuchu dystrybucji, poniewaz nie ma posrednikdw miedzy
producentem a nabywcami. Wraz z tradycyjnymi kanatami sprzedazy bezposredniej (rynki rolne,
sklepy w gospodarstwach) mnozg sie alternatywne formaty sprzedazy bezposredniej, zmieniajgc
relacje miedzy producentem a konsumentami, inicjatywy takie jak adopcja drzewa oliwnego, krowy,
winorosli sg tylko przyktadem proby wygenerowania zamkniecia i spersonalizowanej relacji opartej
na przejrzystosci, zaufaniu i fidalizacji miedzy konsumentami a producentami. Wszystkie
doswiadczenia wspomniane w punkcie 3.5.2 sg posrednio kanatem sprzedazy bezposredniej,
testowania wina i zywnosci, a wszystkie dziatania wielofunkcyjne, ktére rolnik moze wdrozy¢, sag
szansg na realizacje sprzedazy bezposredniej konsumentom, podobnie jak handel elektroniczny i
handel spotecznosciowy.

NN JANN JANN JAN JAN JAN JAN  JAN.  JAN. JANN

N AN AN OHN LN\ OHN LN\ LN LN\ LN




3.6.3 Jak rolnicy mogq dotrzeé¢ do rynkéw miedzynarodowych i lokalnych:
nowe trendy i kanatly waloryzacji produktow niszowych w tancuchu kanatow
zywnosciowych

AN I\NIIiChke’r
N Marke
l\‘Farming

Alternatywne sieci zywnosciowe opierajg swoje istnienie na zatozeniu, ze zielona wartos¢ i zrownowazony
styl zycia, w tym krytyczna konsumpcja, sg podstawg sprawiedliwego, demokratycznego i etycznego rozwoju
stylu zycia, w ktorym produkcja niszowa ma swoje naturalne miejsce. W catej Europie opracowano roézne
style alternatywnych sieci zywnosciowych, takich jak targi rolne, kooperatywy spozywcze, system wstepnego
zamawiania. Nowe trendy w A.F.N. to pozycja klientow, w rzeczywistoéci ludzie zaangazowani nie sg
biernymi konsumentami, ale sg aktywnymi aktorami posiadajgcymi status prokonsumentow. Rolnicy w tym
konkursie majg te produkty waloryzowane, ale z aktywnym udziatem obywateli w biznesowym planie
produkcyjnym majg wyzszg baze lojalnych prokonsumentéw, co implikuje rozliczenie dostarczonej produkciji
na etapie planowania. Ponadto rozprzestrzenianie sie a.f.m. nadaje rolnikowi centralng role w rewitalizacji
miast, w rzeczywistosci rolnik i jego prawdziwy, zdrowy produkt wnoszg do miast nie tylko zywnos¢, ale
takze etyczng wizje konsumpcji i zachowan prospotecznych. Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoteczny
(EKES) uznat wazng role, jakg inicjatywy te odgrywajg w relacjach miedzy rolnictwem a spotecznosciami
lokalnymi, wspierajgc rozwoj sprzedazy bezposredniej i krotkiego tancucha zywnosciowego.
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Certyfikowane niszowe produkty rynkowe majg szeroki zakres mozliwosci dotarcia do szerszej bazy
konsumentoéw i generowania dodatkowych przychodow. Zaczynajgc od kazdego etapu biznesowego,
rolnicy muszg zrozumie¢ kluczowg aktywng role konsumentow w fahcuchu wartosci zywnosci i
oferowa¢ bardziej dostosowane do potrzeb doswiadczenie zywnosciowe przy jednoczesnym
zachowaniu autentycznej wizji i misji. terytorium, tozsamos¢, dywersyfikacja, wielofunkcyjnosc,
agregacja, turystyka wiejska, komunikacja i lokowanie to kluczowe stowa, na ktérych generowana
jest strategia biznesowa zdolna do waloryzacji zachowania réznorodnosci biologicznej. system
certyfikacji ue pomaga producentom i konsumentom sprostac ich wysitkom, utatwiajgc dostep do
miedzynarodowego i lokalnego marketingu, gwarantujgc przejrzystosc.

Whnioski
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Guida per la valorizzazione dei prodott| agroalimentari tipici Concetti, metodi e strumenti- ARSIA
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