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Dapont

1 Wprowadzenie/Podsumowanie
1.1 Istota najlepszych praktyk

Biohof Hausberg kieruje sie holistyczng koncepcjq rolnictwa-przyrody-
zwierzat-ludzi-kultury, w ktérg witaczeni sg klienci i partnerzy.
Gospodarstwu udaje sie tworzy¢ udane sieci regionalne, a tworzenie
wartosci dodanej opiera sie na ekologicznej produkcji rzadkich ras
zwierzat.

1.2 Co/ Jak/ Kto/ Gdzie

Anton Dapont zatozyt swojg farme w 2009 roku i skupit sie na zachowaniu
starego i tworzeniu nowego.

Oprocz przedsiebiorczego podejscia rolnika, podstawg sukcesu
gospodarstwa jest jego spotdzielczy sposdb pracy i wyrazne skupienie sie
na produkcji ekologicznej i rzadkich rasach zwierzat.

Gospodarstwo jest 350-letnim, wpisanym na liste zabytkéw czterobocznym
gospodarstwem regionu Rottal. Samo gospodarstwo pochodzi
prawdopodobnie z czaséw rzymskich.

Gospodarstwo zostato nabyte przez Antona Daponta w 2004 roku. W
kolejnych latach wyremontowat on najpierw dom mieszkalny, a nastepnie
pomieszczenia magazynowe i stodote przy uzyciu starych, naturalnych
materiatéw budowlanych.

2 Dana sytuacja przed uruchomieniem/zmiang
2.1 Istniejace gospodarstwo lub nowe/wejscie boczne
Anton Dapont zajat sie dziatalnoscig rolnicza.

Zmieniajqc kariere w rolnictwie, przedsiebiorca Anton Dapont spojrzat na
rolnictwo z innej perspektywy. Zastanawiat sie, w jaki spos6b mogtby
zarabia¢ na zycie z zaledwie kilku hektaréw ziemi.

Zastanawiat sie nad przeciwstawieniem orientacji na "wieksze i wiecej"
orientacji na bezposredni dostep do rynku i tworzenie wartosci.

Nastepnie kupit to stare gospodarstwo w 2004 roku.

3 Decyzje podjete na poczatku
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Wybor nasion/ras/miejsca produkcji

Rolnik od poczatku dazyt do wysokiej jakosci produkcji niszowej,
przetwarzania i sprzedazy bezposredniej, aby zachowacé wiekszos$¢ wartosci
dodanej swoich produktow w firmie i wspotpracujacych partnerach.

Dlatego podjat decyzje o specjalnych rasach zwierzat, ktére sq dzis:
= Bydto: Aubrac

= Swinie: Berkshire & Turopolje

= Owece: Alpines Steinschaf (do 2024 r.)

= Drob: Sulmtaler i Bayerische Landgans

Decyzja dotyczaca systemu produkcji (intensywny, ekstensywny,
ekologiczny, biodynamiczny)

Zgodnie z jego decyzjq o starych, rzadkich rasach zwierzat wysokiej
jakosci, od samego poczatku zdecydowano sie na produkcje ekologiczna.
Umozliwito to uzyskanie catosciowego wygladu i etykiety "Biohof
Hausberg".

Produkcje i przetwdrstwo mozna uznac za ekstensywne na niskim
poziomie z maksymalng gtebokoscig tworzenia wartosci dodanej dla
samego gospodarstwa, jak i wspétpracujacych przedsiebiorstw.

Decyzja o etapie przetwarzania i gtebokosci rynku
Biohof Hausberg oferuje dzis:

= Leasing zwierzat (bydto, Swinie, owce, gesi), w tym doradztwo dla
klientéw od hodowli do tuczu i uboju.

= agroturystyka z wakacjami na farmie

= stacja przekaskowa z wtasnymi produktami, takimi jak szynka, salami i
mieso, a takze regionalne piwo organiczne, wino organiczne

= Sprzedaz boczku suszonego powietrzem

Celem jest petny etap przetwarzania i bezposredni dostep do rynku dla
klienta koncowego.

3.4 Decyzja dotyczgca dostarczanego rynku: B2B i/lub B2C

Poszczegdlne czesci dziatalnosci opisane powyzej tworzg catosciowq
koncepcje, aby w petni wejs¢ na poziom B2C.
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4 Dziatania podjete w celu zatozenia firmy
4.1 Sie¢, wymiana, szkolenia, doradztwo

Anton Dapont miat jasny obraz wielkiego wyzwania, jakim jest stopniowe
budowanie biznesu w niszy rynkowej. Wiedziat rowniez, co oznacza
wytwarzanie wysokiej jakosci, komunikowanie jej i angazowanie klientéw
oraz partneréw biznesowych.

Ogolnym celem i czynnikiem sukcesu jest budowanie zaufania wsrod
klientédw i przyblizanie ich do rolnictwa ekologicznego. Idzie to w parze z
otwartg kulturg i komunikacjgq (analogowgq i cyfrowgq).

Jako osoba zmieniajaca kariere w rolnictwie, nie byt "zaprogramowany" w
odniesieniu do zaktadania gospodarstwa. Byt otwarty na to, jak planowac i
czego moze oczekiwac od swojej farmy.

Anton Dapont jest bardzo dobrze wyksztatcony - oprécz gospodarstwa.
Poza tym jego nauka opierata sie na nauce przez dziatanie, a przede
wszystkim na obserwacji zwierzat i przyrody na farmie.

Poniewaz rolnik jest bardzo silny w komunikacji z klientami, dos¢ tatwo
byto mu wzbudzi¢ zainteresowanie swoimi innowacyjnymi pomystami nie
tylko na poziomie regionalnym. Oferuje otwartosc i przejrzystosc¢ we
wszystkich swoich procesach operacyjnych.

4.2 Pojedyncze gospodarstwo/ wspotpraca/ spotka

Anton Dapont dziata zasadniczo jako pojedyncze gospodarstwo, ale jest
bardzo otwarty na wspétprace na poziomie rolnikéw, a takze wzdtuz
tancucha przetwarzania i wartosci.

= Wspoipraca z rzeznikiem obejmuje uzgodnienie i wybdr indywidualnego
planu rozbioru miesa

=  Wspdtpraca z innymi gospodarstwami ekologicznymi w regionie w
ramach sieci leasingu zwierzat.

5 Kolejne kroki, aby przej$¢ dalej
5.1 etapy produkcji/ przetwarzania/ sprzedazy

= Hodowla owiec zostanie wstrzymana, poniewaz rolnik nie ma juz
dostepu do rynku dla skér owczych.
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= zostang wykonane pewne prace budowlane, aby utatwic i usprawnié
hodowle bydta i trzody chlewnej.

= Przemyslenia na temat produkcji konopi regionalnych
5.2  kroki naprzdéd na odpowiednich rynkach

= -pozycjonowanie jako sprzedawca wieprzowiny Berkshire

6 Cytati rekomendacja promotora
6.1 Czy warto?
Zdecydowanie
6.2 Jaki jest najwiekszy przychod, jakie jest najwieksze wyzwanie?

Oprodcz czystej ekonomii, wspaniale jest podnies¢ potencjat starych ras,
nawet w ramach by¢ moze staromodnego ekstensywnego stylu hodowli.
Tutaj mozna zobaczy¢ 19-letnig krowe rodzaca bliznieta w wieku 18 lat.

Zalety majq drugq strone medalu - wady. Dituzszy czas trwania "cyklu
produkcyjnego" oznacza wieksze lub diuzsze naktady. Dlatego wyzsza cena
na koncu jest naprawde konieczna.

6.3 Co polecasz innym rolnikom?

Spdjrz na to z innej perspektywy. Wyobrazanie sobie, ze zajmujesz sie
rolnictwem. Przyjmij inng perspektywe.

Faza ostatnich lat wptyneta na popyt na wysokiej jakosci zywnosc¢
ekologiczng. Powinno to uswiadomic statg potrzebe poszukiwania wartosci
dodanej, dalszych opcji i bycia bardziej kreatywnym w tym, co robisz.

Dzisiejszy rolnik odnoszacy sukcesy powinien posiadac bardzo dobrg
wiedze i umiejetnosci zaréwno rolnicze, jak i handlowe. To podstawa
sukcesu.

Rolnik dostrzega nastepujace czynniki sukcesu:
=  Wysokie standardy i ambicje

= Ciekawosc¢ i kreatywnosc¢

= cierpliwos¢ i wytrwatos¢

= OQOrientacja na cel

= Komunikacja i przejrzystosc
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Post

1 Wprowadzenie/Podsumowanie
1.1 Istota najlepszych praktyk

Fundacja Adlegg oferuje innowacyjng koncepcje ochrony krajobrazu i
zachowania unikalnego krajobrazu kulturowego. Wprowadzenie i
wykorzystanie kéz do ochrony krajobrazu oraz przetwarzanie mleka, sera i
miesa koziego z regionu dla regionu przy silnym zaangazowaniu
spotecznosci i bezposrednim kontakcie z klientem sg podstawg sukcesu,
ktéry opiera sie na wspolnym interesie i zaangazowaniu wszystkich
partneréw w koncepcje.

1.2 Co/ Jak/ Kto/ Gdzie

Gospodarstwo opiera sie na okoto 115 ha uzytkow zielonych, z ktérych
okoto 40% jest sklasyfikowanych jako biotop. Jest to ziemia marginalna,
ktdra zostata w wiekszosci opuszczona przed rozpoczeciem inicjatywy
przez pana Olivera Posta od 1995 roku.

Utworzono hodowle kéz mlecznych (60 kéz mlecznych + potomstwo)
oprécz hodowli bydta emerytalnego (130 sztuk bydta rocznie w wieku 1-2
lat).

Serowarnia przetwarza 30 000 litrédw mleka rocznie. W oparciu o
catosciowe podejscie marketingowe w B2C sprzedawane s produkty
mleczne, a takze mieso kozie.

2 Dana sytuacja przed uruchomieniem/zmiang
2.1 Istniejace gospodarstwo lub nowe/wejscie boczne

Oliver Post zajat sie dziatalnoscig rolnicza. Po tym, jak nabyt gospodarstwo
rolne o powierzchni 5 ha w poblizu, zdat sobie sprawe, ze wielu rolnikow w
regionie zaprzestaje dziatalnosci, poniewaz rentownosc¢ nie jest juz
oczywista, a zatem zmudna uprawa gruntow marginalnych nie jest juz
atrakcyjna.

3 Decyzje podjete na poczatku
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3.1  Wybdr nasion/ras/miejsca produkcji

Oliver Post jasno stwierdzit, ze z czysto ekonomicznego punktu widzenia,
inne lokalizacje dla hodowli kéz sg bardziej efektywne.

Jednoczesnie byt przekonany, ze wazna regionalna wartos¢ dodana tej
hodowli zwierzat moze réwniez wynikac z niedochodowego interesu
ochrony i zachowania krajobrazu, co ostatecznie moze przynies¢ istotng
przewage i wyjatkowos¢é pod wzgledem tworzenia wartosci.

W ramach fundacji wspieranej przez regionalnych interesariuszy stworzono
podstawy, a w miedzyczasie zrealizowano zagrode dla kéz.

Od samego poczatku celem fundacji byta wysokiej jakosci produkcja
niszowa, przetwarzanie i sprzedaz bezposrednia.

Dlatego podjeli decyzje o specjalnych rasach zwierzat, ktore sq dzisiaj:
= koza: Bunte Deutsche Edelziege wraz z Waldziege

3.2 Decyzja dotyczgca systemu produkcji (intensywny, ekstensywny,
ekologiczny, biodynamiczny)

Zgodnie z jego decyzjq dotyczacq ras zwierzat od samego poczatku
zdecydowano sie na produkcje ekologiczng. Umozliwito to catosciowy
wyglad i wejscie produktéw na rynek regionalny.

Wypasowi towarzyszyt biolog od 2014 r. w celu udokumentowania wptywu
na krajobraz kulturowy.

Hodowla ma teraz na celu zwiekszenie wydajnosci mlecznej w oparciu o
wypas na skromnych tgkach.

3.3 Decyzja o etapie przetwarzania i gtebokosci rynku

Obecnie farma oferuje 4 rodzaje sera na bazie surowego mleka koziego, a
takze mieso kozie.

Istnieje wspodtpraca z innymi rolnikami w zakresie sprzedazy / marketingu,
a takze w zakresie wykorzystania istniejgcych mozliwosci mleczarni.

3.4 Decyzja dotyczaca dostarczanego rynku: B2B i/lub B2C

Poszczegdlne czesci dziatalnosci opisane powyzej tworzg catosciowq
koncepcje, aby w petni wejs¢ na poziom B2C.

4 Dziatania podjete w celu zalozenia firmy

4.1 Sie¢, wymiana, szkolenia, doradztwo
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Doradztwo byto $Swiadczone na poczatku i na biezaco przez Urzad
Rolnictwa i Stowarzyszenie Bioland (plan rozwoju gospodarstwa). Ponadto
prowadzono intensywng wspotprace z ProRegio - Towarzystwem Rozwoju
Krajobrazu i projektem PLENUM w Badenii Wirtembergii.

Jako osoba zmieniajaca kariere w rolnictwie, Oliver Post byt otwarty na to,
jak planowac¢ i czego moze oczekiwacé od swojej farmy.

Oliver Post i fundacja dziatajg w oparciu o dobrg komunikacje i wysoki
poziom przejrzystosci.

4.2 Pojedyncze gospodarstwo/ wspotpraca/ spotka

Wspdtpraca na poziomie horyzontalnym i wertykalnym wzdtuz taricucha
wartosci dodanej jest praktykowana od zawsze w fundacji, ktéra ponadto
stara sie uczyni¢ konsumentow i mieszkancéw regionu interesariuszami, a
tym samym wigczy¢ ich do projektu i osiggnac¢ zaangazowanie oraz
entuzjazm.

Rolnikowi udato sie znalez¢ szerokie poparcie wsréd mieszkancéw regionu
dla projektu wypasu i fundacji. Fundacja zostata zatozona przez 46
darczyncéw-zatozycieli, w tym 16 rolnikéw i wiascicieli ziemskich.

5 Kolejne kroki, aby przejsc¢ dalej
5.1 etapy produkcji/ przetwarzania/ sprzedazy

= poprawi¢ wyniki hodowli bydta mlecznego od kéz

= wykorzystanie istniejgcych zdolnosci przetwarzania
5.2  kroki naprzéd na odpowiednich rynkach

= Gtebsza wspotpraca z innymi rolnikami

6 Cytati rekomendacja promotora

6.1 Czy warto?
Zdecydowanie, ale potrzeba silnych miodych lideréw.

6.2 Jaki jest najwiekszy przychdd, jakie jest najwieksze wyzwanie?
Kluczowe jest potgczenie rolnictwa, regionu i krajobrazu.

Bez wielkiej pasji do rolnictwa i ochrony przyrody taki projekt nie
powstatby: ani na matg, ani na duza skale.
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Rolnik miat wielkg wytrzymatosé i trzymat sie sciezki, nawet jesli nie
zawsze byto to tatwe.

6.3 Co polecasz innym rolnikom?

Zastanow sie dokfadnie, co odréznia Twojq lokalizacje od innych. Zaréwno
pozytywnie, jak i negatywnie. Nastepnie opracuj pozytywne cechy i
wzmocnij je!

Wazne jest, aby mysle¢ o pomystach dalej i do konca:

= Jakie sg konsekwencje dziatania w jednym obszarze dla drugiego
obszaru?

= Co sie dzieje, gdy dziatamy w okreslony sposéb?
= Dokad chcemy sie udac?
Jego podstawowa idea jest nastepujaca:

"Rolnictwo jest lojalne wobec swojej lokalizacji".
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Hofgut Kapellenhof

1 Wprowadzenie/Podsumowanie
1.1 Istota najlepszych praktyk

Hofgut Kapellenhof specjalizuje sie w hodowli owiec i wytwarza produkty z
ekologicznego mleka owczego i miesa. Gospodarstwo jest jedyng
ekologiczng serowarnig mleka owczego w regionie Ren-Men, ktéra
produkuje wysokiej jakosci i ekskluzywne sery. Udaje jej sie rowniez
tworzy¢ udane bezposrednie kontakty z klientami na rézne sposoby.

1.2 Co/ Jak/ Kto/ Gdzie

Hofgut Kapellenhof to certyfikowane gospodarstwo ekologiczne, ktérego
zarzadca jest pan Kithe. Znajduje sie w Niemczech, w kraju zwigzkowym
Hesja, w Hammersbach.

Gospodarstwo zarzadza okoto 75 hektarami gruntéw ornych i uzytkéw
zielonych: uprawa pszenicy, jeczmienia, orkiszu i bobiku. Sg one
wykorzystywane jako zboze paszowe lub spozywcze.

Gtéwny dochéd przynosi hodowla owiec (stado owiec Lacaune), sprzedaz
mleka i miesa jagniecego. Jest wiascicielem mleczarni owiec i wytwarza
wiasne produkty (ser owczy, jogurt, Swiezy ser, lody, kietbasa itp.).

Hofgut Kapellenhof opracowat rézne sposoby sprzedazy swoich produktow,
np. sprzedaz przy bramie gospodarstwa ze sklepem samoobstugowym, a
produkty sg rowniez sprzedawane za posrednictwem réznych partneréw
(supermarketoéw itp.) w regionie.

2 Dana sytuacja przed uruchomieniem/zmiang
2.1 Istniejgce gospodarstwo lub nowe/wejscie boczne

Impulsem do ponownego zatozenia gospodarstwa byto wspomnienie, ze
Kapellenhof od niepamietnych czaséw byt prowadzony jako
przedsiebiorstwo rolne. Gospodarstwo przestato funkcjonowac dopiero w
latach 70-tych. ChcieliSmy kontynuowacd tradycje i ponownie uprawiac
rolnictwo. W 1998 r. gospodarstwo weszto na rynek rolnictwa
ekologicznego z zaledwie dwoma hektarami gruntéw ornych. Obecnie
uprawia okoto 75 hektaréw gruntéw ornych i uzytkéw zielonych w
Hammersbach i okolicach. Od lipca 2018 r. firma produkuje ekologiczny
ser owczy.

Numer projektu: 2021-1-DE02-KA220-VET000024950
Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.



|\ N Niche

= the European Union
NS Farming

3 Decyzje podjete na poczatku
3.1  Wybdr nasion/ras/miejsca produkcji

Pierwsze zwierzeta hodowlane stada owiec Lacaune pochodzg ze
spoétdzielni hodowcdw z Owernii we Francji. Zdecydowano sie na
wytrzymate owce Lacaune, poniewaz sg one optymalnie przystosowane do
warunkow klimatycznych i majg dobrg wydajnosé mleczna.

3.2 Decyzja dotyczaca systemu produkcji (intensywny, ekstensywny,
ekologiczny, biodynamiczny)

W 1998 roku gospodarstwo weszto na rynek rolnictwa ekologicznego z
zaledwie dwoma hektarami gruntéw ornych. Gospodarstwo produkuje
ekologicznie, poniewaz dobrostan zwierzat oraz ochrona przyrody i
Srodowiska sg dla niego bardzo wazne i bliskie sercu firmy. Ponadto
gospodarstwo przywigzuje wage do bardzo dobrej i statej jakosci
produktéw. Ponadto, ochrona gatunkéw i bioréznorodnosci jest na
pierwszym miejscu w gospodarstwie. W zwigzku z tym podjeto decyzje o
utworzeniu 6-hektarowego terenu podmoktego, na ktérym przyroda moze
znalez¢ schronienie, a ktory nie jest intensywnie uprawiany. Impulsem do
zatozenia stada owiec i mleczarni owiec byt fakt, ze nawdz zwierzecy na
wiasne pola jest potrzebny do utrzymania i poprawy zyznosci gleby w
perspektywie dtugoterminowej. Tylko w ten sposdb mozna zapewnic
podstawowe idee rolnictwa ekologicznego z gospodarkg o obiegu
zamknietym.

3.3 Decyzja o etapie przetwarzania i gtebokosci rynku

Hofgut Kapellenhof oferuje sprzedaz przy bramie gospodarstwa. Jest to
sklep samoobstugowy, w ktérym mozna kupi¢ produkty gospodarstwa (ser
owczy, jogurt, Swiezy ser, lody, kietbase itp. oraz produkty z innych
regionalnych gospodarstw przez 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu.
Produkty sa réwniez sprzedawane za posrednictwem réznych partneréow w
regionie (np. supermarketéw). Ponadto gospodarstwo oferuje wycieczki po
gospodarstwie, wieczory serowe i winiarskie CJOtransfer wiedzy:
konsument ma ekskluzywne spojrzenie za kulisy, poznaje procesy rolnicze
i dowiaduje sie interesujgcych faktow na temat rolnictwa ekologicznego.

3.4 Decyzja dotyczaca dostarczanego rynku: B2B i/lub B2C

Farma wykorzystuje mozliwosci i korzysci ptynace z obu podejsé.
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4 Dziatania podjete w celu zatozenia firmy

4.1 Sie¢, wymiana, szkolenia, doradztwo

Kierownik gospodarstwa, pan Klthe, jest absolwentem Dipl. Ing. Agrar. i
dlatego wnosi doswiadczenie i wiedze. Firma zatrudnia czterech
petnoetatowych pracownikoéw i 12 pracownikéw tymczasowych. Firma nie
zatrudnia pracownikéw rodzinnych, jest to w 100% praca zewnetrzna.

4.2 Pojedyncze gospodarstwo/ wspotpraca/ spotka

Hofgut Kapellenhof dziata zasadniczo jako pojedyncze gospodarstwo, ale
jest bardzo otwarte na wspotprace na réznych poziomach przetwarzania i
tancucha wartosci. Gospodarstwo dziata w oparciu o dobrg i otwartg
komunikacje oraz wysoki poziom przejrzystosci. Oferuje otwartosc i
przejrzystos¢ we wszystkich swoich procesach operacyjnych (np. wglad
poprzez wycieczki po gospodarstwie; informacje na stronie gtdwnej).
Intencjq jest produkcja wysokiej jakosci, komunikowanie jej i angazowanie
klientéw oraz partnerdw biznesowych.

5 Kolejne kroki, aby przejsc¢ dalej
5.1 etapy produkcji/ przetwarzania/ sprzedazy

W przysziosci stworzenie restauracji na farmie ma wysoki priorytet jako
dodatkowy kanat marketingowy. Kierownik gospodarstwa zaktada, ze
coraz wazniejsze bedzie tworzenie rozsadnych alternatyw. Klienci muszg
by¢ przekonani o jakosci, aby zapfaci¢ uzasadniong wysokg cene.

5.2  kroki naprzéd na odpowiednich rynkach

Pozycjonowanie jako sprzedawca ekologicznych produktéw z mleka
owczego [10Udziat z wtasnymi produktami w réznych konkursach.

6 Cytati rekomendacja promotora
6.1 Czy warto?

Tak. W gospodarstwie ekspansja marketingu bezposredniego i stworzenie
restauracji na farmie ma absolutny priorytet w przysztosci. Kierownik
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gospodarstwa zaktada, ze coraz wazniejsze bedzie tworzenie rozsadnych
alternatyw. Klienci muszg byc¢ przekonani o jakosci, aby zapfacic
uzasadniong wysokg cene.

6.2 Jaki jest najwiekszy przychod, jakie jest najwieksze wyzwanie?

Kierownik gospodarstwa uwaza, ze z perspektywy czasu powinien byt od
poczatku skupi¢ sie na marketingu bezposrednim. Trudno jednak ocenié,
co by sie stato bez Covid. Wtasnie dlatego trudno to ocenié. Pewna
elastycznos$¢ w dostosowywaniu sie do zmieniajgcych sie warunkéw jest
niezbedna w dzisiejszym $wiecie, uwaza. Zobacz Corona i kryzys na
Ukrainie.

6.3 Co polecasz innym rolnikom?

Kierownik farmy mowi: "Z mojego doswiadczenia wynika, ze musimy by¢
bardzo elastyczni. Tylko dlatego, ze zdecydowatem sie na okreslony
produkt i jestem do niego przekonany, nie oznacza, ze klienci réwniez go
polubig. Zwtaszcza na poczatku trzeba stale sie dostosowywac i by¢
gotowym na zmiany. Bardzo mi to pomogto. Przede wszystkim trzeba
znalez¢ wiasng droge, wyrdznic sie, znalez¢ luke, ale nie by¢ zbyt
konkretnym".

W kazdym razie musisz mie¢ wielkie pragnienie i by¢ przygotowanym na
walke z wieloma oporami. Na Twojej drodze pojawia sie wiele rzeczy,
ktérych wczesniej sie nie spodziewates. Nalezy bezwzglednie skupic sie na
jakosci i niezawodnosci produktu. Duze wahania w obu tych kwestiach sq
absolutnie niedopuszczalne. Musisz by¢ na to gotowy. Cho¢ cata sprawa
jest przyjemna, trzeba podchodzi¢ do niej realistycznie i krytycznie.
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Deckers Biohof

1 Wprowadzenie/Podsumowanie
1.1 Istota najlepszych praktyk

Gospodarstwo ekologiczne istnieje od okoto 30 lat i posiada doswiadczenie
w zakresie prowadzenia sklepéw, cotygodniowego targu, szkétki, ustug
dostawczych i administracji. Potgczenie zarzadzania biurem, obstugi klienta
w sklepach na farmie, a takze obstugi klienta w sklepie internetowym i
bezposrednio u zrédta w szkdtce, tworzy holistyczng warto$¢ dodang
know-how w ich rodzinnym biznesie.

1.2 Co/ Jak/ Kto/ Gdzie

Biohof Decker to gospodarstwo ekologiczne potozone w Blihl (Badenia-
Wirtembergia) i nalezace do regionu Parku Narodowego Schwarzwaldu.
Gospodarstwo jest zarzadzane przez 38-letniego Christopha Deckera.
Liczba pracownikédw wynosi prawie 100 osob, z czego cztery to cztonkowie
rodziny. Obecnie gospodarstwo ma okoto 20 hektaréw gruntéw ornych.
Uprawia na nich gtéwnie warzywa i satate. Posiada rowniez dwa hektary
sadéw, w ktérych uprawia stare odmiany jabtek. Produkty sg sprzedawane
na rdézne sposoby: poprzez sklep bezposrednio w gospodarstwie, ktéry
istnieje od 2007 roku. Ponadto Deckers Biohof posiada i prowadzi wiashe
zarzadzane rynki ekologiczne w regionie (Baden-Baden i Sinzheim) z
produktami wtasnej produkcji i dodatkowymi produktami. Swoje produkty
sprzedaje réwniez na straganach. Istnieje réwniez sklep internetowy z
ustugq dostawy i bardzo duzym naciskiem na pudetka organiczne.

2 Dana sytuacja przed uruchomieniem/zmiang
2.1 Istniejgce gospodarstwo lub nowe/ boczne wejscie

Owoce, satata i warzywa sq uprawiane na ziemi w Buhl od wczesnych lat
70-tych. Deckers Biohof zarzadza gospodarstwem od 2004 roku.

3 Decyzje podjete na poczatku
3.1  Wybdr nasion/ras/miejsca produkcji

Jabtonie starych odmian byty juz obecne na polach gospodarstwa. Jednak
te rozproszone drzewa owocowe nie byly wczesniej pielegnowane.
Regularnie sadzone s kolejne jabtonie starych odmian. Gospodarstwo
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otrzymuje nasiona od regionalnego producenta jabtek, ktéry sie w tym
specjalizuje.

3.2 Decyzja dotyczgca systemu produkcji (intensywny, ekstensywny,
ekologiczny, biodynamiczny)

Ziemia bytfa juz wczesniej uprawiana zgodnie z zasadami Demeter, a od
momentu przejecia Decker's Biohof rowniez produkuje swoje produkty
zgodnie z zasadami i wartosciami Demeter. Gospodarstwo chce przyczynic
sie do ochrony $rodowiska i przyrody oraz zachowania i promowania
krajobrazu kulturowego poprzez ekologiczng uprawe i pielegnacje sadow.

3.3 Decyzja o etapie przetwarzania i gtebokosci rynku

20 hektaréw gruntédw ornych jest podzielonych w nastepujacy sposob:
dziesie¢ hektaréw terendéw otwartych, dwa hektary sadéw i pét hektara
szklarni. Pozostaty obszar jest wykorzystywany na krzewy, zywoptoty i
siedliska dla owaddw, ptakdw itp.

Gospodarstwo samodzielnie uprawia nastepujgce produkty: np. ziemniaki,
rozne rodzaje kapusty, cebule, buraki i satate cieta. Inne produkty kupuje
od innych regionalnych partneréw i gospodarstw ekologicznych.

Oprdécz wtasnych tak sadowniczych ze starymi odmianami jabtek,
gospodarstwo opiekuje sie innymi tgkami, a takze dzierzawi inne obszary
sadownicze od miasta w okolicy.

3.4 Decyzja dotyczgca dostarczanego rynku: B2B i/lub B2C

Farma wykorzystuje mozliwosci i korzysci ptynace z obu podejsc.

4 Dziatania podjete w celu zalozenia firmy
4.1 Sie¢, wymiana, szkolenia, doradztwo

Christoph Decker, 38 lat, jest mistrzem ogrodnictwa i kierownikiem
gospodarstwa ekologicznego.

Gospodarstwo jest wazng czescig ekologicznego regionu modelowego
Mittelbaden+, ktory jest projektem kraju zwigzkowego Badenia-
Wirtembergia. Deckers Biohof jest mocno zaangazowany we wzmachnianie i
rozwdj rolnictwa ekologicznego w regionie i doradza innym rolnikom na
wielu poziomach.

4.2 Pojedyncze gospodarstwo/ wspotpraca/ spotka
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Deckers Biohof nie postrzega siebie jako niezaleznego organizmu, ale jako
waznego partnera marketingowego w regionie. Ogdlnie rzecz biorac,
prowadzona jest silna sie¢ kontaktdw z wieloma réznymi podmiotami w
regionie, ale takze poza nim. Dazy rowniez do nawigzania dialogu z
konsumentami i klientami poprzez zréznicowany marketing bezposredni.

5 Kolejne kroki, aby przejs¢ dalej
5.1 etapy produkcji/ przetwarzania/ sprzedazy

= Rozszerzenie e-mobilnosci w naszej flocie dla ustug dostawczych ze
wzgledu na rosnace koszty energii dla silnikéw spalinowych.

= Farma planuje nowy budynek z systemem fotowoltaicznym i funkcjg,
magazynowania wody deszczowej --> Niezaleznos$¢ od zewnetrznych
wptywdéw w sektorze energetycznym i dgzenie do pokrycia wifasnego
zuzycia energii do 70 procent.

5.2  kroki naprzéd na odpowiednich rynkach

W planach sg "produkty z ekologicznego przyktadowego regionu
Mittelbaden+", np. produkty, ktére nastepnie zostang oznaczone logo, ze
pochodza z regionu (--> zasada kupuj lokalnie).

6 Cytati rekomendacja promotora
6.1 Czy warto?

Jesli chodzi o stare odmiany jabtek: uprawa i przetwarzanie starych
odmian jest bardzo optacalne. Sok jest bardzo dobrze przyjmowany i jest
na niego duzy popyt.

6.2 Jaki jest najwiekszy przychdd, jakie jest najwieksze wyzwanie?
= Ustuga dostawy/marketing bezposredni:

= Nie ma potrzeby wprowadzania zmian w ustudze dostawy; zadowolony.
E-mobilnosc:

= bardzo wysokie koszty osobowe (np. znalezienie pracownikéw)
= E-mobilnos¢:
= wyzsze koszty nabycia, krotszy zasieg dostawy

= wczesniejsze skoncentrowanie sie na e-mobilnosci, wczesniejsze
rozszerzenie wiasnej produkcji energii elektrycznej.
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6.3 Co polecasz innym rolnikom?

Co-funded by
the European Union

= Tworzenie koncepcji marketingowej i wyszukiwanie wiarygodnych
nabywcéw

= Dostosuj co roku

= Poszukaj porady w zakresie upraw i obszaréw, ktorych nie mozesz
objac¢ samodzielnie (np. biura rolnicze; stowarzyszenia rolnictwa
ekologicznego; lokalne ustugi doradcze).

=  Wybor najbardziej zrownowazonej formy uprawy (uprawa ekologiczna)

= Marketing (bezpieczenstwo akceptaciji lub sprzedazy) musi by¢
wdrozony od samego poczatku przed dokonaniem inwestycji.

= Dobrze obliczaj ceny produktow i dobrze komunikuj ich sktad,
zwiaszcza konsumentom.

Numer projektu: 2021-1-DE02-KA220-VET000024950
Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.



|\ N Niche

\v Marke_‘l. - (t:l'?e-fl':ZjSSoE;:?egﬁ Union
NS Farming

Madrevite

1 Wprowadzenie/Podsumowanie

Madrevite to w zasadzie gospodarstwo specjalizujgce sie w winie, na
obszarze o nazwie pochodzenia Colli del Trasimeno, uznanej od 1972 roku,
obejmujacej rowniez bardzo szczegdlny rodzaj winorosli o nazwie Gamay
del Trasimeno, uprawianej w okolicach jeziora od czaséw starozytnych.

Uniwersytet w Perugii wykazat niedawno za pomocg analizy genetycznej,
ze winorosl nie jest Gamay z regionu Beaujolais we Francji, ale nalezy do
odmiany Grenache. Tak wiec nazwa Gamay zostata nabyta przez pomyike,
ale nadal identyfikuje te winoros$l uprawiang na wzgdrzach otaczajacych
jezioro Trasimeno. Czerwonym winogronem najbardziej
rozpowszechnionym na tym obszarze jest Sangiovese, a Gamay del
Trasimeno, jak jest oficjalnie znane i zarejestrowane, zawsze byto
uwazane za drugorzedng winorosl, ktérg mozna dodac¢ do Sangiovese.

Nicola Chiucchiurlotto, witasciciel po swoim ojcu, jest rowniez prezesem
"Consorzio Colli del Trasimeno", zrzeszajacego wszystkich producentéw o
kontrolowanej nazwie pochodzenia (DOC w jezyku wtoskim) istniejacej od
1972 roku.

2 Dana sytuacja przed uruchomieniem/zmiang

Dziadek Nicoli zatozyt gospodarstwo jako dzierzawca ("mezzadro"), a
nastepnie jako witasciciel ziemi. Jego ojciec przejat gospodarstwo w latach
90-tych, nastepnie Nicola zaczgt pracowa¢ w 2004 roku, a w 2017 roku
zostat wiascicielem. Produkcja wina rozpoczeta sie w latach 60-tych, ale
gospodarstwo zajmowato sie gtdwnie zootechnikg, hodowlg trzody
chlewnej i bydta tradycyjnej rasy zwanej "Chianina". Gospodarstwo
produkowato stome i pasze oraz zboza do hodowli zwierzat.

3 Decyzje podjete na poczatku

Zmiang dla Nicoli byt udziat w dziataniach Planu Rozwoju Obszaréw
Wiejskich Toskanii w latach 2001-2004, w tym 8-dniowe oddelegowanie do
Francji latem 2003 roku. Emiliano Falsini. To szkolenie terenowe byto
fundamentalne, aby sktonic¢ Nicole do zwiekszenia gruntéw rolnych w
kierunku specjalizacji winiarskiej z 15 do 65 ha, z winnicami o powierzchni
od 2 ha do 15 ha.
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Wybor ulepszenia lokalnych odmian sktonit Nicole do wyboru, oprécz
tradycyjnego Sangiovese, Gamay del Trasimeno z precyzyjnym pomystem
scharakteryzowania go jako bioréznorodnosci i specjalnosci terytorium
otaczajgcego jezioro Trasimeno.

Réwniez gaj oliwny z 1.200 oliwkami zostat wtaczony do gospodarstwa,
wybierajqc certyfikat ekologicznej oliwy z oliwek extra vergine. W 2004
roku, w nastepstwie wysitkow niektérych lokalnych rolnikéw, aby odzyskac
starg odmiane cowpea o nazwie "Fagiolina del Trasimeno", Nicola
rozpoczat réwniez uprawe 2 ha tej rosliny, jako biatej przez pierwsze dwa
lata, a nastepnie wielokolorowej, z czterema fazami zbioréw.

W tym momencie wybor byt jasny: wysokiej jakosci lokalne wino w
potaczeniu z mieszankg organicznej oliwy z oliwek extra vergine i Fagiolina
del Trasimeno.

Kolejnym krokiem byto przedstawienie gospodarstwa i produktéw na
poziomie krajowym i miedzynarodowym, a takze degustacja w
gospodarstwie dla odwiedzajacych.

Dla jakos$ci wina istotne jest 2 ha raccolta scalare. Migranti, pachistani. 2
mesi estivi. Potatura verde.

4 Dziatania podjete w celu zalozenia firmy

Consorzio Colli del Trasimeno jest powszechnym sposobem
reprezentowania wizerunku i jakosci win, ale poniewaz wino jest
wytwarzane samodzielnie w gospodarstwie jako specjalna firma przy
wsparciu enologa w piwnicy i prezentowane z okre$lonymi osobistymi
cechami i referencjami. Ta pozycja sprawia, ze konieczne jest uczestnictwo
w wystawach win we Wtoszech i za granicq w celu bezposredniego
kontaktu z nabywcami.

5 Kolejne kroki, aby przejs¢ dalej

Strategiczny wybdr wysokiej jakosci produktéw reprezentujacych
terytorium doprowadzit Nicole do zwiekszenia intensywnej pracy recznej
potrzebnej do tego celu.

Do przycinania, réwniez tego zwanego zielonym w okresie wiosenno-
letnim, konieczne byto znalezienie wyspecjalizowanych pracownikéw, w
ostatnich latach migrantéw, pochodzacych z Toskanii.
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Réwniez do selekcji winogron i recznego zbioru z wyborem najlepszych
winogron, a takze do czterech faz zbioru Fagiolina potrzebni sg pracownicy
z wczesniejszym doswiadczeniem.

Co-funded by
the European Union

6 Cytati rekomendacja promotora

Tradycyjny produkt spozywczy to nie tylko co$ do jedzenia lub picia, ale
reprezentuje on terytorium, krajobraz i kulture ludnosci. Jest to wartosc
dodana, ktéra moze by¢ atrakcyjna dla klienta i stanowi¢ integralng czes¢
lokalnego dziedzictwa, ktére odwiedzajacy niesie ze sobg we wilasnej
wyobrazni. Inwestowanie w kulture i komunikacje jest czescig rolnictwa
zdolnego do reprezentowania tradycji terytorialnej.

Zdjecia winnic, degustacji i krajobrazu autorstwa wiasciciela Madrevite i
autora studium przypadku.

Zdjecia winnic, degustacji i krajobrazu autorstwa wifasciciela Madrevite i
autora studium przypadku.
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Flavio Orsini

1 Wprowadzenie/Podsumowanie
1.1 Istota najlepszych praktyk

Najlepsza praktyka dotyczy rosliny straczkowej podobnej do matej fasoli,
Vigna unguicolata L. Walp., o dtugosci od 3 do 7 mm, pochodzacej z Afryki
Pétnocnej i tradycyjnie uprawianej w rejonie jeziora Trasimeno w Umbrii
od czasoéw starozytnych.

Taka roslina straczkowa, zwana cowpea, zostata znaleziona wewnatrz
garnkow odkopanych podczas wykopalisk w Pompejach i zebrana wraz z
innymi pozostatosciami roslinnymi (Archeobotanica: Reperti vegetali da
Pompei e dal territorio vesuviano, Borgongino M., 2006). Ta starozytna
roslina straczkowa byta zagrozona i zagrozona catkowitym wyginieciem z
powodu zastgpienia jej bardziej produktywnymi uprawami wokot jeziora
Trasimeno w latach 60. i 70. ubiegtego wieku.

Tylko czterech starych rolnikow kontynuowato te uprawe. Jednym z nich
byt ojciec Flavio Orsiniego, Italo, ktéry zachecat swojego syna do
kontynuowania tej tradycji. Olio, vino, ceci neri, farro, miglio, cereali,
animali fattoria didattica, e fertilizzazione oliveto.

1.2 Co/ Jak/ Kto/ Gdzie

W 1996 roku Flavio Orsini zatozyt swoje gospodarstwo, po tym jak od
najmiodszych lat pomagat swojemu ojcu, wtascicielowi 8-hektarowego
gospodarstwa. Podazajac za tradycyjnym dziedzictwem swojego ojca Italo,
Flavio wydzierzawit, a nastepnie kupit 40 ha ziemi i zaczat zarzadzac
wiasnym gospodarstwem, kontynuujac rowniez reprodukcje i uprawe tej
specjalnej rosliny strgczkowej zwanej "Fagiolina del Trasimeno".

Fagiolina, ktorej nazwa taksonomiczna to Vigna unguiculata L. Walp. i
powszechnie nazywana w jezyku angielskim cowpea, moze by¢ wysiewana
w kwietniu / maju i zbierana latem, wybierajgc réwniez nasiona z
najlepszych roslin na poczatku zbioréw w lipcu / sierpniu, aby zasiac rok
pozniej. Podgzajac za tradycjg, Flavio zdecydowat sie utrzymac prace
reczne, w tym wielokrotne zbiory, jedyny sposdb na uzyskanie wszystkich
nasion we wszystkich kolorach, w zaleznosci od réznych czasow
dojrzewania trwajacych do 3 miesiecy w lecie, a tym samym powaznie
angazujacych rolnikow. Flavio, ktéry zamierza przejs¢ na emeryture,
podjat decyzje o zebraniu wszystkich rodzinnych firm pod jedng wspdlng
nazwg FASA (Flavio, Alessandra, Sara i Alice, on sam, jego zona i dwie
corki ).

Numer projektu: 2021-1-DE02-KA220-VET000024950

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.



|\ N Niche

N Market | R
NS Farming

Wytrwatos¢ rodziny Orsini i innych nielicznych posiadaczy nasion
przekonata lokalne instytucje do odzyskania tej bioréznorodnosci i
zachecenia innych rolnikdw do zaangazowania sie w oszczedzanie i uprawe
nasion. Projekty finansowane przez Plan Rozwoju Obszaréw Wiejskich
Umbrii od konca lat 90-tych daty mozliwos$¢ zbadania i scharakteryzowania
istniejacych populacji polowych, ich osobliwosci fenotypowych,
germplasmy zachowanej w Banku Gendéw Uniwersytetu w Perugii, petnej
analizy genetycznej.

W 2000 r. powotano Prezydium Slow Food, a w 2002 r. utworzono
konsorcjum rolnikow pod nazwg "Fagiolina del Trasimeno", zrzeszajace
wszystkich rolnikéw. Wszystkie te prace wzbudzity zainteresowanie na
poziomie krajowym, w szczegdlnosci ze strony Slow Food, ktéry w 2006 r.
na Miedzynarodowej Wystawie w Turynie oficjalnie ogtosit "fagioline" jako
rolniczg réznorodnosc¢ biologiczng o pierwszorzednym znaczeniu dla
Swiata. Nazwa "Fagiolina del Trasimeno" zostata zarejestrowana jako
wiasnosc¢ intelektualna Konsorcjum w celu identyfikacji, rozwoju i ochrony
tej produkcji jako ograniczonej i zarezerwowanej dla obszaru otaczajacego
jezioro Trasimeno. Od 2013 r. jest zarejestrowana jako rolnicza
réznorodnosc biologiczna w regionalnym rejestrze Umbrii
https://biodiversita.umbria.parco3a.org/risorsa/fagiolina-del-trasimeno/.

2 Dana sytuacja przed uruchomieniem/zmiang
2.1 Istniejgce gospodarstwo lub nowe/ boczne wejscie

Gospodarstwo rodziny Orsini byto jednym z niewielu, ktére opartfo sie
produkcji roslin straczkowych, zgodnie ze starozytng tradycja "Fagiolina" w
rejonie jeziora Trasimeno. Wytrwatos¢ rodziny Orsini i innych nielicznych
posiadaczy nasion przekonata lokalne instytucje do odzyskania tej
bioréznorodnosci i zachecenia innych rolnikéw do zaangazowania sie w
oszczedzanie nasion.

Projekty finansowane przez Plan Rozwoju Obszaréw Wiejskich Umbrii od
konca lat 90-tych daty mozliwos¢ zbadania i scharakteryzowania
istniejacych populacji polowych, ich osobliwosci fenotypowych,
germplasmy zachowanej w Banku Gendéw Uniwersytetu w Perugii, petnej
analizy genetycznej.

W 2000 r. powotano Prezydium Slow Food, a w 2002 r. utworzono
konsorcjum rolnikdw pod nazwg "Fagiolina del Trasimeno", zrzeszajace
wszystkich rolnikow. Wszystkie te prace wzbudzity zainteresowanie na
poziomie krajowym, w szczegolnosci ze strony Slow Food, ktéry w 2006 r.
na Miedzynarodowej Wystawie w Turynie oficjalnie ogtosit "fagiolinge" jako
rolniczg réznorodnos¢ biologiczng o pierwszorzednym znaczeniu dla
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Swiata. Nazwa "Fagiolina del Trasimeno" zostata zarejestrowana jako
wiasnosc¢ intelektualna Konsorcjum w celu identyfikacji, rozwoju i ochrony
tej produkcji jako zastrzezonej dla obszaru otaczajacego jezioro
Trasimeno. Od 2013 roku jest zarejestrowana jako rolnicza
bioréznorodnos¢ w regionalnym rejestrze regionu Umbria
https://biodiversita.umbria.parco3a.org/risorsa/fagiolina-del-trasimeno/.

Obecnie Flavio kontynuuje rodzinng tradycje rolniczg wraz z zong
Alessandrg i dwiema cérkami, Sarg i Alice. 40-hektarowe gospodarstwo, w
tym 1 ha zarezerwowany na uprawe Fagiolina, jest intensywnie uprawiane
zbozami, ementalerem i kukurydza, innymi roslinami strgczkowymi, tj.
czarng ciecierzycg, winnicg i drzewami oliwnymi, produkujgcymi wiasne
wino i oliwe z oliwek extra vergine. Istniejg pastwiska z bydtem i owcami,
ktére zapewniajg naturalny kompost i mieso dla gosci gospodarstwa
dydaktycznego.

3 Decyzje podjete na poczatku
3.1  Wybdr nasion/ras/miejsca produkcji

Nasiona Fagiolina (cowpea) s rozmnazane przez samego rolnika w celu
sezonowej uprawy, zachowujac wielokolorowe cechy poprzez reczny zbiér
skalarny. Selekcja opiera sie na naturalnym zapylaniu i krzyzowaniu
wewnatrzgatunkowym. Rozmnazanie i uprawa Fagiolina odbywa sie zatem
w gospodarstwie potozonym na wzgorzu z widokiem na jezioro Trasimeno,
na 1 ha z 40 ha catkowitej powierzchni.

3.2 Decyzja dotyczgca systemu produkcji (intensywny, ekstensywny,
ekologiczny, biodynamiczny)

Uprawa Fagiolina jest wyspecjalizowana, ale nie intensywna, zgodnie z
zasadami procesu Slow Food i certyfikacjg. Niektdrzy rolnicy wybrali biaty
kolor do zbioru mechanicznego, aby unikng¢ kosztéw pracy recznej, ale ta
technika moze zmniejszy¢ wielokolorowg bioréznorodnosé, ktéra jest tak
wazna dla tego gatunku, z ponad dwudziestoma réznymi kolorami.

Zbidr reczny jest jednak wygodny ze wzgledu na réznice w wydajnosci
zbioru mechanicznego, ktora wynosi zaledwie 350 kg/ha zamiast 1000 kg
w przypadku zbioru recznego. Wszyscy rolnicy uczestniczacy w
konsorcjum przyjeli zasady procesu ekologicznego, ale nie wszyscy przyjeli
rowniez certyfikat ekologiczny, tak jak w przypadku rodziny Orsini.

3.3 Decyzja o etapie przetwarzania i gtebokosci rynku

Fagiolina jest czyszczona, suszona i wybierana do pakowania prézniowego,
niezbednego do unikniecia niebezpiecznego pasozyta wotka
(Acanthoscelides obtectus). Alternatywnie, w pierwszej fazie lata straki
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cowpea mogg byc¢ zbierane do spozycia w stanie Swiezym i uzywane do
przygotowywania sosow do makarondow lub do kromek grillowanego chleba
z oliwg z oliwek extra vergine. Skorka, bardzo cienka i niewyczuwalna w
smaku, pozostaje mocno przytwierdzona do nasion po ugotowaniu.

3.4 Decyzja dotyczgca dostarczanego rynku: B2B i/lub B2C

Fagiolina produkowana przez rodzine Orsini jest uprawiana bez
syntetycznych $rodkéw chemicznych, zgodnie z zasadami rolnictwa
ekologicznego, ale nie posiada certyfikatu ekologicznego. Certyfikat Slow
Food jest gwarancjq dla konsumentéw tradycyjnego procesu
odtwarzajgcego wielokolorowa zmiennos$¢ nasion i catkowitego recznego
zbioru skalarnego.

Fagiolina produkowana obecnie przez okoto 40 rolnikdw trafia gtdwnie
bezposrednio od rolnika do konsumenta, w gospodarstwie lub na rynkach
rolniczych, a nastepnie jako druga opcja do niszowych sprzedawcow
rynkowych i tylko w ograniczonych ilosciach do niektérych supermarketéw.

4 Dziatania podjete w celu zalozenia firmy
4.1 Sie¢, wymiana, szkolenia, doradztwo

WHtasciciel gospodarstwa i jego rodzina zarzadzajg wszystkimi etapami
uprawy, pakowania i sprzedazy. Sq gospodarstwem dydaktycznym
autoryzowanym przez region Umbria i organizujg wizyty w gospodarstwie
z wyjasnieniem ich tradycyjnego rolnictwa ze szczegélnym odniesieniem
do Fagiolina, od jego historycznych odniesien do metodologii potrzebnej do
uprawy i zbioréw, az po degustacje opartg na tradycyjnych przepisach,
takich jak klasyczna zupa Fagiolina, lub innowacyjne przetwarzanie, takie
jak domowy makaron z nadzieniem Fagiolina.

4.2 Pojedyncze gospodarstwo/ wspotpraca/ spotka

Pojedyncze gospodarstwo produkujgce ceramiki, wino, oliwe z oliwek z
pierwszego tloczenia i Fagiolina, wszystkie zarzadzane w gospodarstwie
przez rodzine Orsini i gtdwnie spozywane lub kupowane przez osoby
goszczace w gospodarstwie, ale zrzeszone w konsorcjum "Fagiolina del
Trasimeno".

5 Kolejne kroki, aby przej$¢ dalej
5.1 etapy produkcji/ przetwarzania/ sprzedazy
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Kolejnym krokiem realizowanym przez konsorcjum, gmine Castiglione del
Lago i przy wsparciu Parku Technologicznego Umbria-3A jest
przedstawienie dokumentacji w celu uznania "Fagiolina del Trasimeno" za
Chroniong Nazwe Pochodzenia (ChNP) przez Ministerstwo Rolnictwa,
Suwerennoéci Zywnosciowej i Lesnictwa (MASAF) oraz przez Unie
Europejska.

5.2  kroki naprzéd na odpowiednich rynkach

Ilos¢ Fagioliny produkowanej przez okoto 40 rolnikdw jest obecnie zbyt
mata, aby trafi¢ na nowe rynki. Jest ona w wiekszosci sprzedawana na
rynku regionalnym i kilku niszowym dealerom z duzych miast i szefom
kuchni w poétnocnych Wioszech. Sukces Fagioliny i przyszte uznanie jej za
ChNP moze otworzy¢ nowe mozliwosci dzieki rozszerzeniu konsorcjum i
zwiekszeniu produkcji. Gospodarstwo dydaktyczne odnosi sukcesy i jest
odwiedzane przez grupy gosci, ktorzy bardzo doceniajg wizyte,
opowiadanie historii i degustacje. Jest to réwniez sposéb na lepsze
poznanie znaczenia tej bioréznorodnosci rolniczej i rozpowszechnienie tej
wiedzy we Wtoszech i za granicg. Wizyty sq rowniez uwzglednione w
mozliwosciach oferowanych przez lokalne biura turystyczne i
touroperatorow.

6 Cytati rekomendacja promotora
6.1 Czy warto?

Sama Fagiolina jest rosling o niskim zapotrzebowaniu na wode, przydatng
do wigzania azotu w glebie i jest bardzo poszukiwana na rynku ze wzgledu
na swoj ziotowy aromat i wyjatkowy smak, bardzo odmienny od
wszystkich innych roslin strgczkowych i wysoko ceniony przez znanych
szefow kuchni.

6.2 Jaki jest najwiekszy przychdd, jakie jest najwieksze wyzwanie?

Najwiekszy dochdd zostat juz osiggniety, poniewaz Fagiolina zostata
uratowana przed utratg, a cena na rynku, wynoszaca od 18 do 24 euro za
kilogram, moze by¢ satysfakcjonujgca dla producentéw. Najwiekszym
wyzwaniem jest zaangazowanie nowego pokolenia rolnikdéw, aby
podtrzymac te tradycje i zwiekszy¢ stawe "Fagiolina del Trasimeno"
poprzez uznanie ChNP.

6.3 Co polecasz innym rolnikom?
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Fagiolina, jako starozytna lokalna réznorodnos¢ biologiczna, geograficznie
zlokalizowana wokot jeziora Trasimeno, jest niszowym zasobem
genetycznym, ktéry moze by¢ rozwijany zgodnie z ograniczeniami
geograficznymi i spotecznymi. Udogodnienia dla rolnikdow wynikajg z
ogdlnego uznania i uznania na catym sSwiecie, ktére mozna wzmocnic
dzieki certyfikacji ChNP.

Jest to réwniez wygodne dla rolnikdw i wszystkich spotecznosci wokot
jeziora Trasimeno, aby by¢ wigczonym do wizyt w ramach ofert
touroperatordw i biur turystycznych dla odwiedzajacych, z dodatkowymi
dochodami i praktycznym doswiadczeniem w zakresie tradycyjnych

przepiséw opartych na Fagiolina.
" [)
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Ronci

1 Wprowadzenie/Podsumowanie

Farma oliwy Ronci to starozytna rodzina rolnikow, ktérzy zyli na tej ziemi i
pracowali od pokolen wsrod drzew oliwnych, ktére sg integralng czescig
tego niezwyktego terytorium.

W latach 50-tych Nello Ronci kupit matg posiadto$¢ na wzgdrzach Bevagna
w Umbrii, gdzie zatozyt rodzine i gdzie rozpoczat niewielkg produkcje oliwy
z oliwek z pierwszego ttoczenia.

Wazng role w rozwoju gospodarstwa odegrata wola i wytrwatosé syna
Nello, Marcello, ktéry majac pasje do oliwy z oliwek z pierwszego ttoczenia
i do swojej ziemi, kupowat nowe nieruchomosci, sadzit przez lata nowe
gaje oliwne, dzi$ 23 ha z 26 ha ziemi, i zbudowat w 1981 roku nowa,
nowoczesng olejarnie ostatniej generaciji.

Cata rodzina byta zaangazowana i wraz z Marcello i jego zong Annaritg, ich
corki Simona, z wyksztatceniem rolniczym, i Roberta, ktéra zdecydowata
sie podgzac za rodzinng pasja, zaczety pracowac w olejarni.

Ronci Organic EVO Oil to "Pasja", wynik gtebokiej znajomosci terytorium,
madrej i cennej tradycji potqczonej z nowoczesnymi technikami uprawy i
przetwarzania, opartymi na zasadach rolnictwa ekologicznego.

Dzis ich corki Simona, z wyksztatceniem rolniczym, i Roberta, ktore
zdecydowaty sie podgzac za rodzinng pasja, pracujg razem z Marcello i
jego zong Annaritq.

Ronci Qil to "Pasja", owoc gtebokiej wiedzy o terytorium, madrej i cennej
tradycji potaczonej z nowoczesnymi technikami uprawy i przetwarzania,
opartymi na zasadach rolnictwa ekologicznego.

Rodzinna ttocznia oliwy z oliwek znajduje sie posrodku gajow oliwnych, w
charakterystycznej starej stodole, ktora zostata niedawno rozbudowana w
celu stworzenia przestrzeni do przechowywania oliwy.

https://www.olioronci.it/en/

2 Dana sytuacja przed uruchomieniem/zmiang

Poczatkowa ziemia czesciowo obsadzona drzewami oliwnymi zostata
powiekszona, kupujac wiecej nieruchomosci i sadzgc nowe drzewa oliwne,
zawsze kontynuujac tradycyjne odmiany tego obszaru, "Leccino”,
"Frantoio" i gtéwnie "Moraiolo".
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Nowa ttocznia oliwek ostatniej generacji byta wynikiem dbatosci o
waloryzacje wysokiej jakosci oliwek, wzmacniajgc doswiadczenie swoich
poprzednikow, poprawiajac jakos¢ od pola do opakowania, zawsze przy
uzyciu bardziej zaawansowanych technik, aby Umbrian stat sie symbolem
samego terytorium.

Wszystkie operacje od pola do mtyna sg zarzgdzane osobiscie przez
cztonkdéw rodziny: i) rygorystyczne nawozenie organiczne w celu ochrony
zdrowia roslin, srodowiska i ludzi; ii) przycinanie i utrzymanie zdrowia
roslin zgodnie z najlepszymi praktykami z najnowszych badan
agronomicznych i innowacji technologicznych majacych na celu uzyskanie
zawsze zdrowych owocow, ktére zapewnig lepszg jakos¢ oliwek, a tym
samym lepszg oliwe z oliwek z pierwszego ttoczenia.

Szczegdlng uwage zwraca sie na ochrone krajobrazu poprzez opieke nad
gajami oliwnymi, zagrozonymi porzuceniem, w petni zaangazowanymi w
zywy ekosystem.

Zbiory: odbywajq sie w bardzo ograniczonym okresie miedzy koricem
pazdziernika a poczatkiem listopada, aby zebrac catg produkcje w
odpowiednim stopniu dojrzatosci, réwniez zgodnie z charakterystykg
poszczegdlnych odmian oliwek. Technika uzywana do zbioru oliwek na
oliwe nazywa sie "brucatura", czyli jest wykonywana catkowicie recznie w
celu zachowania integralnosci pestek.

W przypadku zbiorédw recznych pracownicy wspinajg sie na drzewo po
drabinach i za pomocg palcéw lub specjalnych grzebieni odrywaja oliwki od
owocujacych gatezi, ktére spadajg na ziemie na siatke umieszczong pod
drzewem. Po oderwaniu od drzewa oliwki na oliwe sg zbierane i
umieszczane w skrzynkach, po czym trafiajg do olejarni, gdzie rozpoczyna
sie przetwarzanie w celu uzyskania ttoczonej na zimno organicznej oliwy z
oliwek z pierwszego ttoczenia.

Simona Ronci, ktéra jest agronomem, zwraca szczegdlng uwage na
zdrowie roslin poprzez monitorowanie i zapobieganie chorobom roslin,
rowniez we wspotpracy z Uniwersytetem w Perugii.

Reczne zbiory to system gwarantujgcy najlepszag jakos¢ oliwek, poniewaz
nie uszkadza pestek i roslin, a tym samym jakosci oliwy z oliwek z
pierwszego ttoczenia.

3 Decyzje podjete na poczatku
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Od samego poczatku, ponad 20 lat temu, podjeto decyzje o produkcji
zgodnie z zasadami rolnictwa ekologicznego jako naturalnego sposobu
dbania o ziemie, rosliny i produkt koncowy.

Wizerunek firmy rodzinnej Ronci jest zatem $cisle powigzany z unikalnym
ekosystemem, naturalng pielegnacjq gleby i najlepszymi praktykami
produkcji oliwek i oliwy z oliwek z pierwszego ttoczenia.

Mtyn do oliwek zostat zaktualizowany i ulepszony o nowy dekanter i
separator wirébwkowy pracujacy z predkoscig 1200 kg oliwek na godzine.

Oliwa z oliwek z pierwszego ttoczenia jest dostepna na farmie, a takze dla
sprzedawcéw i konsumentéw dzieki starannym i oddanym relacjom z
konsumentami.

4 Dziatania podjete w celu zalozenia firmy

Mtyn oliwny rodziny Ronci jest bardzo znany w okolicy ze wzgledu na
jakos¢ oliwy z oliwek z pierwszego ttoczenia i dobrze znany rowniez na
poziomie krajowym i miedzynarodowym, z 30% eksportem za granice
(Niemcy, Szwajcaria, Belgia i USA), ze wzgledu na poszanowanie
wszystkich tradycyjnych najlepszych praktyk produkciji i rolnictwa
ekologicznego oraz tarcucha dostaw zywnosci EVOO.

Dodatkowg wartoscig sg popularne sesje degustacyjne organizowane na
farmie dla odwiedzajgacych, klientow i dealerdw.

W ten sam sposéb resztki oliwek i pestki oliwek sg wykorzystywane do
produkcji energii z biomasy w elektrowni sciekowej oddalonej zaledwie 5
km od gospodarstwa, co ma na celu realizacje pewnego rodzaju
gospodarki o obiegu zamknietym z praktycznym efektem redukcji emisji
gazéw cieplarnianych.

5 Kolejne kroki, aby przejs¢ dalej

Kolejnym krokiem bedzie uruchomienie wykorzystania produktow
ubocznych z oliwek do produkcji kosmetykdéw opartych na naturalnych
kosmetykach juz dostepnych w sprzedazy online ze zwigzkéw roslin
oliwnych w celu uzupetnienia linii produktéw.
https://www.olioronci.it/en/cosmetics/

ROwniez artystyczne ceramiczne mate butelki (cruet) mozna kupic online.
https://www.olioronci.it/en/cruet/
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Miod Millefiori z gospodarstwa pszczelarskiego Ronci zbierany na
wzgodrzach otaczajgcych Bevagna jest dostepny.
https://www.olioronci.it/en/honey/

Wazne jest rowniez ulepszenie strony internetowej dla e-commerce.
https://www.olioronci.it/shop-online/

6 Cytati rekomendacja promotora

Zacznij od swojej pasji, a nastepnie znajdz wiasne sposoby i srodki, aby
wdrozy¢ swdj biznes. Jest to sposéb na zapewnienie gospodarstwu
wartosci dodanej, ktéra moga docenié¢ wszyscy ludzie, nie tylko klienci, ale
wszyscy ludzie odwiedzajacy terytorium lub mieszkajgcy na nim.

Zdjecia wykonane przez rodzine Ronci
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CC-BY-SA 4.0: This license enables reusers to distribute, remix,
adapt, and build upon the material in any medium or format, so
long as attribution is given to the creator. The license allows for
commercial use. If you remix, adapt, or build upon the material, you must
license the modified material under identical terms. CC BY-SA includes the
following elements:

BY: credit must be given to the creator.

SA: Adaptations must be shared under the same terms.
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